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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภาพรวมตลาดขนมขบเค้ียวประเภทถัว่ในประเทศไทย 

• ตลาดขนมขบเค้ียวประเภทถัว่ในปี 2565 ขยายตวั 6.9%YoY อยู่ท่ี 4,488.7 ล้านบาท หลงัจากท่ีหดตวัมา
ตลอด 2 ปีท่ีผ่านมาตัง้แต่ปี 2563-64 จากผลกระทบของสถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคโควิด-19 ปัจจัยหนุน
ที่ทำให้ตลาดกลับมาฟื้นตัวเนื่องมาจากสถานการณ์โรคโควิด-19 ที่คลี่คลายลง นอกจากนี้ ตลาดขนมขบเคี้ยว
ประเภทถั่วได้อานิสงส์จากกระแสรักสุขภาพที่กำลังเป็นที่นิยม โดยผู้บริโภคมองหาขนมขบเคี้ยวที่สามารถ
ตอบสนองความต้องการทั้งเรื่องรสชาติและคุณประโยชน์ควบคู่กันไป  ในขณะที่ตลาดนี้ยังได้รับอานิสงส์จากกลุ่ม
ผู้บริโภคที่มาจากกลุ่มสถานบันเทิงต่างๆ เนื่องจากขนมขบเคี้ยวประเภทถั่วถือเป็นหนึ่งในของรับประทานเล่นใน
สถานบันเทิง งานปาร์ตี้ต่างๆ จากความง่ายในการซื้อหาและสามารถเก็บไว้ได้นาน และเมื่อพิจารณาส่วนแบ่ง
การตลาด พบว่า โก๋แก่ ครองสัดส่วนอยู่ที่ 50% รองลงมา คือ ทองการ์เด้น 25% และบลูไดมอนด์ 15% ตามลำดับ 

• ส าหรบัพฤติกรรมของผู้บริโภคไทยท่ีมีต่อขนมขบเค้ียว จากข้อมูลของบริษทั Mintel Global พบว่าคนไทย
รบัประทานขนมขบเค้ียวและเคร่ืองดื่มแทนอาหารมื้อหลกัมากท่ีสุดเป็นอนัดบัสอง รองจากคนอินเดียใน
เอเชียแปซิฟิค เน่ืองจากการรับประทานขนมขบเคี้ยวเป็นส่ิงที่ผู้บริโภคไทยชอบทำในระหว่างวนั โดยผู้บริโภคไทย
จำนวนมากรับประทานขนมขบเคี้ยวในโอกาสที่เรียกว่า “WE-TIME” หรือช่วงเวลาที่ใช้ทำกิจกรรมพิเศษร่วมกับ
ผู้อื่น (คิดเป็นสัดส่วนอยู่ที่ 54%) รวมไปถึงเวลาที่พบปะสังสรรค์กับเพื่อน ๆ และคนในครอบครัว และ “ME-TIME” 
หรือช่วงเวลาที่รู้สึกเบื่อหรือเครียด (คิดเป็นสัดส่วนอยู่ที่ 45%)  

แนวโน้มตลาดขนมขบเค้ียวประเภทถัว่ในประเทศไทย 

• ตลาดขนมขบเค้ียวประเภทถัว่มีทิศทางขยายตวัต่อเน่ืองโดยมูลค่าตลาดมีแนวโน้มท่ีจะมาแตะอยู่ในระดบั
เดิมท่ีเคยไปถึงราว 5,400 ล้านบาทได้ภายในปี 2567 ซึ่งการฟื้นตัวอย่างแข็งแกร่งได้ปัจจัยหนุนจากการที่
ผู้บริโภคกลับมาทำกิจกรรมนอกบ้านได้ตามปกติ ทำให้มีการจัดกิจกรรมสังสรรค์มากขึ้นซึ่งสอดคล้องกับทิศทาง
เศรษฐกิจที่คาดว่าจะฟื้นตัวอย่างต่อเนื่องจากปัจจัยหนุนด้านการบริโภคภาคเอกชนที่ฟื้นตัว และสถานการณ์การ
ท่องเที่ยวในไทยที่ปรับดีขึ้นซึ่งสะท้อนจากจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เพิ่มขึ้นต่อเน่ือง (ธนาคารแห่งประเทศไทย
ประเมินนักท่องเที่ยวต่างชาตปิี 2566 อยู่ที่ 28 ล้านคน และปี 2567 อยู่ที่ 35 ล้านคน ข้อมูล ณ เดือนมีนาคม 2566) 

รปูท่ี 1 การเติบโตของตลาดขนมขบเคี้ยวประเภทถั่วในประเทศไทย 
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วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

4,937.6 5,347.2 4,563.1 4,200.9 4,488.7 4,911.7 5,351.5 5,807.7 6,274.7
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