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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภาพรวมธรุกิจ 

• ธุรกิจร้านทองในปี 2567 ในภาพรวมยงัคงเติบโตได้อย่างจ ากดั แม้ว่าความต้องการบริโภคทองคำของไทยจะ
ขยายตัวต่อเนื่องโดยในปี 2567 เพ่ิมขึ้น 13.0%YoY สูงกว่าค่าเฉลี่ยในอดีตที่ขยายตัวราว 10.0%ต่อปี แต่หาก
พิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์พบว่าความต้องการบริโภคทองค าท่ีเพ่ิมขึ้นมาจากทองค าแท่งและเหรียญทองค า
ซ่ีงเป็นผลิตภณัฑท่ี์มีเป้าหมายในการซื้อเพื่อการลงทุนไม่ใช่เพื่อใช้เป็นเครื่องประดับ ในขณะที่ความต้องการ

บริโภคเคร่ืองประดบัท่ีท าจากทองค า (ทองรปูพรรณ) ซ่ึงเป็นรายได้หลกัของร้านทอง1พบว่ามีทิศทางปรบั
ลดลงต่อเน่ือง โดยในปี 2567 หดตัวท่ี 2.2%YoY ต่อเน่ืองจากปีก่อนท่ีหดตัว 2.1%YoY ส่งผลกระทบต่อ
รายได้ของธุรกิจโดยเฉพาะร้านทองแบบดัง้เดิมที่เน้นขายปลีกทองคำรูปพรรณเป็นหลัก ส่วนหนึ่งเป็นผลมา
จากภาวะเศรษฐกิจท่ีซบเซาและค่าครองชีพท่ีสูงขึ้นต่อเนื่องส่งผลให้ผู้บริโภคลดการใช้จ่ายสินค้าฟุ่ มเฟือย
อย่างกลุ่มเคร่ืองประดบั ประกอบกบัราคาทองค าท่ีปรบัสูงขึ้นมากท าให้ผู้บริโภคเลือกท่ีจะขายทองท่ีถือ
ครองอยู่เพื่อท าก าไรและเพ่ิมสภาพคล่องทางการเงินมากกว่าที่จะไปซื้อทองใหม่ อีกทั้ง ภาวะเศรษฐกิจที่ไม่
แน่นอนทำให้นักลงทุนหรือผู้ที่ต้องการถือครองทองคำในฐานะสินทรัพย์ที่ใช้เป็นเครื่องมือในการรักษามูลค่าหันไป
ให้ความสนใจกับทองคำแท่งและเหรียญทองคำมากขึ้น เน่ืองจากมีค่ากำเหน็จที่ต่ำและสามารถซื้อขายได้ง่ายกว่า 

• อย่างไรก็ตาม ร้านทองบางส่วนท่ีมีการขยายรปูแบบธุรกิจไปสู่ธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง โดยเฉพาะการออมทอง
ออนไลน์ หรือธุรกิจลงทุน/ซื้อขายทองล่วงหน้า (Gold Futures) ตลอดจนการซื้อขายทองค าผ่าน
แพลตฟอรม์ดิจิทลั มีแนวโน้มเติบโตดีขึ้นในช่วงท่ีราคาทองค าปรบัตวัสูงขึ้น ทั้งนี้ธุรกิจในกลุ่มนี้ส่วนใหญจ่ะ
กระจุกตัวอยู่ในกลุ่มผู้ประกอบการรายใหญ่ เนื่องจากต้องใช้เงินลงทุนสูงทั้งในด้านโครงสร้างพื้นฐาน เทคโนโลยี 
และการพัฒนาแพลตฟอร์มออนไลน์ให้มีประสิทธิภาพและความปลอดภัยสูงเพียงพอสำหรับการทำธุรกรรมทางการ
เงิน ซึ่งสอดคล้องกับโครงสร้างตลาดที่ผู้ประกอบการรายใหญ่ครองส่วนแบ่งรายได้ถึง 93.5% ของตลาด ขณะที่
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดเล็กมีสัดส่วนรวมกันเพียง 6.5% เท่านั้น ทำให้ผู้เล่นรายใหญ่มีข้อได้เปรียบใน
การขยายธุรกิจและแข่งขันได้ดีกว่า โดยคาดว่าผู้ประกอบการท่ีสามารถขยายไปสู่ธรุกิจท่ีเก่ียวเน่ืองกลุ่มน้ีได้
จะยงัคงมีความสามารถในการท าก าไรและขยายธุรกิจได้อย่างต่อเน่ือง จากอานิสงส์ของราคาทองค า    
ขาขึ้นซ่ึงส่งผลให้ นักลงทุนและผู้บริโภคบางส่วนสนใจเข้าสู่ตลาดทองค ามากขึ้น ทัง้ในรูปแบบของการ
ออมทอง การเกง็ก าไรทองค าระยะสัน้ และการลงทุนในผลิตภณัฑอ์นุพนัธท่ี์อิงกบัราคาทองค า โดยเฉพาะ
ในช่วงที่ตลาดหุ้นมีความผันผวนและภาวะเศรษฐกิจโลกเผชิญกับความไม่แน่นอน ในขณะที่ร้านทองขนาดเล็กที่
ยังคงพึ่งพาการขายทองรูปพรรณเป็นหลัก อาจได้รับผลกระทบจากกำลังซื้อที่ลดลงและไม่สามารถแข่งขันด้าน
เทคโนโลยีหรือแพลตฟอร์มดิจิทัลได้เท่ากับผู้เล่นรายใหญ่ ส่งผลให้ช่องว่างของความสามารถในการแข่งขันระหว่าง
ผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มกว้างขึ้นตามโครงสร้างตลาดที่เป็นอยู่ 

 

 

 
 

1 รายได้หลกัของธุรกิจร้านทองมาจากค่าก าเหน็จและส่วนต่างราคาซือ้ขายทองค าแท่งจากการขายปลีกทองค า โดยค่าก าเหน็จจะขึน้อยู่กบั
รูปแบบและความประณีตของงาน ซึง่โดยเฉลี่ยจะอยู่ในช่วง 500-2,000 บาท ขณะที่สว่นต่างราคาซือ้ขายทองค าแทง่จะอยู่ในช่วง 50-100 
บาทต่อบาททองค า 
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รปูท่ี 1 การบริโภคทองคำของไทย     รปูท่ี 2 การบริโภคทองคำของไทย จำแนกรายผลติภัณฑ์ 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของ World Gold Counsil 
 

รปูท่ี 3 ราคาทองคำตลาดโลกและในประเทศ     รปูท่ี 4 ส่วนแบ่งตลาดด้านรายได้ จำแนกตามขนาดธุรกิจ, ปี 2566 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของ World Gold Counsil, สมาคมค้าทองคำ, World Bank, Enlite 
(TSIC: 47732) เฉพาะบรษิัทท่ีสง่งบการเงินปี 2566 

สถานการณ์ด้านอปุสงคแ์ละราคาทองค าโลก 

• ในปี 2567 ความต้องการทองค าทัว่โลกมีปริมาณรวมทัง้ส้ิน 4,553.7 ตนั เพ่ิมขึ้น 1.4%YoY โดยมีปัจจัยสำคญั
มาจากการกลบัมาถือครองทองค าเพ่ิมขึ้นของ ETFs ทัว่โลก โดยเฉพาะในช่วงไตรมาสสุดท้ายของปี ส่งผลให้
ภาพรวมทั้งปี ETFs ขายทองคำสุทธิราว 6.8 ตัน ถือว่าปรับลดลงมากเมื่อเทียบกับปีก่อนที่มีการขายสุทธิถึง 244.2 
ตัน เนื่องจากแรงหนุนจากแนวโน้มการปรับลดอัตราดอกเบี้ยของธนาคารกลางสหรัฐฯ (Fed) ทำให้ทองคำกลับมา
เป็นสินทรัพย์ที่น่าสนใจมากขึ้นสำหรับนักลงทุน อีกทั้งภาวะเศรษฐกิจโลกที่ยังคงมีความไม่แน่นอน โดยเฉพาะ
ความขัดแย้งทางภูมิรัฐศาสตร์และความกังวลเกี่ยวกับภาวะถดถอยของเศรษฐกิจในบางประเทศ ส่งผลให้นักลงทุน
เพิ่มการถือครองสินทรัพย์ปลอดภัยเช่นทองคำมากขึ้น นอกจากนี้ การปรับตัวขึ้นของราคาทองคำที่แตะระดับสูงสุด
เป็นประวัติการณ์ยังช่วยกระตุ้นแรงซื้อจากนักลงทุนที่มองหาผลตอบแทนจากสินทรัพย์ที่มีแนวโน้มเติบโตสูง 

• สำหรับราคาทองค าตลาดโลกในปี 2567 เร่งขึ้นไปแตะระดบัสูงสุดท่ี 2,690.1 ดอลลารส์หรฐัต่อออนซ์ โดยมี
ปัจจัยสำคัญมาจากความต้องการลงทุนในทองค าท่ีเพ่ิมขึ้นจากนักลงทุนสถาบนัและนักลงทุนรายย่อย 
ท่ามกลางความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจและภูมิรัฐศาสตร์ทั่วโลก โดยเฉพาะความตึงเครียดทางการค้าระหว่าง
สหรัฐฯและจีน รวมถึงสงครามในตะวันออกกลางและยุโรปตะวันออก ซึ่งส่งผลให้นักลงทุนแสวงหาสินทรัพย์
ปลอดภัยอย่างทองคำมากขึ้น รวมถึงแนวโน้มท่ีธนาคารกลางสหรฐัฯ (Fed) จะลดอตัราดอกเบีย้ลงในปี 2568 
ท าให้ค่าเงินดอลลาร์สหรฐัอ่อนค่าลง ซ่ึงจะสนับสนุนการปรบัเพ่ิมขึ้นของราคาทองค าเนื่องจากทองคำมี
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ความสัมพันธ์เชิงผกผันกับค่าเงินดอลลาร์ เมื่อดอลลาร์อ่อนค่าลงราคาทองคำมักจะปรับตัวสูงขึ้นเพราะทองคำจะมี
ราคาถูกลงสำหรับนักลงทุนที่ถือสกุลเงินอ่ืน ส่งผลให้ความต้องการถือครองทองคำเพิ่มขึ้น 

• ทั้งนี้ การท่ีราคาทองค ามีแนวโน้มปรบัเพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ผู้ประกอบการร้านทองต้องให้ความส าคญักบัการ
บริหารสต็อกสินค้าให้ดี เนื่องจากการที่ราคาทองคำทำจุดสูงสุดใหม่จะกระตุ้นให้ผู้ถือทองคำบางส่วนนำทอง
ออกมาขายเพื่อทำกำไร ส่งผลให้ร้านทองมีปริมาณทองคำหมุนเวียนเพิ่มขึ้นในช่วงเวลาดังกล่าว  หากไม่มีการ
บริหารจดัการสตอ็กอย่างมีประสิทธิภาพร้านทองอาจเผชิญกบัภาวะสภาพคล่องตึงตวั จากการต้องใช้เงิน
สดจ านวนมากในการซื้อคืนทองค าจากลูกค้า อีกทัง้ความผนัผวนของราคาทองค าอาจท าให้เกิดภาวะ
ราคาผกผนั (Price Volatility) ซึ่งส่งผลต่อกำไรของร้านทองที่ถือสต็อกทองคำไว้มากเกินไป ดังนั้น ร้านทองที่
สามารถปรับกลยุทธ์บริหารสต็อกโดยการระบายทองคำส่วนเกินไปยังตลาดส่งออก หรือปรับเข้าสู่แพลตฟอร์มซื้อ
ขายทองคำล่วงหน้า (Gold Futures) และการทำ Hedging ป้องกันความเสี่ยงราคา จะสามารถรักษาความสามารถ
ในการแข่งขันได้ดีกว่าร้านทองที่พึ่งพาการขายทองรูปพรรณเพียงอย่างเดียว 

ตารางท่ี 1 อุปสงค์ทองคำโลก จำแนกตามวัตถุประสงค์     รปูท่ี 5 ปริมาณส่งออกทองคำของไทย และราคาทองคำตลาดโลก 

Demand 
Tons %YoY Share (%) 

2023 2024 2023 2024 2023 2024 

Jewelry 2,191.0 2,003.5 -0.2 -8.6 48.8 44.0 

Technology 305.2 326.1 -3.1 6.9 6.8 7.2 

Investment 945.5 1,179.5 -15.0 24.7 21.0 25.9 

  - Bar&Coin 1,189.8 1,186.3 -2.6 -0.3 - - 

  - ETFs -244.2 -6.8 -123.0 97.2 - - 

Central Bank 1,050.8 1,044.6 -2.7 -0.6 23.4 22.9 

Total 4,492.5 4,553.7 -4.5 1.4 100.0 100.0  

  

ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของ World Gold Council, World bank, MOC 

สถานการณ์ด้านผู้ประกอบการร้านทอง 

• จากข้อมูลของกรมพัฒนาธุรกิจการค้าพบว่า ในปี 2567 มีจ านวนผู้ประกอบการในธรุกิจร้านทองทัว่ประเทศท่ี
จดทะเบียนนิติบุคคลและยงัคงด าเนินเนินกิจการอยู่จ านวนทัง้ส้ิน 9,728 ราย เพ่ิมขึ้นจากปีก่อนท่ีมีจ านวน 
9,425 ราย สะท้อนให้เห็นถึงการขยายตัวของธุรกิจร้านทองในประเทศ โดยจำนวนผู้ประกอบการที่จัดตั้งใหม่มี
จำนวน 491 ราย สูงขึ้นจากปี 2566 ที่มีจำนวน 457 ราย แสดงให้เห็นว่าธุรกิจร้านทองยังคงได้รับความสนใจจาก
ผู้ประกอบการรายใหม่ที่ต้องการเข้าสู่ตลาด อย่างไรก็ตาม แม้จำนวนร้านทองที่ดำเนินกิจการอยู่จะเพิ่มขึ้น แต่ใน
ขณะเดียวกันก็มีผู้ประกอบการบางส่วนที่ต้องปิดกิจการ โดยในปี 2567 มี 177 รายที่เลิกกิจการ สูงกว่าปี 2566 ที่มี
จำนวน 163 ราย ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการแข่งขันที่เพิ่มขึ้นในธุรกิจ รวมถึงผลกระทบจากต้นทุนดำเนินงานที่สูงขึ้น
และพฤติกรรมผู้บริโภคที่หันไปซื้อขายทองคำผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์มากขึ้น 

• สำหรับผลการดำเนินงานของธุรกิจร้านทองในช่วงที่ผ่านมาพบว่า รายได้ รวมของผู้ประกอบการขนาดใหญ่และ
ขนาดกลางยังมีทิศทางขยายตัว สะท้อนถึงความสามารถในการรักษาฐานลูกค้าและการปรับตัวให้เข้ากับแนวโน้ม
ของตลาด ขณะที่ผู้ประกอบการขนาดเลก็มีแนวโน้มเผชิญกบัภาวะถดถอยของรายได้ ส่วนหน่ึงเป็นผลจาก
การแข่งขนัท่ีรนุแรงขึ้นจากแพลตฟอรม์ออนไลน์ ประกอบกบัการเปล่ียนพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีหนัไปลงทุน
ในทองค าแท่งและทองค าล่วงหน้ามากกว่าการซื้อทองรปูพรรณ รวมถึงต้นทุนการดำเนินงานที่สูงขึ้น ทำให้
ร้านทองขนาดเล็กต้องเผชิญกับแรงกดดันทางธุรกิจที่สูงขึ้น 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 6 สถิติการจดทะเบียนนิติบุคคลของธุรกิจร้านทอง     รปูท่ี 7 รายได้รวมของธุรกิจร้านทอง จำแนกตามขนาดธุรกิจ 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของ DBD, Enlite (TSIC: 47732) 
หมายเหต:ุ รายได้รวมของธุรกิจคำนวณเฉพาะบรษิัทท่ีส่งงบการเงินในปี 2021, 2022, 2023 ต่อเนื่อง 3 ปี 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ภาพรวมการเติบโตของธรุกิจร้านทองในปี 2568 มีแนวโน้มชะลอตวั จากแรงกดดนัของภาวะเศรษฐกิจท่ียงัไม่ฟ้ืน
ตวัเต็มท่ี ก าลงัซื้อของผู้บริโภคในประเทศยงัคงอ่อนแอจากค่าครองชีพท่ีสูงและปัญหาหน้ีครวัเรือนท่ียงัอยู่ใน
ระดบัสูง ซึ่งจะส่งผลให้ความต้องการซื้อทองรูปพรรณลดลง เนื่องจากทองรูปพรรณถูกจัดเป็นสินค้าฟุ่มเฟือยที่มักได้รับ
ผลกระทบโดยตรงจากกำลังซื้อที่ถดถอย โดยเฉพาะร้านทองขนาดเลก็ซ่ึงเป็นกลุ่มผู้เล่นท่ีมีจ านวนมากท่ีสุดในตลาด 
คิดเป็นสดัส่วนราว 80% ของจ านวนผู้ประกอบการทัง้หมด จะได้รบัผลกระทบมากท่ีสุด เนื่องจากร้านทองกลุ่มนี้
ดำเนินธุรกิจในรูปแบบดั้งเดิมที่เน้นการซื้อขายทองคำรูปพรรณเป็นหลัก ทำให้รายได้หลักของร้านทองขนาดเล็กมาจากค่า
ก าเหน็จในการขายทองรูปพรรณ ซ่ึงมีแนวโน้มลดลงตามปริมาณการซื้อทองรูปพรรณใหม่ท่ีคาดว่าจะซบเซา 
นอกจากนี้ แนวโน้มราคาทองคำที่ทรงตัวในระดับสูงยังส่งผลต่อพฤติกรรมผู้บริโภค ทำให้เกิดแรงขายทองเพื่อทำกำไร
มากกว่าการซื้อทองใหม่ ซึ่งอาจเพิ่มแรงกดดันต่อรายได้ของร้านทองที่พึ่งพาค่ากำเหน็จเป็นหลัก หากราคาทองคำยังคงมี
ความผันผวนสูงผู้บริโภคอาจชะลอการซื้อทองรูปพรรณและหันไปลงทุนในทองคำแท่งหรือผลิตภัณฑ์อนุพันธ์แทน ทำให้
ยอดขายของร้านทองแบบดั้งเดิมลดลงต่อเนื่อง อีกปัจจัยที่อาจส่งผลต่อรายได้ของร้านทองคือ รายได้จากบริการขายฝาก
ทองคำ (Gold Pawning) ที่มีแนวโน้มลดลง เนื่องจากมาตรการปรับลดอัตราดอกเบี้ยของโรงรับจำนำ ซึ่งอาจทำให้ผู้บริโภค
เลือกใช้บริการโรงรับจำนำของภาครัฐหรือเอกชนที่คิดอัตราดอกเบี้ยต่ำกว่าร้านทอง แทนการนำทองไปขายฝากกับร้านทอง
โดยตรง ส่งผลให้รายได้จากค่าธรรมเนียมและดอกเบี้ยของร้านทองลดลง โดยเฉพาะในกลุ่มร้านทองขนาดเล็กที่พึ่งพาธุรกิจ
ขายฝากเป็นแหล่งรายได้เสริม นอกจากน้ี มาตรการก ากบัดูแลท่ีเข้มงวดขึ้น เช่น กฎเกณฑด์้านการป้องกนัการฟอก
เงิน (AML) และการรายงานธุรกรรมท่ีเก่ียวข้องกบัทองค า อาจเพ่ิมต้นทุนทางธุรกิจให้กบัร้านทอง โดยเฉพาะใน
ด้านระบบการตรวจสอบธุรกรรมและการปฏิบัติตามข้อกำหนดทางกฎหมาย ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อผู้ประกอบการรายเล็กที่
มีทรัพยากรจำกัด 

• อย่างไรก็ตาม ร้านทองขนาดใหญ่ท่ีสามารถปรบัตวัเข้าสู่แพลตฟอร์มออนไลน์และให้บริการลงทุนทองค าแบบ
ดิจิทลั จะยงัคงมีแนวโน้มเติบโตได้ โดยเฉพาะธุรกิจออมทองออนไลน์, การซื้อขายทองค าล่วงหน้า (Gold Futures), 
และ Gold ETFs ที่ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นจากนักลงทุนที่ต้องการเข้ามาเก็งกำไรในช่วงราคาทองคำขาขึ้น หรือเพื่อกระจาย
ความเส่ียงในภาวะที่เศรษฐกิจโลกยังคงเผชิญกับความไม่แน่นอน นอกจากนี้ ตลาดส่งออกทองคำอาจเป็นอีกช่องทางที่ช่วย
ลดแรงกดดันของตลาดในประเทศ โดยร้านทองที่สามารถขยายฐานลูกค้าไปยังตลาดที่มีอุปสงค์สูง เช่น อินเดีย จีน และ
ตะวันออกกลาง อาจมีโอกาสสร้างรายได้เสริมจากการส่งออกทองคำแทนการพึ่งพาตลาดในประเทศเพียงอย่างเดียว 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• ส าหรบัราคาทองค าในปี 2568 คาดว่ามีแนวโน้มทรงตวัอยู่ในระดบัสูง แต่ยงัคงเผชิญกบัความผนัผวนจาก
ปัจจยัทางเศรษฐกิจ การเงิน และภมิูรฐัศาสตร์ โดยปัจจัยที่สนับสนุนราคาทองคำให้ยังอยู่ในระดับสูง ได้แก่ 
แนวโน้มการปรับลดอัตราดอกเบี้ยของธนาคารกลางสหรัฐฯ (Fed) ซึ่งคาดว่าจะลดลง 2-3 ครั้งตลอดปี 2568 หาก
เศรษฐกิจสหรัฐฯ มีสัญญาณชะลอตัว การลดอัตราดอกเบี ้ยดังกล่าวจะส่งผลให้ค่าเงินดอลลาร์อ่อนค่าลง และ
ผลตอบแทนพันธบัตรรัฐบาลสหรัฐฯ ลดลง ซึ่งช่วยเพิ่มความน่าสนใจให้กับทองคำในฐานะ สินทรัพย์ปลอดภัยที่ไม่มี
ดอกเบี้ยและกระตุ้นแรงซื้อจากนักลงทุนทั่วโลก ตลอดจนความไม่แน่นอนทางภูมิรัฐศาสตร์ยังคงเป็นปัจจัยหลักที่อาจ
ผลักดันราคาทองคำให้สูงขึ้น ความขัดแย้งในตะวันออกกลาง  ความตึงเครียดในยุโรป และสงครามการค้าระหว่าง
สหรัฐฯและจีน อาจเพิ่มความผันผวนให้กับตลาดการเงินโลก ทำให้นักลงทุนเพิ่มการถือครองทองคำเพื่อป้องกันความ
เสี่ยง อย่างไรก็ตาม ยงัมีปัจจยัท่ีอาจกดดนัราคาทองค า ได้แก่ การเพ่ิมขึ้นของอุปทานทองค าจากเหมืองแร่ 
เนื่องจากราคาทองคำที่สูงขึ้นอาจกระตุ้นให้เหมืองแร่ขยายกำลังการผลิต รวมถึงการนำทองคำจากการรีไซเคิลกลับ
เข้าสู่ตลาดมากขึ้น รวมถึงการชะลอตวัของแรงซื้อจากธนาคารกลาง ซึ่งเคยเป็นแรงสนับสนุนสำคัญในช่วงปีที่ผ่าน
มา อาจทำให้ความต้องการทองคำลดลงบางส่วน อีกทั้ง หากตลาดการเงินโลกเริ่มฟื้นตัวนักลงทุนอาจเริ่มปรับพอร์ต
การลงทุนออกจากสินทรัพย์ปลอดภัย เช่น ทองคำ ไปสู่สินทรัพย์เส่ียงมากขึ้น กระทบให้เกิดการไหลออกของเงินทุน
จากกองทุน ETFs ซึ่งปัจจัยเหล่านี้อาจจำกัดโอกาสที่ราคาทองคำจะพุ่งขึ้นไปสูงกว่าระดับเดิมในปี 2567 ได ้
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