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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• อุตสำหกรรมกำรผลิตกระจกของไทย แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ 1) อุตสำหกรรมกำรผลิตกระจกขัน้
พื้นฐำน มี 2 ชนิด ได้แก่ กระจกชีท (sheet glass) เป็นกระจกแผ่นเรียบที่มีการผลิตมายาวนาน เนื่องจากเป็น
กระจกที่ใช้สำหรับอาคารบ้านเรือน เครื่องเรือน ทำกรอบรูป และกระจกฝ้าสำหรับกั้นห้อง เป็นต้น ส่วนกระจกโฟรต 
(float glass) เป็นกระจกโปร่งใสคุณภาพสูง ผิวสองข้างขนานเรียบสนิท มีความหนาตั้งแต่ 2-19 มม. ขนาดกว้าง   
3 เมตร ไม่จำกัดความยาว เป็นกระจกแผ่นที่ได้รับการพัฒนาเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้ใช้ สามารถ
นำมาใช้ประโยชน์กับงานหน้าต่าง อาคาร ประตู ห้องแสดงสินค้า ยานพาหนะ รวมถึงการก่อสร้างที่ต้องการ
โครงสร้างผนังกระจกขนาดใหญ่ และ 2) อุตสำหกรรมต่อเน่ืองจำกกระจกแผ่น ได้แก่ กระจกลวดลาย (figured 
glass) กระจกเงา (mirror) กระจกสะท้อนแสง (heat reflective glass) กระจกฉนวนความร้อน (insulating glass) 
กระจกเสริมลวด (wire glass) กระจกนิรภัยเทมเปอร์ (tempered glass) กระจกกึ่งนิรภัย (heat strengthened 
glass) และกระจกนิรภัยหลายชั้น (laminated safety glass) โดยตลำดกระจกแผ่นของไทยท่ีผลิตได้ส่วนใหญ่
น ำไปใช้ในอตุสำหกรรมก่อสร้ำงประมำณ 75% ซ่ึงใช้เป็นองคป์ระกอบของอำคำร หน้ำต่ำง ประตู และผนัง
อำคำร อีกประมำณ 20% น ำไปใช้ในอตุสำหกรรมยำนยนต์ และส่วนท่ีเหลืออีกประมำณ 5% จะน ำไปใช้ใน
อุตสำหกรรมเฟอรนิ์เจอรแ์ละอ่ืนๆ (ที่มา: รายงานวิชาการทิศทางและแนวโน้มอุตสาหกรรมกระจก พ.ศ.2548, 
กรมอุตสาหกรรมพื้นฐานและเหมืองแร่)  

• ปริมำณกำรผลิตกระจกแผ่นเรียบของไทย (TSIC 23101) ในช่วง 9 เดือนแรกปี 2567 อยู่ท่ี 619,008 ตนั ลดลง
จำกปีก่อน 1.1%YoY สอดคล้องกับปริมาณการจำหน่ายในประเทศที่ปรับลดลงถึง 15.4%YoY สาเหตุหลักจากการ
ลงทุนก่อสร้างทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่ชะลอตัวลง โดยเฉพาะการก่อสร้างที่อยู่อาศัยใหม่ที่หดตัวตามยอดขาย     
ที่ลดลง ส่งผลให้ผู้พัฒนาโครงการชะลอการเปิดตัวโครงการใหม่ออกไป ทำให้ความต้องการกระจกที่ใช้สำหรับเป็น
องค์ประกอบของอาคารปรับลดลง เช่นเดียวกับความต้องการกระจกที่ใช้ในอุตสาหกรรมยานยนต์ปรับลดลงตาม
ปริมาณการผลิตและจำหน่ายรถยนต์ที่หดตัวต่อเนื่องตั้งแต่ต้นปี อย่างไรก็ดี แรงหนุนของอุปสงค์จากต่างประเทศเข้า
มาช่วยชดเชยตลาดในประเทศที่หดตัวสูง สะท้อนจากปริมาณการส่งออกที่ขยายตัวสูงถึง 40.1%YoY จึงส่งผลให้
ภาพรวมการผลิตกระจกแผ่นเรียบปรับลดลงเพียงเล็กน้อย 

รปูท่ี 1 ปริมำณกำรผลิตกระจกแผ่นเรียบของไทย     รปูท่ี 2 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยและส่งออกกระจกแผ่นเรียบของไทย 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของสำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
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สถำนกำรณ์ด้ำนกำรส่งออกผลิตภณัฑก์ระจก 

• มูลค่ำกำรส่งออกผลิตภณัฑก์ระจกของไทยในช่วง 5 ปีท่ีผ่ำนมำ (พ.ศ. 2562 - 2566) มีอตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย
สะสม (CAGR) อยู่ท่ี 1.0% โดยในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 มูลค่าการส่งออกอยู่ที ่ 241.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
เติบโตดีขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อน 5.2%YoY โดยเฉพาะแรงหนุนจากการส่งออกกระจกนิรภัย กระจกลวดลาย 
และกระจกเงาที่ขยายตัว 27.1%YoY, 20.5%YoY และ 5.8%YoY ตามลำดับ ขณะที่กระจกโฟลต ซึ่งมีมูลค่าการ
ส่งออกมากที่สุด หดตัวจากช่วงเดียวกันของปีก่อน 5.2%YoY โดยเฉพาะการส่งออกไปเกาหลีใต้ ซึ่งเป็นตลาดสำคัญ
อันดับ 3 หดตัวสูงถึง 28.6%YoY ส่วนหนึ่งเป็นผลจากการแข่งขันที่สูงขึ้นจากประเทศคู่แข่งสำคัญอย่างมาเลเซียและ
จีน นอกจากนี้ หากพิจารณาตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์กระจก 5 อันดับแรก ได้แก่ จีน อินเดีย เวียดนาม มาเลเซีย และ
เม็กซิโก ซึ่งมีส่วนแบ่งตลาดรวมกันราว 44.8% พบว่า เติบโตดีในทุกตลาดโดยเฉพาะตลาดเม็กซิโกที่มีอัตราการ
เติบโตมากที่สุดถึง 89.1%YoY รองลงมา คือ อินเดีย 34.7%YoY มาเลเซีย 26.0%YoY เวียดนาม 21.9%YoY และจีน 
12.3%YoY ตามลำดับ 

รปูท่ี 3 มูลค่ำกำรส่งออกผลิตภณัฑก์ระจกของไทย    รปูท่ี 4 โครงสร้ำงกำรส่งออกผลิตภณัฑก์ระจกของไทย 

 

 

 
รปูท่ี 5 มูลคำ่กำรส่งออกผลิตภณัฑก์ระจก จ ำแนกตำม HS  รปูท่ี 6 ตลำดส่งออกผลิตภณัฑก์ระจกของไทย 

 

 

 

ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ / ตัวเลขในวงเล็บ ( ) คือ สว่นแบ่งตลาด (%Share) 
หมายเหตุ :  พิกดัศุลกากรของผลิตภณัฑ์กระจก ประกอบด้วย HS Code 7003, 7004, 7005, 7006, 7007, 7008, 7009  
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สถำนกำรณ์ด้ำนกำรน ำเขำ้ผลิตภณัฑก์ระจก 

• แหล่งน ำเข้ำส ำคญัของผลิตภณัฑก์ระจกของไทยมำจำก 3 ประเทศ คือ จีน ญ่ีปุ่ น และมำเลเซีย ซ่ึงมีสดัส่วน
รวมกนัรำว 80.2% ของมูลค่ำกำรน ำเข้ำทัง้หมด โดยผลิตภณัฑก์ระจกท่ีไทยน ำเข้ำมำกท่ีสุด 2 ประเภท ได้แก่ 
กระจกนิรภยัและกระจกลวดลำย ซ่ึงส่วนใหญ่ใช้ในภำคกำรก่อสร้ำง สำหรับการนำเข้าผลิตภัณฑ์กระจกของ
ไทยในช่วง 5 ปี ที่ผ่านมา (พ.ศ.2562 - 2566) มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสมต่อปีที ่ 13.6% จากข้อมูลในปี 2566 
พบว่า การนำเข้าผลิตภัณฑ์กระจกเติบโตสูง โดยขยายตัวจากปีก่อน 31.8%YoY โดยเฉพาะการนำเข้ากระจกนริภัย 
ซึ่งมีสัดส่วนการนำเข้ามากที่สุด มีอัตราการเติบโตสูงถึง 72.8%YoY ผลจากความต้องการใช้กระจกนิรภัยในภาคการ
ก่อสร้างที่ยังเติบโตดี โดยเฉพาะการก่อสร้างอาคารขนาดใหญ่ทั้งอาคารสำนักงานและโครงการมิกซ์ยูส รวมถึงความ
ต้องการใช้กระจกนิรภัยสำหรับการผลิตแผงโซลาร์เซลล์ที่เพิ่มขึ้น ตามความต้องการติดตั้งแผงโซลาร์เซลส์ทั้งใน
ภาคอุตสาหกรรมและภาคครัวเรือนที่มีแนวโน้มเติบโตต่อเนื่อง อย่างไรก็ดี ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2567 มูลค่าการ
นำเข้ามีทิศทางชะลอลงชัดเจน ส่วนหนึ่งจากฐานสูงในปีก่อน และอีกส่วนหนึ่งจากการนำเข้าผลิตภัณฑ์กระจกบาง
ประเภทที่หดตัวตามความต้องการใช้ในประเทศที่ปรับลดลง โดยเฉพาะกระจกที่ใช้ในภาคการก่อสร้าง และการผลิต
รถยนต์เป็นสำคัญ 

รปูท่ี 7 มูลคำ่กำรน ำเข้ำผลิตภณัฑก์ระจกของไทย      รปูท่ี 8 โครงสร้ำงกำรน ำเขำ้ผลิตภณัฑก์ระจกของไทย 

 

 

 

รปูท่ี 9 มูลคำ่กำรน ำเข้ำผลิตภณัฑก์ระจก จ ำแนกตำม HS  รปูท่ี 10 แหลง่น ำเข้ำผลิตภณัฑก์ระจกของไทย 

 

 

 

ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ / ตัวเลขในวงเล็บ ( ) คือ สว่นแบ่งตลาด (%Share) 
หมายเหตุ : พกิัดศุลกากรของผลิตภัณฑก์ระจก ประกอบด้วย HS Code 7003, 7004, 7005, 7006, 7007, 7008, 7009  
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ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

สถำนกำรณ์ด้ำนผู้ประกอบกำรและกำรแข่งขนั 

• ในปี 2566 ธุรกิจผลิตกระจกแผ่นมีมูลค่ำตลำดอยู่ท่ี 27,983.0 ล้ำนบำท โดยมีจ ำนวนผู้ประกอบกำรทัง้ส้ิน 
163 รำย ส่วนใหญ่เป็นผู้ประกอบกำรขนำดกลำงและขนำดเลก็ จ ำนวน 107 รำย มีส่วนแบ่งตลำดรวมกนั 
15.5% ขณะท่ีผู้ประกอบกำรขนำดใหญ่มีจ ำนวน 14 รำย แต่ครองส่วนแบ่งตลำดถึง 84.5% (ผู้ประกอบการ
ส่วนที่เหลือจำนวน 42 ราย ไม่ได้นำส่งงบการเงินในปี 2566) และผู้ประกอบการรายใหญ่ 6 ลำดับแรกมีส่วนแบ่ง
ตลาดรวมกันถึง 71.7% โดยผู้นำตลาด คือ บมจ. เอจีซี แฟลทกลาส (ประเทศไทย) เป็นผู้ผลิตกระจกแผ่นเรียบแห่ง
แรกของไทยที่รู้จักกันในชื่อกระจกไทยอาซาฮี ซึ่งมีสินค้าครอบคลุมทุกผลิตภัณฑ์ ได้แก่ กระจกโฟลตใส กระจก
โฟลตสีตัดแสง กระจกสี กระจกเงา กระจกสะท้อนแสง กระจกประหยัดพลังงาน กระจกแปรรูปชนิดต่างๆ เช่น 
กระจกเทมเปอร์ กระจกนิรภัยลามิเนต กระจกฉนวนความร้อน รวมถึงกระจกพื้นฐานสำหรับกระจกรถยนต์ และ
สำหรับอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ โดยมีส่วนแบ่งตลาด 24.9% รองลงมา คือ บจ. การ์เดียนอินดัสทรีส์ คอร์ป (สระบุรี) 
และ บจ. การ์เดียนอินดัสทรีส์ ระยอง เป็นอีกกลุ่มผู้ผลิตกระจกรายใหญ่ของโลกที่เข้ามาประกอบธุรกิจในไทยมีส่วน
แบ่งตลาดรวมกัน 19.1% และบริษัท มูราคามิ แอมพาส (ประเทศไทย) จำกัด มีส่วนแบ่งตลาด 8.9% ตามลำดับ 

• เมื่อพิจำรณำกำรเติบโตของธุรกิจผลิตกระจกในปีท่ีผ่ำนมำ พบว่ำ ภำพรวมรำยได้ของธุรกิจเพ่ิมขึ้น 
3.0%YoY เติบโตชะลอลงจำกปีก่อน และเติบโตต ่ำกว่ำอตัรำกำรเติบโตเฉล่ียสะสมต่อปี (CAGR) ในช่วง    
5 ปีท่ีผ่ำนมำ (พ.ศ.2562 - 2566) ท่ี 3.8% สอดคล้องกับปริมาณความต้องการใช้ในประเทศและปริมาณการส่งออก
ที่ปรับลดลง ตามภาวะเศรษฐกิจในประเทศและเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตัว ขณะเดียวกันหากพิจารณาการเติบโตของ
รายได้ตามขนาดของธุรกิจ พบว่า กลุ่มผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดใหญ่ยังเป็นกลุ่มที่มีความสามารถในการ
สร้างการเติบโตของธุรกิจได้ โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสมต่อปี (CAGR) อยู่ที่ 6.2% และ 4.5% ตามลำดับ 
ขณะที ่ผู ้ประกอบการขนาดเล็กแข่งขันได้ยากขึ้น สะท้อนจากทิศทางการเติบโตของรายได้ ที ่ลดลงต่อเนื่อง 
นอกจากนี้ หำกพิจำรณำควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไร พบว่ำ ผู้ประกอบกำรขนำดกลำงประสบกบัภำวะ
ขำดทุนต่อเน่ืองตลอดช่วง 4 ปีท่ีผ่ำนมำ ขณะที่ผู้ประกอบการขนาดเล็กประสบกับภาวะขาดทุนสูงในปี 2566 ผล
จากต้นทุนวัตถุดิบและต้นทุนค่าขนส่งที่ปรับสูงขึ้น ส่งผลให้ความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการขนาด
กลางและขนาดเล็กมีแนวโน้มปรับลดลง ส่วนผู้ประกอบการขนาดใหญ่ยังคงรักษาความสามารถในการแข่งขันได้
อย่างต่อเนื่องจากความได้เปรียบด้านการประหยัดจากขนาด รวมถึงการมีเทคโนโลยีและนวัตกรรมที่สามารถสร้าง
ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองต่อความต้องการของตลาดที่เปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว อีกทั้งศักยภาพในการแสวงหาตลาด
ใหม่ๆ ทั้งกลุ่มลูกค้าในประเทศและต่างประเทศ นับเป็นปัจจัยที่หนุนให้ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ยังเติบโตดีต่อไป  

 

รปูท่ี 11 โครงสร้ำงตลำดของธรุกิจผลิตกระจก (TSIC 23101)     รปูท่ี 12 ผู้น ำตลำดของธรุกิจผลิตกระจก (TSIC 23101) 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากฐานข้อมูล Enlite / ตัวเลขในวงเลบ็ ( ) คือ ส่วนแบ่งตลาด (%Share) 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เชื่อถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 13 รำยได้รวมของผู้ผลิตกระจก (TSIC 23101) จ ำแนก
ตำมขนำดธรุกิจ 

    รปูท่ี 14 ก ำไร (ขำดทุน) สทุธิของผู้ผลิตกระจก (TSIC 23101) 
จ ำแนกตำมขนำดธรุกิจ 

 

 

 
ท่ีมา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากฐานข้อมูล Enlite  

 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ส ำหรบัแนวโน้มธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยกระจกในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ คำดว่ำจะมีทิศทำงปรบัตัวดีขึ้น     
โดยตลำดในประเทศได้แรงหนุนจำกกำรก่อสร้ำงภำคเอกชนท่ีคำดว่ำกลบัมำขยำยตวัได้ โดยเฉพำะกำร
ก่อสร้ำงเพื่อกำรพำณิชย์ อำทิ โครงกำรมิกซ์ยูส อำคำรส ำนักงำน โรงแรม และพื้นท่ีค้ำปลีก ทัง้ท่ีเป็น
โครงกำรต่อเน่ืองและโครงกำรใหม่ เช่นเดียวกับการก่อสร้างที่อยู่อาศัยคาดว่าจะกลับมาฟื้นตัวจากแรงกดดัน
ของทิศทางอัตราดอกเบี้ยที่ผ่อนคลายมากขึ้น และมาตรการสนับสนุนจากภาครัฐ อย่างไรก็ดี ตลาดที่อยู่อาศัย
ยังคงเผชิญแรงกดดันจากความเข้มงวดของสถาบันการเงินในการปล่อยสินเชื่อ จากปัญหาหนี้ครัวเรือนที่อยู่ใน
ระดับสูง และกำลังซื้อของผู้ซื้อบางส่วนยังเปราะบาง โดยเฉพาะในกลุ่มที่อยู่อาศัยที่มีราคาต่ำกว่า 10 ล้านบาท 
ส่งผลให้จำนวนหน่วยเปิดขายใหม่ในกลุ่มดังกล่าวอาจจะฟื้นตัวช้ากว่ากลุ่มอื่นๆ ส่วนตลำดส่งออกคำดว่ำจะยงั
เติบโตต่อเน่ือง โดยเฉพำะตลำดส ำคญัอย่ำงจีน อินเดีย เวียดนำม มำเลเซีย และเมก็ซิโก ซ่ึงมีอตัรำกำร
เติบโตท่ีดีในปี 2567 โดยมีปัจจยัหนุนส ำคญัมำจำกกำรฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจโลกและกำรขยำยตัวของ
อุตสำหกรรมก่อสร้ำงในประเทศคู่ค้ำ โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศอาเซียนและอินเดีย นอกจากนี้ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์กระจกที่มีมูลค่าเพิ่มสูง เช่น กระจกนิรภัย กระจกลวดลาย และกระจกเงา จะช่วยเพิ่มความสามารถใน
การแข่งขันในตลาดต่างประเทศได้ อย่างไรก็ตาม ธุรกิจยงัต้องเผชิญกบัปัจจยัเส่ียงส ำคญั ได้แก่ ควำมผนั
ผวนของรำคำวตัถดิุบและพลงังำน ซ่ึงอำจส่งผลกระทบต่อต้นทุนกำรผลิตและควำมสำมำรถในกำร
แข่งขนัด้ำนรำคำ นอกจากนี้ การแข่งขันที่รุนแรงจากประเทศผู้ผลิตรายใหญ่อย่างจีนในตลาดกระจกโฟลต และ
การเปลี่ยนแปลงนโยบายการค้าของประเทศคู่ค้า อาจส่งผลกระทบต่อการส่งออกของไทยในบางตลาด ดังนั้น 
ผู้ประกอบการจำเป็นต้องปรับตัวโดยเน้นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มสูง และขยายตลาดส่งออกใหม่เพื่อ
กระจายความเส่ียง เพื่อรักษาการเติบโตของธุรกิจในระยะต่อไป  

 
ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 
นายเชี่ยวชาญ ศรีชยัยา (cheawchans@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกดั (มหาชน) 
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