
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

วิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: ธรัทนล ศรีทองเติม  

วันที ่19 ตุลาคม 2565     

ขอ้มูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆท่ีปรากฏอยู่ในรายงานฉบบัน้ี ไดจ้ดัท าข้ึนบนพื้นฐานของแหล่งขอ้มูลท่ีไดรั้บมาจากแหล่งขอ้มูลที่เช่ือถือได ้ เพื่อใชป้ระกอบการวิเคราะห์ภาวะ
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซ่ึงเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด ์ แอนด ์ เฮา้ส์ จ ากดั (มหาชน) เท่านั้น ทั้งน้ีธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงท่ีเกิดข้ึนจากการน าขอ้มูล บท
วิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ท่ีปรากฏในรายงานฉบบัน้ีไปใช ้โดยผูท่ี้ประสงคจ์ะน าไปใชต้อ้งยอมรับความเส่ียง และความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนเองโดยล าพงั 

(Internal Use) 

 
 

สรปุแนวโน้มธรุกิจ 
ธุรกิจบรรจุภัณฑ์ในปี 2565/66 มีแนวโน้ม “Neutral (+)” โดยมี

ปัจจัยสนับสนุนสำคัญจากการฟื ้นตัวของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ
ภายในประเทศหลังรัฐบาลผ่อนคลายมาตรการควบคุมการแพร่ระบาด
ของไวรัส Covid-19 ประกอบกับการฟื้นตัวของจำนวนนักท่องเที่ยว
ต่างชาติจากการเปิดประเทศเต็มรูปแบบ โดยประมาณการว่าในปี 
2566 จะมีจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติราว 50% ของช่วงก่อนเกิดการ
แพร่ระบาด ซึ่งปัจจัยเหล่านี ้จะส่งผลให้การบริโภคภายในประเทศ
ขยายตัวและกระตุ้นความต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ให้เพิ่มขึ้นตามไปด้วย 

อย่างไรก็ตาม ธุรกิจยังคงมีความเสี ่ยงจากผลกระทบของ
สงครามรัสเซีย-ยูเครน ที่มีแนวโน้มยืดเยื้อ ที่อาจส่งผลให้ราคาวัตถุดิบ
และราคาพลังงานปรับตัวสูงขึ ้น รวมถึงการที ่ร ัฐบาลจีนยังคงใช้
มาตรการ Zero-Covid ทำให้ยังมีความเสี่ยงเกิดปัญหาการขาดแคลน
วัตถุดิบในห่วงโซ่อุปทาน ประกอบกับการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลก
ตามการดำเนินนโยบายการเงินและการคลังที ่เข้มงวดของประเทศ
เศรษฐกิจขนาดใหญ่ ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อการส่งออกบรรจุภัณฑ์
ของไทยให้ขยายตัวต่ำกว่าที่คาดการณ์เอาไว้ได้   

  

 

ภาพรวมธรุกิจ 
 ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2565 เมื่อพิจารณาจากดัชนีผลผลิต
อุตสาหกรรม (MPI) พบว่า การผลิตบรรจุภัณฑ์ปรับตัวด้อยลงในเกือบทุก
ชนิดบรรจุภัณฑ์เมื่อเทียบกับภาพรวมปีก่อน ยกเว้นบรรจุภัณฑ์โลหะที่มี
การผลิตเพิ่มขึ้น ซึ่งการด้อยลงดังกล่าวส่วนหนึ่งเป็นผลจากการลดลงของ
การสั่งซื้ออาหารออนไลน์ (food delivery) เนื่องจากผู้บริโภคที่เคย work 
from home เริ่มกลับมาทำงานที่ออฟฟิศมากขึ้นหลังสถานการณ์ Covid-
19 คลี่คลายลง ประกอบกับความกังวลต่อภาวะเงินเฟ้อ ราคาพลังงาน 
และการฟื้นตัวล่าช้าของเศรษฐกิจ ทำให้ผู้บริโภคมีระมัดระวังการใช้จ่าย
ส่งผลกระทบต่อปริมาณการสั่งซื้อสินค้า รวมถึงการส่งออกสินค้าของไทย
ที่ชะลอตัวตามอุปสงค์ต่างประเทศ ซึ่งส่งผลให้ความต้องการบรรจุภัณฑ์
เพื่อใช้ในการขนส่งสินค้าปรับตัวลดลงตามไปด้วย 
 
 

รปูท่ี 1 ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของบรรจุภัณฑ์ชนิดต่างๆ 

 
ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 
 

สถานการณ์ดา้นการผลิตและการจ าหน่าย 
 ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2565 มีปริมาณการผลิตบรรจุภัณฑ์
รวม 3.58 ล้านตัน ลดลง 11.6%YoY ตามการปรับลดลงของการผลิต
บรรจุภัณฑ์ทุกประเภท โดยแบ่งเป็นการผลิตบรรจุภัณฑ์กระดาษมาก
ที่สุดคิดเป็นสัดส่วน 38.6% ของปริมาณการผลิตบรรจุภัณฑ์ทั ้งหมด 
รองลงมาคือบรรจุภัณฑ์พลาสติก 27.9% บรรจุภัณฑ์แก้ว 26.4% และ
บรรจุภัณฑ์โลหะ 7.1% ตามลำดับ ด้านการจำหน่ายบรรจุภัณฑ์มีปริมาณ
รวม 3.55 ล้านตัน ลดลง 11.6%YoY โดยเป็นผลจากการจำหน่ายลดลง
ของบรรจุภัณฑ์ทุกชนิดสอดคล้องกับทิศทางของปริมาณการผลิต สำหรับ
บรรจุภัณฑ์มีมีสัดส่วนการจำหน่ายสูงสุดได้แก่ บรรจุภัณฑ์กระดาษ มี
สัดส่วน 40.4% ของปริมาณการจำหน่ายบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด รองลงมาคือ
บรรจุภัณฑ์แก้ว 32.0% และพลาสติก 20.5% ตามลำดับ ทั้งนี้ ภาพรวม
การผลิตและการจำหน่ายบรรจุภัณฑ์ที่ปรับลดลงส่วนหนึ่งเป็นผลจากฐาน
ที่เร่งสูงขึ้นในปีก่อน ประกอบกับการชะลอตัวของภาคการผลิต และภาค
การส ่งออก ท ี ่ได ้ร ้บผลกระทบจากการฟื ้นต ัวล ่าช ้าของกำลังซื้ อ
ภายในประเทศ และการชะลอตัวของเศรษฐกิจประเทศคู่ค้าที ่ได้รับ
ผลกระทบจากการเร่งขึ้นอัตราดอกเบี้ยของประเทศเศรษฐกิจขนาดใหญ่ 
โดยเฉพาะสหรัฐฯ ที่มีเศรษฐกิจขนาดใหญ่ที่สุดในโลก 
 

รปูท่ี 2 ปริมาณการผลิตบรรจุภัณฑ์ 

 
ที่มา : Packaging industrial intelligence unit 
 

รปูท่ี 3 ปริมาณการจำหน่ายบรรจุภัณฑ์ 

 
ที่มา : Packaging industrial intelligence unit 
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วิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: ธรัทนล ศรีทองเติม  

วันที ่19 ตุลาคม 2565     

ขอ้มูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆท่ีปรากฏอยู่ในรายงานฉบบัน้ี ไดจ้ดัท าข้ึนบนพื้นฐานของแหล่งขอ้มูลท่ีไดรั้บมาจากแหล่งขอ้มูลที่เช่ือถือได ้ เพื่อใชป้ระกอบการวิเคราะห์ภาวะ
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซ่ึงเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด ์ แอนด ์ เฮา้ส์ จ ากดั (มหาชน) เท่านั้น ทั้งน้ีธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงท่ีเกิดข้ึนจากการน าขอ้มูล บท
วิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ท่ีปรากฏในรายงานฉบบัน้ีไปใช ้โดยผูท่ี้ประสงคจ์ะน าไปใชต้อ้งยอมรับความเส่ียง และความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนเองโดยล าพงั 

(Internal Use) 

สถานการณ์ด้านตลาดต่างประเทศ 
 การส่งออก 
 ภาพรวมการส่งออกบรรจุภัณฑ์ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2565 มี
ปริมาณการส่งออกรวม 5.88 แสนตัน เพิ่มขึ้น 10.7%YoY คิดเป็นมูลค่า
รวมทั้งสิ ้น 1,575 ล้านดอลล่าร์สหรัฐ เพิ ่มขึ ้น 10.9%YoY ผลจากการ
ขยายตัวของปริมาณการส่งออกบรรจุภัณฑ์ทุกชนิด โดยมีปัจจัยสำคัญ
จากการกลับมาดำเนินกิจกรรมการผลิตของภาคอุตสาหกรรมประเทศคู่
ค ้าหลังการผ่อนคลายมาตรการ Covid-19 โดยเฉพาะกลุ ่มประเทศ
อาเซียนที่ส่วนใหญ่เป็นผู้รับจ้างผลิต (OEM) ทำให้มีความต้องการใช้
บรรจุภัณฑ์จำนวนมาก สำหรับบรรจุภัณฑ์มี ่มีมูลค่าการส่งออกสูงสุด
ยังคงเป็นบรรจุภัณฑ์พลาสติก โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ในอุตสาหกรรม
อาหารและบรรจุภัณฑ์เพื่อสุขอนามัย อาทิ ถุงลามิเนต ถุงซิปล็อค เป็นต้น 
สำหรับตลาดส่งออกบรรจุภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงสุด ได้แก่  อาเซียน (9) คิด
เป็นสัดส่วน 35.4% ของมูลค่าการส่งออกบรรจุภัณฑ์ทั้งหมด รองลงมาคือ
ญี่ปุ่น 18.4% และสหรัฐฯ 18.2% ตามลำดับ  
 

รปูท่ี 4 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกบรรจุภัณฑ์ของไทย 

 
ที่มา : กระทรวงพาณิชย์ 
 

รปูท่ี 5 ตลาดส่งออกบรรจุภัณฑ์ท่ีสำคัญของไทยช่วง 8M65 (ตามมูลค่า) 

 
ที่มา : กระทรวงพาณิชย์ 
หมายเหตุ : AS (9)=ASEAN (9), US=United State, AU=Australia, JP=Japan, 
CN=China, PG=Papua New Guinea, ZA=South Africa 
 

  
 

 การนำเข้า 
 ภาพรวมการนำเข้าบรรจุภัณฑ์ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2565 มี
ปริมาณการนำเข้ารวม 2.88 แสนตัน เพิ่มขึ้น 5.2%YoY คิดเป็นมูลค่า
รวมทั้งสิ้น 1,075 ล้านดอลล่าร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 7.5%YoY โดยบรรจุภัณฑ์ที่
มีปริมาณการนำเข้าเพิ่มขึ้น ได้แก่ กระดาษ และพลาสติก ซึ่งเป็นบรรจุ
ภัณฑ์หลักที่ใช้ในภาคขนส่งและภาคการผลิต  ขณะที่บรรจุภัณฑ์แก้วและ
บรรจุภัณฑ์โลหะมีปริมาณการนำเข้าลดลง อย่างไรก็ตาม หากพิจารณา
เฉพาะด้านมูลค่าพบว่ามีการปรับเพิ ่มขึ ้นในทุกชนิดบรรจุภัณฑ์ ซึ่ง
สอดคล้องกับราคาต้นทุนวัตถุดิบที่ปรับตัวสูงขึ้น สำหรับตลาดนำเข้า
บรรจุภัณฑ์ที่มีมูลค่าสูงสุดได้แก่ จีน คิดเป็นสัดส่วน 45.4% รองลงมาคือ 
อาเซียน (9) 22.7% และญี่ปุ่น 12.3% ตามลำดับ 
 

รปูท่ี 6 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกบรรจุภัณฑ์ของไทย 

 
ที่มา : กระทรวงพาณิชย์ 
 

รปูท่ี 7 ตลาดส่งออกบรรจุภัณฑ์ท่ีสำคัญของไทยช่วง 8M65 (ตามมูลค่า) 

 
ที่มา : กระทรวงพาณิชย์ 
หมายเหตุ : AS (9)=ASEAN (9), IT=Italy US=United State, JP=Japan, CN=China, 
TW=Taiwan, KR=Republic of Korea 
 

แนวโน้มการเติบโตของธรุกิจ 
 ธุรกิจบรรจุภัณฑ์ในระยะ  1 ปีข้างหน้า คาดว่ามีแนวโน้มปรับตัว
ดีขึ้นโดยมีปัจจัยสำคัญจากการทยอยฟื้นตัวของกำลังซื้อภายในประเทศ 
ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจที ่ค่อยๆ กลับสู่ภาวะปกติหลังสถานการณ์ 
Covid-19 ปรับตัวดีขึ ้นต่อเนื ่อง ประกอบกับการกลับมาของจำนวน
นักท่องเที่ยวต่างชาติหลังมีการเปิดประเทศอย่างเต็มรูปแบบ ซึ่งปัจจัย
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กระดาษพลาสตกิ แกว้ โลหะ รวม กระดาษพลาสตกิ แกว้ โลหะ รวม

ปรมิาณ มูลค่า

%YoY'000 Ton/mn USD

ปรมิาณ/มูลค่า Change (RHS)

AS (9) 62.6%

AS (9) 63.2%

JP 25.1%

AS (9) 56%

AS (9) 35.4%

JP 
8.5%

US 23.7%

AS (9) 22.4%

US
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JP 18.4%

US 4.7%
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6.9%

US 23.6%
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CN 2.6%
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AU 6.5%

JP 4.5%
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ZA 2.4%

PG 1.5%

CN 4.1%

CN 1.6%

CN 3.4%
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กระดาษพลาสตกิ แกว้ โลหะ รวม กระดาษพลาสตกิ แกว้ โลหะ รวม

ปรมิาณ มูลค่า

%YoY'000 Ton/mn USD

ปรมิาณ/มูลค่า

AS (9) 35.3%

CN 58.2%

CN 44.9%

CN 52.2%

CN 45.4%

CN 33.7%
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วิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: ธรัทนล ศรีทองเติม  

วันที ่19 ตุลาคม 2565     

ขอ้มูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆท่ีปรากฏอยู่ในรายงานฉบบัน้ี ไดจ้ดัท าข้ึนบนพื้นฐานของแหล่งขอ้มูลท่ีไดรั้บมาจากแหล่งขอ้มูลที่เช่ือถือได ้ เพื่อใชป้ระกอบการวิเคราะห์ภาวะ
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซ่ึงเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด ์ แอนด ์ เฮา้ส์ จ ากดั (มหาชน) เท่านั้น ทั้งน้ีธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงท่ีเกิดข้ึนจากการน าขอ้มูล บท
วิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ท่ีปรากฏในรายงานฉบบัน้ีไปใช ้โดยผูท่ี้ประสงคจ์ะน าไปใชต้อ้งยอมรับความเส่ียง และความเสียหายท่ีอาจเกิดข้ึนเองโดยล าพงั 

(Internal Use) 

เหล่านี้จะส่งผลให้การบริโภคภายในประเทศเพิ่มขึ้นทำให้ความต้องการ
ใช้บรรจุภัณฑ์เพื่อหีบห่อสินค้าทั้งในภาคการผลิตและภาคบริการเพิ่มขึ้น
ตามไปด้วย โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ์กระดาษที่มีแนวโน้มเติบโตได้ดีจาก
การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของผู้บริโภคจำนวนมากที่หันไปซื้อสินค้าผ่าน
ช่องทางออนไลน์ (E-Commerce) ทดแทนการเดินทางไปซื้อสินค้าที่หน้า
ร้านแบบดั้งเดิม 
 อย่างไรก็ตาม ธุรกิจยังคงมีความเสี่ยงจากความขัดแย้งระหว่าง
รัสเซีย-ยูเครน ที่อาจยังส่งผลให้ราคาวัตถุดิบและราคาพลังงานปรับตัว
สูงขึ้น รวมถึงการดำเนินมาตรการ Zero-Covid ของจีนที่อาจยังก่อให้เกิด
ปัญหาการขาดแคลนวัตถุดิบในห่วงโซ่อุปทาน ประกอบกับแนวโน้มการ
ชะลอตัวของเศรษฐกิจโลกจากการหันมาดำเนินนโยบายการเงินและ
นโยบายการคลังแบบเข้มงวดของประเทศเศรษฐกิจขนาดใหญ่ที ่จะ
กระทบการขยายตัวของเศรษฐกิจประเทศคู่ค้าและการขยายตัวของภาค
การส ่งออกไทย ซ ึ ่งอาจส ่งผลให ้ความต ้องการใช ้บรรจ ุภ ัณฑ์ใน
อุตสาหกรรมที่มีการส่งออกสินค้าและความต้องการนำเข้าบรรจุภัณฑ์ของ
ประเทศคู่ค้าต่ำกว่าที่คาดการณ์เอาไว้ได้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


