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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อ
ใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• ผลิตภณัฑช์ำในตลำดเคร่ืองด่ืมของประเทศไทยมีควำมหลำกหลำยสูง โดยถกูพฒันำเพื่อตอบสนองควำม
ต้องกำรของผู้บริโภคหลำยกลุ่ม ตัง้แต่กลุ่มผู้บริโภคท่ีให้ควำมส ำคัญกับควำมสะดวกสบำยใน
ชีวิตประจ ำวนั ไปจนถึงกลุ่มท่ีให้ควำมส ำคญักบัสุขภำพและคุณค่ำทำงโภชนำกำร ชาแต่ละประเภทมี 
คุณลักษณะเฉพาะ ทั้งด้านรสชาติ กลิ่นหอม กระบวนการผลิต และประโยชน์ต่อสุขภาพ ซึ่งส่งผลให้การบริโภคชา 
มีความแตกต่างตามกลุ่มเป้าหมายทางตลาดแต่ละกลุ่ม 

• ผลิตภัณฑ์ชำสำมำรถจ ำแนกในเชิงพำณิชย์ออกเป็น 5 ประเภทหลัก ได้แก่ 1) ชำเขียว (Green Tea)  
(คิดเป็นสดัส่วนรำว 45.9% ของมูลค่ำตลำดเคร่ืองดื่มชำทัง้หมด) เป็นชาที่ผ่านกระบวนการออกซิเดชันเพียง
เล็กน้อย มีรสชาติสดชื่นและอ่อนโยน และเป็นที่นิยมในกลุ่มผู้บริโภคที่ใส่ใจสุขภาพ จากคุณสมบัติของสาร  
คาเทชินที่ช่วยลดความเสี่ยงต่อโรคหัวใจและมะเร็ง  2) ชำผลไม้และชำสมุนไพร (Fruit/Herbal Tea) (23.5%) 
ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคที่หลีกเล่ียงคาเฟอีน ผลิตภัณฑ์กลุ่มนี้มักผลิตจาก
ผลไม้แห้ง สมุนไพร หรือดอกไม้ ซึ่งให้รสชาติและกลิ่นหอมตามธรรมชาติ และตอบรับกระแสนิยมด้านสุขภาพและ
ช่วยผ่อนคลาย 3) ชำด ำ (Black Tea) (13.4%) เป็นชาที่ผ่านกระบวนการออกซิเดชันเต็มรูปแบบ ส่งผลให้มีสีเข้ม 
รสชาติเข้มข้น และกลิ่นหอมเป็นเอกลักษณ์ ได้รับความนิยมอย่างกว้างขวางในประเทศไทย โดยเฉพาะในรูปแบบ
ชาเย็นและชานม ชาดำมีสารต้านอนุมูลอิสระสูง 4) ชำส ำเรจ็รปู (Instant Tea) (0.1%) ได้รับการพัฒนาเพื่อรองรับ
ความต้องการของผู้บริโภคยุคใหม่ที่เน้นความสะดวกและรวดเร็ว โดยมีหลากหลายรสชาติ เช่น ชามะนาว ชานม 
และชาเขียว รวมถึงสูตรเสริมคุณค่าทางโภชนาการเพื่อตอบโจทย์กลุ่ม เครื่องดื่มฟังก์ชันนัล 5) ชำประเภทอ่ืนๆ 
(Other Tea) (17.1%) เช่น ชาอู่หลง (Oolong Tea) และชาใบขาว (White Tea) ได้รับความสนใจในตลาดเฉพาะ
กลุ่ม โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภคที่ให้ความสำคัญกับคุณภาพและประสบการณ์การดื่มแบบดั้งเดิม ชาประเภทนี้  
มักถูกใช้ในพิธีกรรมหรือโอกาสพิเศษ และเป็นสินค้าที่มีมูลค่าทางการตลาด 

• ในปี 2567 ตลำดชำของประเทศไทยมีมูลค่ำ 2,248 ล้ำนบำท ขยำยตวัประมำณ 3.4%YoY และคำดกำรณ์ว่ำ
ในปี 2568 มูลค่ำตลำดจะเติบโตต่อเน่ืองไปถึง 2,317 ล้ำนบำท หรือเพ่ิมขึ้นรำว 3.1%YoY โดยการเติบโต
อย่างต่อเนื่องของตลาดชาในช่วงหลายปีมาจากปัจจัยสำคัญ คือ การปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของผู้บริโภคที่หันมา 
ใส่ใจสุขภาพมากขึ้น ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ชาเขียว ชาสมุนไพร และชาออร์แกนิก ได้รับความนิยมเพิ่มสูงขึ้นอย่าง  
เห็นได้ชัด ขณะเดียวกัน การขยายตัวของตลาดชาในรูปแบบเครื่องดื่มพร้อมดื่ม (RTD: Ready-to-Drink) ก็เป็นอีก
แรงขับเคลื่อนสำคัญ เนื่องจากตอบโจทย์ความสะดวกในการบริโภคและสอดคล้องกับวิถีชีวิตของผู้บริโภคยคุใหม่ 
นอกจากนี้ ผู้ประกอบการได้เร่งพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด โดยเฉพาะกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ให้ความสำคัญกับสุขภาพที่ขยายตัวต่อเนื่อง เป็นแรงสนับสนุนต่อการเติบโตของตลาดชาในประเทศ 

 
รปูท่ี 1 สัดส่วนตลาดเครื่องด่ืมชาจำแนกตามประเภท ปี 2566     รปูท่ี 2 มูลค่าตลาดเครื่องด่ืมชาโดยรวมในประเทศไทย 
   

ท่ีมา : สถาบันอาหาร  ท่ีมา : สถาบันอาหาร รวบรวมและประมาณการ 
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ภำพรวมดำ้นกำรจ ำหน่ำย 

• ในเชิงพำณิชย ์ผลิตภณัฑช์ำ RTD คือ ผลิตภณัฑช์ำท่ีผลิตและบรรจใุนรปูแบบพร้อมด่ืม ไม่ต้องปรงุหรือชง
เพ่ิมเติมก่อนบริโภค ซ่ึงสำมำรถจ ำแนกอยู่ในประเภท "ชำเขียว" (Green Tea) "ชำผลไม้และชำสมุนไพร" 
(Fruit/Herbal Tea) และ "ชำด ำ" (Black Tea) เป็นหลกั ซ่ึงคิดเป็นสดัส่วนมำกกว่ำ 80% ของมูลค่ำตลำดชำ
โดยรวม โดยรูปแบบ RTD ครอบคลุมทั้งชาประเภทที่บรรจุในขวดหรือกระป๋องและแพ็กเกจพร้อมดื่มที่จำหน่าย
ทั่วไปในตลาด เช่น ชาเขียวเย็น ชาดำเย็น ชาผลไม้พร้อมดื่ม และชาเย็นปรุงรสต่าง ๆ  

• ส ำหรบัภำพรวมกำรจ ำหน่ำยชำพร้อมดื่ม (RTD) ของไทยปี 2567 พบว่ำมีปริมำณกำรจ ำหน่ำยชำพร้อมดื่ม
รวมทัง้ส้ิน 424.7 ล้ำนลิตร เพ่ิมขึ้นรำว 5.6%YoY ซ่ึงมำจำกกำรขยำยตัวของปริมำณกำรจ ำหน่ำยทัง้
ประเภทชำพร้อมดื่มแบบอดัลมและคอมบชูะ (ขยำยตวั 7.4%YoY) และชำพร้อมดื่มแบบไม่อดัลม (ขยำยตวั 
5.5%YoY) การขยายตัวดังกล่าวเนื่องจากแรงหนุนจากแนวโน้มผู้บริโภคไทยที่ให้ความสำคัญกับสุขภาพมากขึ้น 
โดยเฉพาะการเลือกผลิตภัณฑ์ชาพร้อมดื่มที่มีน้ำตาลต่ำ ปราศจากวัตถุกันเสีย หรือมีสารสกัดจากธรรมชาติ อาทิ 
คอมบูชะและเครื่องดื่มชาสมุนไพร ซึ่งได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับการขยายช่องทางจัด
จำหน่ายที่ครอบคลุมทั้งร้านสะดวกซื้อ ซูเปอร์มาร์เก็ต และร้านค้าออนไลน์ ทำให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงผลิตภัณฑ์
ได้ง่ายขึ้น นอกจากนี้ การแข่งขันด้านการตลาดที่เน้นการออกผลิตภัณฑ์ใหม่ ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายที่หลากหลาย 
และทำแคมเปญส่ือสารแบรนด์อย่างต่อเนื่อง มีส่วนสำคัญต่อการเพิ่มยอดขายทั้งในกลุ่มชาพร้อมดื่มแบบอัดลมและ
แบบไม่อัดลม แม้อุตสาหกรรมเผชิญกับความผันผวนของต้นทุนวัตถุดิบและการแข่งขันจากเครื่องดื่มทางเลือก  
แต่ภาพรวมการเติบโตของตลาดชาพร้อมดื่มในไทยยังคงแข็งแกร่งและสอดรับกับพฤติกรรมผู้บริโภครุ่นใหม่ที่หัน
มาเลือกผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพมากขึ้น 

 
รปูท่ี 3 ปริมาณการจำหน่ายชาพร้อมด่ืม (RTD) ของไทย 
 

ท่ีมา : สถาบันอาหาร 

 
• เมื่อพิจำรณำสดัส่วนของตลำดชำพร้อมด่ืมในประเทศไทยระหว่ำงปี 2562-2567 จะเห็นได้ว่ำควำมนิยม

ของรสชำติแต่ละประเภทมีกำรเปล่ียนแปลงอย่ำงชดัเจน โดยชำเขียวเติมน ้ำตำลยงัคงครองสดัส่วนใหญ่
ท่ีสุดของตลำด แต่มีแนวโน้มลดลงจาก 56.8% ของปริมาณจำหน่ายชาพร้อมดื่มทั้งหมด ในปี 2562 เหลือ 55.1% 
ในปี 2567 เช่นเดียวกับชาดำเติมน้ำตาลที่มีแนวโน้มลดลงต่อเนื่องเช่นกัน ในขณะที่สัดส่วนของ ชาเขียวไม่เติม
น้ำตาล เพิ่มขึ้นจาก 10.0% ในปี 2562 เป็น 10.9% ในปี 2567 โดยปัจจัยสำคัญที่ผลักดันการเปลี่ยนแปลงสัดสว่น
ความต้องการรสชาติของชาพร้อมดื่มไทยในช่วงปี 2562-2567 คือกระแสสุขภาพและการตระหนักถึงผลกระทบของ



 
 

 
3 

 
 

ธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยชำ 

Business Research 

6 พฤศจิกายน 2568 

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อ
ใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

น้ำตาล ทำให้ผลิตภัณฑ์ชาไม่เติมน้ำตาลได้รับความนิยมเพิ่มขึ้น ประกอบกับนโยบายรัฐเรื่องภาษีความหวานที่
ปรับขึ้นต่อเนื่อง ส่งผลให้สินค้าที่มีน้ำตาลสูงมีราคาสูงขึ้นและผลักดันให้ผู้ผลิตออกสูตรน้ำตาลน้อยหรือไม่เติม
น้ำตาลมากขึ้น ประกอบกับผู้บริโภคยุคใหม่หันมาเลือกสินค้าสายสุขภาพ เลี่ยงน้ำตาลหรือดื่มชาแทนกาแฟ 

 
รปูท่ี 4 สัดส่วนปริมาณชาพร้อมด่ืม จำแนกตามรสชาติ 
 

ท่ีมา : สถาบันอาหาร 
 
ภำพรวมดำ้นต้นทุนวตัถดิุบ 

• ในด้ำนต้นทุนวตัถดิุบ ช่วงปี 2563-2567 รำคำชำเฉล่ียในตลำดโลกมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นด้วยอตัรำเติบโตเฉล่ีย
สะสมท่ี 3.0% ต่อปี โดยรำคำปรบัตวัอยู่ในช่วง 2-3.5 ดอลลำร/์กิโลกรมั แต่ในช่วง 9 เดือนแรกของปี 2568 
รำคำเฉล่ียลดลงรำว 4.3%YoY สาเหตุหลักมาการฟื้นตัวของการผลิตชาในประเทศผู้ผลิตหลักอย่างจีนและอินเดีย 
จากภาวะอากาศที่เหมาะสม ผลผลิตชาสูงขึ้น ประกอบกับการปรับปรุงประสิทธิภาพการเก็บเกี่ยวและการจัดสรร
วัตถุดิบเข้าสู่ตลาดที่ดี ส่งผลให้ปริมาณชาที่เข้าสู่ตลาดสูงขึ้น ทำให้ราคาปรับลดลง ซึ่งการลดลงของราคาชาโลก
ส่งผลดีโดยตรงต่อต้นทุนวัตถุดิบของผู้ประกอบการไทยในทุกเซกเมนต์ ไม่ว่าจะเป็นชาสำเร็จรูป ชาพร้อมดื่ม หรือ
สินค้าแปรรูปจากชา เพราะทำให้สามารถควบคุมต้นทุนและราคาจำหน่ายแข่งขันได้มากขึ้นในตลาด อย่างไรก็ตาม 
ผู้ประกอบการต้องพิจารณาควบคู่กับต้นทุนอื่น เช่น ต้นทุนแรงงาน ค่าขนส่ง และค่าพลังงานที่อาจได้รับผลกระทบ 
จากปัจจัยอื่นๆ เช่น ราคาน้ำมันโลก รวมถึงติดตามความผันผวนของราคาวัตถุดิบอย่างใกล้ชิด  

 

รปูท่ี 5 ราคาชาเฉลี่ยในตลาดโลก 
 

ท่ีมา : World Bank Commodity Price 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อ
ใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมดำ้นกำรค้ำระหวำ่งประเทศ 

• ธุรกิจชำของไทย แม้จะเป็นธุรกิจท่ีเน้นผลิตเพื่อกำรบริโภคในประเทศเป็นหลกั แต่กม็ีสดัส่วนกำรส่งออก
รำว 19% ของมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยทัง้หมด โดยสถำนกำรณ์กำรส่งออกชำของไทย ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 
2568 มีมูลค่ำกำรส่งออกอยู่ท่ี 19.73 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั ขยำยตวั 8.2%YoY เนื่องจากสินค้าชาของไทยใน
ปัจจุบันได้รับความนิยมทั้งในประเทศและตลาดโลก ด้วยจุดเด่นด้านคุณลักษณะเฉพาะของชาไทย เช่น รสชาติและ
กลิ่นที่เป็นเอกลักษณ์ การปรับสูตรผลิตภัณฑ์เพื่อตอบโจทย์สุขภาพ และการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ในระดับ 
พรีเมียม ทำให้ความต้องการชาไทยในตลาดโลกขยายตัวอย่างต่อเนื่อง และได้รับการยอมรับจากกลุ่มเป้าหมาย
หลักอย่างอินโดนีเซีย (มีสัดส่วน 28.3% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด) เวียดนาม (12.2%) สหรัฐอเมริกา (11.8%) 
กัมพูชา (11.4%) และจีน (10.4%) โดยคู่ค้าเหล่านี้มีสัดส่วนรวมกันกว่า 74.1% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด 

 

รปูท่ี 6 มูลค่าการส่งออกชาของไทย     รปูท่ี 7 ตลาดส่งออกชา 8 เดือนแรกของปี 2568 
   

ท่ีมา : Trade Map 
หมายเหตุ : HS code 0902 ชาทั้งที่ปรุงกลิ่นรสหรือไม่ปรงุกลิ่นรส 

 
ท่ีมา : Trade Map 
หมายเหตุ : HS code 0902 ชาทั้งที่ปรุงกลิ่นรสหรือไม่ปรงุกลิ่นรส 

 

• สถำนกำรณ์กำรน ำเข้ำชำของไทย ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2568 มีมูลค่ำกำรน ำเข้ำอยู่ ท่ี  25.60  
ล้ำนดอลลำรส์หรฐั ขยำยตวั 48.8%YoY โดยมีสดัส่วนกำรน ำเข้ำจำกประเทศคู่ค้ำส ำคญั คือ ญ่ีปุ่ น 39.5% 
เวียดนำม 15.4% จีน 13.8% อินโดนีเซีย 12.2% และ มำเลเซีย 4.9% สาเหตุสำคัญที่แม้ไทยจะผลิตชาได้เองแต่
ยังต้องนำเข้าชา มาจากความต้องการของตลาดที่หลากหลาย โดยเฉพาะกลุ่มชาพรีเมียม เช่น มัทฉะเกรดพรีเมียม 
หรือชาอู่หลงที่มาจากแหล่งปลูกเดียว (single-origin oolong) ที่ผู้บริโภคไทยมีแนวโน้มต้องการสินค้าคุณภาพสูง
จากแหล่งผลิตดั้งเดิมอย่างญี่ปุ่น นอกจากนี้ ผู้ประกอบการร้านชายังต้องการวัตถุดิบเฉพาะที่ไม่สามารถหาได้จาก
แหล่งปลูกภายในประเทศทั้งในด้านรสชาติและมาตรฐานคุณภาพ เช่น ชาพรีเมียมกลุ่มสุขภาพ 

 

รปูท่ี 8 มูลค่าการนำเข้าชาของไทย     รปูท่ี 9 ตลาดนำเข้าชา 8 เดือนแรกของปี 2568 
   

ท่ีมา : Trade Map 
หมายเหตุ : HS code 0902 ชาทั้งที่ปรุงกลิ่นรสหรือไม่ปรงุกลิ่นรส 

 
ท่ีมา : Trade Map 
หมายเหตุ : HS code 0902 ชาทั้งที่ปรุงกลิ่นรสหรือไม่ปรงุกลิ่นรส 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อ
ใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

แนวโน้มธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยชำ 

• ในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ คำดว่ำมูลค่ำตลำดชำของไทย  มีแนวโน้มขยำยตวัจำกอปุสงค์ทัง้ในและต่ำงประเทศ
ท่ีเพ่ิมขึ้น ซึ่งผลักดันให้ตลาดชาโดยรวมขยายตัวอย่างต่อเนื่อง แม้เผชิญต้นทุนวัตถุดิบที่มีความผันผวน และการ
แข่งขันกับสินค้านำเข้าพรีเมียมที่มากขึ้น ในด้ำนกำรจ ำหน่ำยชำและผลิตภณัฑช์ำโดยเฉพำะสินค้ำชำพร้อม
ดื่มและชำเพื่อสุขภำพ มีแนวโน้มขยำยตวัมำกกว่ำประเภทอ่ืน โดยเฉพาะจากความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย
ผู้บริโภคยุคใหม่ที่เน้นสุขภาพและความสะดวก ในแง่ของแนวโน้มกำรส่งออกชำและผลิตภณัฑ์ชำของไทย
คำดว่ำจะยงัคงเติบโตต่อเน่ือง ปัจจัยสนับสนุนหลักของการส่งออกชาของไทยคือ กระแสสุขภาพในระดับโลก  
ที่ทำให้สินค้าเช่น ชาเขียว มัทฉะ และชาพร้อมดื่ม (RTD) ได้รับความนิยมเพิ่มขึ้นอย่างมาก  

• อย่ำงไรก็ตำม กำรแข่งขนัจำกเคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัล (วิตำมินวอเตอร์) เร่ิมมีอิทธิพลกบัตลำดชำอย่ำง
ชดัเจน ประกอบกบัประเดน็ด้ำนภำษีควำมหวำนท่ีกระทบต่อควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรของธรุกิจ ดังนั้น 
ผู้ประกอบการควรปรับตัวโดยเน้นการขยายไลน์สินค้านวัตกรรม พัฒนาแบรนด์ให้ได้มาตรฐานสากล รวมถึงควร  
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ชาเพื่อสุขภาพที่หวานน้อยหรือปราศจากน้ำตาล พร้อมทั้งสร้างแบรนด์ไทยให้เข้มแขง็สำหรับการ
ส่งออก จะช่วยส่งเสริมธุรกิจให้ขยายตัวอย่างต่อเนื่องได้ในระยะถัดไป 
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