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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจจ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำ 
 

• ภำพรวมด้ำนมูลค่ำตลำดอุปกรณ์กีฬำไทยในปี 2567 คำดว่ำมีมูลค่ำรวมทัง้ส้ิน 1,256 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั 

เพ่ิมขึ้นจำกปี 2566 รำว 6.4 %YoY และประมำณกำรว่ำในปี 2570 จะมีมูลค่ำตลำดท่ี 1,495 ล้ำนดอลลำร์

สหรฐั เพ่ิมขึ้นจำกปี 2567 เฉล่ีย 6.0% ต่อปี เนื่องจากเทรนด์รักษ์สุขภาพที่ขยายวงกว้าง ทำให้ความต้องการ

อุปกรณ์สำหรับการออกกำลังกายและเล่นกีฬากลับมาเติบโตได้ดี แม้จะได้รับผลกระทบจากสถานการณ์โควิด  

และการปิดประเทศไปในช่วงปี 2563-2565 ซึ่งผู้คนที่เคยออกกำลังกายที่บ้านเริ่มหันกลับมาออกกำลังกายนอกบา้น

มากขึ้น ทำให้ความต้องการใช้อุปกรณ์เล่นกีฬาประเภท Outdoor และ Exercise ขยายตัวตาม ทำให้ไทยซึ่งเป็น

หนึ่งในตลาดอุปกรณ์กีฬาที่มีศักยภาพสูงในภูมิภาคเอเชียเติบโตอย่างรวดเร็ว 

 

• เมื่อพิจำรณำสดัส่วนมูลค่ำตลำดอุปกรณ์กีฬำในปี 2566 จ ำแนกรำยประเภท พบว่ำ อุปกรณ์กีฬำท่ีได้รบั

ควำมนิยมมำกท่ีสุด ได้แก่ อปุกรณ์ออกก ำลงักำย (Exercise Equipment) คิดเป็นสดัส่วน 30.9% ของมูลค่ำ

ตลำดทัง้หมด รองลงมา ได้แก่ อุปกรณ์กอล์ฟ (Golf Equipment) 20.1% อุปกรณ์ตกปลา (Fishing Equipment) 

16.8% และอุปกรณ์กีฬากลางแจ้ง (Outdoor Equipment) 10.8% ตามลำดับ ทั้งนี้ ในปี 2565 แบรนด์อุปกรณ์กฬีา

ที่ครองสัดส่วนมูลค่าตลาดมากที่สุดในไทย ได้แก่ แบรนด์ Decathlon ซึ่งครองสัดส่วนอยู่ที่ 11% ของมูลค่าตลาด 

รองลงมา คือ แบรนด์ Titleist ครองสัดส่วนอยู่ที่ 3% และ แบรนด์ Daiwa, TaylorMade และ Yonex ครองสัดส่วน

เท่าๆ กันอยู่ที่ 2% ตามลำดับ 

 

รปูท่ี 1 ภาพรวมมูลค่าตลาดอุปกรณ์กีฬาในประเทศไทย  รปูท่ี 2 สัดส่วนมูลค่าตลาดอุปกรณ์กีฬาปี 2566 จำแนกรายประเภท 

 
  

ท่ีมา : Statista (Market insight)  ท่ีมา : Statista (Market insight) 
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สถำนกำรณ์ด้ำนกำรน ำเข้ำ 
 

• ในปี 2566 ตลาดอุปกรณ์กีฬาของไทยมีสัดส่วนการนำเข้าจากต่างประเทศอยู่ที่ประมาณ 13% ของมูลค่าตลาด

ทั้งหมด ส่วนใหญ่เป็นสินค้าประเภทเครื่องเล่นกีฬาขนาดใหญ่และอุปกรณ์ที่ใช้เทคโนโลยีการผลิตขั้นสูง โดย 

ในปี 2566 ไทยมีมูลค่ำน ำเข้ำอุปกรณ์กีฬำรวมทัง้ส้ิน 158.2 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐ เติบโตจำกปี 2565  

รำว 9.7%YoY และในเดือนมกรำคม 2567 มีมูลค่ำน ำเข้ำอยูท่ี่ 14.3 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั เติบโตขึ้น 3.0 %YoY 

เมื่อพิจารณาจากสดัส่วนกำรน ำเข้ำอุปกรณ์กีฬำ พบว่ำ ไทยมีกำรน ำเข้ำจำก จีน มำกท่ีสุด คิดเป็น 63.1% 

รองลงมา คือ ญี่ปุ่น 8.0% สหรัฐอเมริกา 6.0% ไต้หวัน 5.2% เวียดนาม 2.7% ตามลำดับ ทั้งนี้ จีน นับว่าเป็น 

แหล่งผลิตอุปกรณ์กีฬาที่ใหญ่ที่สุดในโลก มีสินค้าหลากหลาย และมีราคาถูก ส่วนอุปกรณ์กีฬาจากสหรัฐอเมริกา 

มีแบรนด์ดังที่ได้รับความนิยม ในขณะที่อุปกรณ์กีฬาจากญี่ปุ่นและไต้หวันมีคุณภาพสูง เทคโนโลยีล้ำสมัย และราคา 

อยู่ในระดับปานกลาง  

 

รปูท่ี 3 มูลค่านำเข้าอุปกรณ์กีฬา   รปูท่ี 4 ตลาดนำเข้าอุปกรณ์กีฬา ปี 2566  

 
  

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 

แนวโน้มธุรกิจจ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำ 

 

• ทิศทำงธุรกิจจ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำ มีแนวโน้มขยำยตัวเพ่ิมขึ้น ตามเทรนด์ที่ผ ู ้คนหันมาใส่ใจสุขภาพ  

ออกกำลังกาย และเล่นกีฬามากขึ้น แม้ก่อนหน้าที่ธุรกิจได้รับผลกระทบจากการปิดประเทศ แต่ผู้คนยังต้องการ 

การออกกำลังกาย ทำให้เกิดการออกกำลังกายหรือฟิตเนสในบ้าน (Home Fitness) ซึ่งทำให้สินค้าอุปกรณ์ 

เครื่องออกกำลังกายมียอดจำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์เพิ่มขึ้น และในปัจจุบันสถานการณ์กลับเข้าสู่ภาวะปกติ 

ผู้คนกลับมาใช้ชีวิตนอกบ้าน ออกกำลังกาย และเล่นกีฬานอกบ้านมากขึ้น ธุรกิจจำหน่ายอุปกรณ์กีฬาประเภท

กลางแจ้ง จึงมีโอกาสเติบโตดีโดยเฉพาะในส่วนของกีฬาเฉพาะทาง เช่น กอล์ฟ ปั่นจักรยาน ว่ายน้ำ ดำน้ำ  

สเก็ตบอร์ด เป็นต้น  
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• ในด้ำนกำรพฒันำเทคโนโลยีใหม่ๆ เช่น อุปกรณ์กีฬำสวมใส่อจัฉริยะ สำมำรถดึงดูดผู้บริโภคและสร้ำง

โอกำสให้กับธุรกิจ เนื ่องจากผู ้คนต้องการติดตามข้อมูลสุขภาพและประสิทธิภาพของการออกกำลังกาย  

ประกอบกับภาครัฐมีนโยบายส่งเสริมให้ประชาชนใส่ใจในสุขภาพและสนับสนุนการออกกำลังกาย การจัดอีเวนต์

กีฬาต่างๆ เช่น การจัดกิจกรรมวิ่งมาราธอน ปั่นจักรยานมาราธอน รวมทั้งนโยบายด้านการสนับสนุนการท่องเที่ยว

เชิงกีฬาเป็นเทรนด์ที่ผู้คนให้ความสนใจมากขึ้น ส่งผลดีต่อธุรกิจจำหน่ายอุปกรณ์กีฬาให้ยังคงขยายตัวได้ต่อเน่ือง  
 

• อย่ำงไรกต็ำม ธุรกิจจ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำกต้็องเผชิญกบัควำมท้ำทำย เช่น กำรแข่งขนัท่ีรนุแรงเน่ืองจำก

ธุรกิจมีกำรแข่งขนัสูงทัง้จำกแบรนด์ไทยและแบรนด์ต่ำงประเทศท่ีเข้ำมำท ำตลำดในประเทศไทย ทำให้

ธุรกิจต้องเผชิญกับแรงกดดันด้านราคาและต้องหาทางสร้างจุดแข็งเพื่อดึงดูดลูกค้า รวมทั้ง กำรเปล่ียนแปลงของ

เทคโนโลยีท่ีรวดเร็วซ่ึงส่งผลต่อกำรออกแบบ กำรผลิต และกำรใช้งำนอุปกรณ์กีฬำ เช่น อุปกรณ์กีฬา

อัจฉริยะ ซึ่งต้องใช้เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยและค่อนข้างมีราคาสูง ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อทั้งผู ้ผลิตและ 

ผู้จำหน่ายอุปกรณ์กีฬาแบบดั้งเดิม 

 

ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 

นางสาวศรีอำไพ อิงคกิตติ (sri-ampaii@lhbank.co.th) 

วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 

ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
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