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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 
• ธุรกิจน ้ำผลไม้ของไทยเป็นหน่ึงในกลุ่มอุตสำหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีเช่ือมโยงกบัห่วงโซ่อุปทำนภำคเกษตร

และอุตสำหกรรมอำหำร ตัง้แต่กำรจดัหำวตัถดิุบผลไม้ กำรแปรรูป กำรบรรจุภณัฑ์ กำรกระจำยสินค้ำ
ผ่ำนช่องทำงค้ำปลีกและร้ำนอำหำร ไปจนถึงกำรส่งออกไปยงัตลำดต่ำงประเทศ โดยผลิตภัณฑ์ในตลาดมี
ความหลากหลาย ทั้งน้ำผลไม้แท้ 100% น้ำผลไม้ที่มีสัดส่วนเนื้อผลไม้ไม่เกิน 24% (กลุ่มเครื่องดื่มรสผลไม้หรือ
น้ำผลไม้ปรุงแต่งที่ใช้หัวเชื้อผลไม้ผสมน้ำและน้ำตาล ซึ่งเป็นฐานตลาดมวลรวมราคาย่อมเยาและมีการพึ่งพา
วัตถุดิบผลไม้จริงในระดับจำกัดเมื ่อเทียบกับน้ำผลไม้แท้ 100%) น้ำผลไม้เนกตาร์ และกลุ ่มเฉพาะ เช่น  
น้ำมะพร้าว ซึ ่งแต่ละกลุ ่มมีตำแหน่งทางการตลาดและฐานผู ้บริโภคที ่แตกต่างกัน ทั ้งในด้านระดับราคา 
ภาพลักษณ์ด้านสุขภาพ ความสะดวกในการบริโภค และโอกาสในการขยายตลาดต่างประเทศ 

• ในเชิงโครงสร้ำง ธุรกิจน ้ำผกัและน ้ำผลไม้ของไทยมีลักษณะเป็นทัง้อุตสำหกรรมท่ีรองรับตลำด
ภำยในประเทศและตลำดส่งออก โดยมีบทบาทในฐานะอุตสาหกรรมส่งออกค่อนข้างสูง ขณะเดียวกันตลาดใน
ประเทศยังเป็นฐานรายได้สำคัญผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ ร้านสะดวกซื้อ ซูเปอร์มาร์เก็ต และช่องทาง
จำหน่ายแบบ Off-trade ที่ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่ต้องการเคร่ืองดื่มพร้อมดื่ม และมีภาพลักษณ์เชื่อมโยงกับสุขภาพ 

• ส ำหรบัน ้ำมะพร้ำวเป็นกลุ่มสินค้ำท่ีมีบทบำทเพ่ิมขึ้นอย่ำงชดัเจนในช่วงท่ีผ่ำนมำ เมื่อเทียบกบัน ้ำผลไม้
ประเภทอ่ืน โดยแม้ปริมำณกำรจ ำหน่ำยยงัมีขนำดเลก็กว่ำกลุ่มน ้ำผลไม้แท้ 100% แต่มีอตัรำกำรเติบโต
สูงท่ีสุด ทัง้ในเชิงปริมำณและมูลค่ำ สะท้อนความนิยมของผู้บริโภคต่อเครื่องดื่มธรรมชาติ เครื่องดื่มให้ความ
สดชื่น และเครื่องดื่มที่มีภาพลักษณ์ด้านสุขภาพมากขึ้น โดยเฉพาะในตลาดต่างประเทศที่น้ำมะพร้าวไทยมีจุด
แข็งจากรสชาติ คุณภาพวัตถุดิบ และการยอมรับของผู้บริโภคในตลาดหลัก เช่น สหรัฐอเมริกาและจีน 

สถำนกำรณ์ด้ำนผลผลิต 

• ส ำหรบัปริมำณกำรผลิตน ้ำผกัและน ้ำผลไม้ของไทย จำกข้อมูลของส ำนักงำนเศรษฐกิจอุตสำหกรรม 
พบว่ำ ในช่วงปี 2564-2568 ปริมำณกำรผลิตน ้ำผกัและน ้ำผลไม้ เติบโตเฉล่ียรำว 3.1% ต่อปี แต่ปี 2568 
เร่ิมหดตวั 5.3%YoY และต่อเน่ืองถึง 5 เดือนแรกปี 2569 ท่ีลดลง 1.2%YoY สะท้อนว่าแม้ภาพรวมกำลังการ
ผลิตในช่วงที่ผ่านมาอยู่ในทิศทางขยายตัวต่อเนื่อง แต่เริ่มเห็นสัญญาณการชะลอตัวของการผลิตน้ำผักและน้ำ
ผลไม้ในปี 2568 ต่อเนื่องมาถึงต้นปี 2569 ส่วนหนึ่งสะท้อนการแข่งขันจากเครื่องดื่มสุขภาพประเภทอื่น เช่น 
เคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัล เคร่ืองดื่มโปรตีน และน้ำดื่มผสมวิตามิน ประกอบกับการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้น รวมถงึ
แรงกดดันด้านต้นทุนวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ และค่าขนส่งที่ยังอยู่ในระดับสูง ทำให้ผู้ประกอบการจำนวนหนึ่งเลือก
ชะลอกำลังการผลิตเพื่อลดความเส่ียงจากการมีสต็อกสินค้าคงคลังส่วนเกิน 

• โดยภำพรวม กำรผลิตน ้ำผกัและน ้ำผลไม้ของไทยยงัมีฐำนกำรผลิตท่ีค่อนข้ำงแข็งแรง และสำมำรถ
รองรบัทัง้ตลำดในประเทศและตลำดส่งออกได้ โดยจำกข้อมูลปี 2568 พบว่ำ ปริมำณกำรผลิตน ้ำผกัและ
น ้ำผลไม้ของไทยมีสดัส่วนส่งออกประมำณ 54.0% และจ ำหน่ำยในประเทศประมำณ 46.0% อย่างไรก็ดี 
การลดลงของปริมาณการผลิตในปี 2568 และช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 สะท้อนว่าการเติบโตในระยะถัดไป
อาจไม่เร่งตัวเท่ากับช่วงก่อนหน้า ผู้ประกอบการจึงจำเป็นต้องบริหารกำลังการผลิตให้สอดคล้องกับคำสั่งซื้อจริง 
โดยเฉพาะในกลุ่มสินค้าที่พึ ่งพาตลาดส่งออกสูง ขณะเดียวกัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่ม เช่น น้ำ
มะพร้าวพร้อมดื่ม น้ำผลไม้เพื่อสุขภาพ สูตรน้ำตาลต่ำ และผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์พรีเมียม จะเป็นปัจจัยสำคัญใน
การรักษาระดับรายได้และอัตรากำไร 
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รปูท่ี 1 ปริมาณการผลิตน้ำผักและน้ำผลไม้ของไทย  รปูท่ี 2 สัดส่วนการจำหน่ายน้ำผักและน้ำผลไม้ ปี 2568 
 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของสำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
หมายเหตุ : อ้างอิง TSIC 10303 น้ำผัก น้ำผลไม้ 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรจ ำหน่ำย 

• ตลำดน ้ำผลไม้แบบ Off-trade1 ของไทยในช่วงปี 2564-2568 ยงัมีแนวโน้มขยำยตวัต่อเน่ือง โดยปริมำณ
กำรจ ำหน่ำยรวมเพ่ิมขึ้น คิดเป็นอตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย 5.2% ต่อปี ขณะท่ีมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยรวมเติบโต
เฉล่ีย 6.3% ต่อปี สะท้อนว่าตลาดน้ำผลไม้ในประเทศยังมีแรงสนับสนุนจากกระแสการบริโภคเครื่องดื่มเพื่อ
สุขภาพและผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติที ่เพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื่อง การขยายตัวของช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่และ
ออนไลน์ที่เอื้อต่อการเข้าถึงผู้บริโภคในวงกว้าง รวมทั้งการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่และการทำการตลาดเชิงรกุของ
ผู้ประกอบการรายใหญ่ ซึ่งช่วยผลักดันให้มูลค่าตลาดเติบโตเร็วกว่าเชิงปริมาณผ่านการยกระดับสู่สนิค้าพรีเมียม
และผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มสูงขึ้น 

• เมื่อพิจำรณำรำยประเภท พบว่ำ น ้ำผลไม้ท่ีมีสดัส่วนเน้ือผลไม้ไม่เกิน 24% ยงัเป็นกลุ่มหลกัของตลำดใน
เชิงปริมำณและมูลค่ำและมีแนวโน้มขยำยตวัต่อเน่ือง โดยปริมำณกำรจ ำหน่ำยเติบโตเฉล่ีย 4.9% ต่อปี 
ขณะท่ีมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยเติบโตเฉล่ีย 5.1% ต่อปี แม้ปริมาณและมูลค่าในปี 2568 ลดลงเล็กน้อยจากปี 2567 
แต่ยังมีขนาดตลาดใหญ่ที่สุด เนื่องจากเป็นกลุ่มสินค้าที่มีราคาจับต้องได้ เข้าถึงผู้บริโภควงกว้าง และจำหน่าย
ผ่านช่องทางค้าปลีกได้ดี ขณะท่ีน ้ำผลไม้แท้ 100% มีแนวโน้มขยำยตวัเช่นกนั โดยปริมำณกำรจ ำหน่ำย
เติบโตเฉล่ีย 4.9% ต่อปี ขณะท่ีมูลค่ำกำรจ ำหน่ำยเติบโตเฉล่ีย 5.1% ต่อปี สะท้อนอุปสงค์จากผู้บริโภคที่ให้
ความสำคัญกับคุณภาพและภาพลักษณ์ด้านสุขภาพมากขึ้น 

• ทัง้น้ี น ้ำมะพร้ำวเป็นกลุ่มท่ีเติบโตมำกท่ีสุดในตลำด Off-trade โดยในปี 2568 ปริมำณจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ้น
เป็น 20.8 ล้ำนลิตร คิดเป็นอตัรำกำรเติบโตเฉล่ียสูงถึง 21.0% ต่อปี ขณะท่ีมูลค่ำจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ้นเป็น 
1,518.2 ล้ำนบำท หรือเติบโตเฉล่ีย 26.9% ต่อปี สะท้อนว่าน้ำมะพร้าวได้ยกระดับบทบาทไปสู่การเป็นหนึ่งใน
ผลิตภัณฑ์หลักของตลาดเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ โดยมีฐานผู้บริโภคขยายตัวต่อเนื่องจากการรับรู้ภาพลักษณ์ความ
เป็นเคร่ืองดื่มจากธรรมชาติและประโยชน์ด้านสุขภาพที่ชัดเจนมากขึ้น  

 

 
1 ตลาดน้ำผลไม้แบบ Off-trade คือ การจำหน่ายน้ำผลไม้ผ่านช่องทางค้าปลีกท่ีผู้บริโภคซื้อกลับไปดื่มเอง เช่น ซูเปอร์มาร์เก็ต ร้านสะดวกซื้อ ร้านโชห่วย และ
ช่องทางออนไลน์ 
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รปูท่ี 3 ปริมาณการจำหน่ายน้ำผลไม้แบบ Off-trade จำแนกตามประเภท 

 

ที่มา : รวบรวมและวิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
หมายเหตุ : * น้ำผลไม้เนกตาร์  (Fruit Nectars) คือ เครื่องดื่มผลไม้ที่มีการผสมน้ำผลไม้หรือผลไม้บดเข้มข้นกับน้ำและสารให้ความหวาน ทำให้มีรสชาติ 

         หวานนุ่มและเนื้อสัมผัสค่อนข้างข้นกว่าน้ำผลไม้ทั่วไป แต่ไม่เข้มข้นเท่าน้ำผลไม้แท้ 100% 

 
รปูท่ี 4 มูลค่าการจำหน่ายน้ำผลไม้แบบ Off-trade จำแนกตามประเภท 

 

ที่มา : รวบรวมและวิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนผู้ประกอบกำรและกำรแข่งขนั 

• เมื่อพิจำรณำในมิติแบรนด์ในตลำดน ้ำผลไม้ ในปี 2568 แบรนด์มินิทเมด (บริษัท โคคำ-โคลำ (ประเทศ
ไทย) จ ำกดั) มีส่วนแบ่งตลำดเชิงมูลค่ำสูงสดุ 15.5% รองลงมำ ได้แก่ แบรนดดี์โด้ (บริษทั ฟู้ดสตำร ์จ ำกดั)  
มีส่วนแบ่ง 14.4% แบรนด์ซี-วิท (บริษัท เฮ้ำส์ โอสถสภำ ฟู้ ดส์ จ ำกดั) มีส่วนแบ่ง 13.6% แบรนด์มำลี 
(บริษัท มำลีสำมพรำน จ ำกดั (มหำชน)) มีส่วนแบ่ง 9.5% และแบรนด์ทิปโก้ (บริษัท ทิปโก้ฟูดส์ จ ำกดั 
(มหำชน)) มีส่วนแบ่ง 8.1% ขณะที่แบรนด์อื่นรวมกันยังมีสัดส่วนสูงถึง 38.9% สะท้อนว่าการแข่งขันในตลาดน้ำ
ผลไม้ไม่ได้พึ่งพาเพียงรสชาติหรือราคาเท่านั้น แต่ยังขึ้นอยู่กับความแข็งแกร่งของแบรนด์ เครือข่ายการกระจาย
สินค้า ช่องทางจำหน่าย และความสามารถในการทำการตลาด โดยเฉพาะในช่องทางร้านสะดวกซื ้อและ
โม เดิร์น เท รด ซึ่งเป็นช่องทางหลักในการเข้าถึงผู้บริโภคจำนวนมาก 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 5 ส่วนแบ่งการตลาดเชิงมูลค่าตามแบรนด์น้ำผลไม้ ชอ่งทางจำหน่ายปลีก (Off-trade) ปี 2568 
 

ที่มา : รวบรวมและวิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนวตัถดิุบและต้นทุน 

• วัตถุดิบสำคัญของธุรกิจน้ำผลไม้ ได้แก่ ผลไม้สด น้ำผลไม้เข้มข้น มะพร้าว น้ำตาล และบรรจุภัณฑ์ สำหรับกลุ่ม
น้ำมะพร้าว ปัจจัยด้านผลผลิตและราคามะพร้าวมผีลโดยตรงตอ่ต้นทุนการผลิต จำกข้อมูลดชันีผลผลิตมะพร้ำว
ของส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร พบว่ำ ดชันีผลผลิตมะพร้ำวลดลงเหลือ 31.65 ในปี 2568 คิดเป็น
อตัรำกำรหดตวัเฉล่ีย 2.3% ต่อปี สะท้อนว่ำอุปทำนมะพร้ำวในประเทศมีแนวโน้มลดลง อย่ำงไรกต็ำม 
ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 ดชันีผลผลิตมะพร้ำวเพ่ิมขึ้นมำอยู่ท่ี 32.18 ขยำยตวั 14.5%YoY สะท้อน
สญัญำณกำรฟ้ืนตัวของอุปทำนในระยะสัน้ ส่วนข้อมูลดชันีรำคำมะพร้ำว พบว่ำ ดชันีรำคำมะพร้ำว
เติบโตเฉล่ีย 11.0% ต่อปี โดยในปี 2568 เพ่ิมขึ้นรำว 15.3%YoY สะท้อนแรงกดดันด้านต้นทุนวัตถุดิบที่เพิม่ขึน้
จากปริมาณผลผลิตที่ลดลง อย่ำงไรก็ดี ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 ดชันีรำคำมะพร้ำวลดลงมำอยู่ท่ี 
235.49 ลดลง 49.2%YoY ตามผลผลิตที่กลับมาขยายตัว ซึ่งช่วยลดแรงกดดันด้านต้นทุนให้แก่ผู้ผลิตน้ำมะพร้าว  

• สำหรับต้นทุนน้ำตาล ซึ่งเป็นวัตถุดิบสำคัญของเครื่องดื่มน้ำผลไม้บางประเภท โดยเฉพาะกลุ่มน้ำผลไม้ที่มีการ
เติมน้ำตาลหรือสารให้ความหวาน พบว่า ราคาน้ำตาลทรายในตลาดโลกสามารถใช้เป็นตัวชี้วัดทิศทางต้นทุน
วัตถุดิบในภาพรวมได้ เนื่องจากสะท้อนภาวะอุปสงค์และอุปทานน้ำตาลในตลาดโลก และมีอิทธิพลต่อทิศทาง
ราคาน้ำตาล โดยในช่วงคร่ึงแรกของปี 2569 รำคำน ้ำตำลทรำยในตลำดโลกมีแนวโน้มลดลง สะท้อนจำก
รำคำเฉล่ียน ้ำตำลทรำยดิบ (นิวยอร์ก No.11) ท่ีลดลง 21.4%YoY และรำคำเฉล่ียน ้ำตำลทรำยขำว 
(ลอนดอน No.5) ท่ีลดลง 15.2%YoY ส่งผลให้แรงกดดันด้านต้นทุนของผู ้ผลิตเครื ่องดื ่มที ่ใช้น้ำตาลเป็น
ส่วนประกอบมีแนวโน้มผ่อนคลายลงในระดับหนึ่ง อย่างไรก็ตาม ผลกระทบเชิงบวกต่อผู้ประกอบการในประเทศ
อาจไม่สะท้อนโดยตรงหรือไม่มากนัก เนื่องจากราคาน้ำตาลทรายในประเทศยังอยู่ภายใต้การกำกับดูแลของ
ภาครัฐ ทำให้การปรับลดลงของราคาน้ำตาลในตลาดโลกไม่ได้ส่งผ่านมายังต้นทุนการผลิตของธุรกิจน้ำผลไม้
อย่างเต็มที่ในทันที ดังนั้น ธุรกิจจึงมีแนวโน้มได้รับประโยชน์จากภาวะราคาน้ำตาลโลกที่ลดลงในระดับจำกัด
มากกว่าการลดลงของต้นทุนอย่างมีนัยสำคัญโดยตรง 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 6 ดัชนีผลผลิตมะพร้าว  รปูท่ี 7 ดัชนีราคามะพร้าว  
 

 
 

  

ที่มา : รวบรวมและวิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

 

รปูท่ี 8 ราคาน้ำตาลทรายในตลาดโลก 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ USDA 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรคำ้ระหวำ่งประเทศ 

• กำรส่งออกน ้ำผลไม้ของไทย ในช่วงปี 2564-2568 ขยำยตัวดี โดยมูลค่ำส่งออกเพ่ิมขึ้น เป็น 1,115.42  
ล้ำนดอลลำร์สหรฐัในปี 2568 คิดเป็นอตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย 14.9% ต่อปี สะท้อนศกัยภำพของไทยใน
ฐำนะฐำนกำรผลิตและส่งออกน ้ำผลไม้ในตลำดโลก อย่ำงไรกต็ำม ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำ
ส่งออกอยู่ท่ี 457.17 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั ลดลง 4.4%YoY สะท้อนสัญญาณการชะลอตัวของอุปสงค์ในตลาด
ส่งออกหลัก ท่ามกลางภาวะเศรษฐกิจโลกที่ยังฟื้นตัวไม่ทั่วถึง ประกอบกับแรงกดดันด้านกำลังซื้อของผู้บริโภคใน
หลายประเทศคู่ค้า รวมถึงการแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงขึ้นจากประเทศผู้ส่งออกสำคัญ และความผันผวนของ
ต้นทุนวัตถุดิบและค่าระวางขนส่ง  

• ในด้ำนตลำดส่งออกน ้ำผลไม้ของไทยมีกำรกระจุกตัวในตลำดหลกัค่อนข้ำงชัดเจน โดยในปี 2568 
สหรฐัอเมริกำ เป็นตลำดส่งออกอนัดบัหน่ึง มีสดัส่วน 34.6% รองลงมำ คือ จีน 23.3% เนเธอรแ์ลนด ์7.7% 
ออสเตรเลีย 5.9% และ สปป. ลำว 3.4% ตำมล ำดบั สะท้อนว่าการส่งออกน้ำผลไม้ของไทยพึ่งพาตลาดราย
ใหญ่อย่างสหรัฐฯ และจีนรวมกันเกือบ 60% ของมูลค่าส่งออกทั้งหมด ดังนั้น ความผันผวนของอุปสงค์ในสอง
ตลาดหลักดังกล่าว รวมถึงมาตรการทางการค้า มาตรฐานสินค้า และการแข่งขันจากผู้ผลิตรายอื่น จะมีผลโดยตรง
ต่อทิศทางการส่งออกน้ำผลไม้ของไทย 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 9 มูลค่าการส่งออกน้ำผลไม้ของไทย  รปูท่ี 10 ตลาดส่งออกน้ำผลไม้ของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 2009 น้ำผลไม้ (รวมถึงเกรปมัสต์) และน้ำพืชผักที่ไม่ได้หมักและไม่เติมสุรา จะเติมน้ำตาลหรือสารที่ทำให้หวานอื่น ๆ หรือไม่ก็ตาม) 

 

• ในกลุ่มน ้ำมะพร้ำว กำรส่งออกในช่วงท่ีผ่ำนมำเติบโตโดดเด่นกว่ำน ้ำผลไม้โดยรวม โดยในช่วงปี 2565-
2568 กำรส่งออกขยำยตวัดี โดยมูลค่ำส่งออกเพ่ิมขึ้นเป็น 539.41 ล้ำนดอลลำร์สหรฐัในปี 2568 คิดเป็น
อตัรำกำรเติบโตเฉล่ียสูงถึง 43.5% ต่อปี อย่ำงไรกต็ำม ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำส่งออกน ้ำ
มะพร้ำวอยู่ท่ี 218.39 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั ลดลง 5.4%YoY จากการหดตัวของคำสั่งซื้อจากตลาดจีนเป็นสำคัญ 
เนื่องจากเศรษฐกิจและการบริโภคในจีนชะลอตัว กำลังซื้อฝั่งผู้บริโภคลดลง ประกอบกับการแข่งขันจากประเทศ
คู่แข่งและผู้ผลิตในจีนที่เพิ่มขึ้น รวมทั้งความกังวลด้านความน่าเชื่อถือของสินค้าในบางตลาด ทำให้ผู้นำเข้า 
ปรับลดและชะลอคำสั่งซื้อ ทัง้น้ี ตลำดส่งออกน ้ำมะพร้ำวของไทยในปี 2568 กระจุกตวัสูงในสหรฐัอเมริกำ 
40.2% และจีน 37.0% รวมกนัมำกกว่ำ 77% ของมูลค่ำส่งออกทัง้หมด ทำให้ธุรกิจน้ำมะพร้าวไทยมีโอกาส
เติบโตสูง แต่ก็มีความเส่ียงจากการพึ่งพาตลาดหลักในระดับสูงเช่นกัน  

 

รปูท่ี 11 มูลค่าการส่งออกน้ำมะพร้าวของไทย  รปูท่ี 12 ตลาดส่งออกน้ำมะพร้าวของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 20098920 น้ำมะพร้าว 

 

• แม้ไทยมีศักยภำพด้ำนกำรผลิตน ้ำผลไม้และน ้ำมะพร้ำวเพื่อส่งออก แต่ยงัมีกำรน ำเข้ำน ้ำผลไม้บำง
ประเภท เช่น น ้ำผลไม้เข้มข้น น ้ำผลไม้เมืองหนำว น ้ำผลไม้พรีเมียม และน ้ำผลไม้เฉพำะกลุ่มท่ีไทยมี
ข้อจ ำกดัด้ำนวตัถดิุบหรือฤดูกำลผลิต เพื่อรองรบัควำมต้องกำรภำยในประเทศและใช้เป็นวตัถดิุบใน
อุตสำหกรรม โดยมูลค่ำน ำเข้ำน ้ำผลไม้ของไทยเพ่ิมขึ้น เป็น 71.41 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั ในปี 2568 คิดเป็น
อตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย 7.3% ต่อปี อย่ำงไรก็ตำม มูลค่ำน ำเข้ำในปี 2568 ลดลงเล็กน้อย 1.9%YoY และ
ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 ลดลง 12.6%YoY มำอยู่ท่ี 27.01 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั สะท้อนว่าความต้องการ
นำเข้าเริ่มชะลอลง จากแรงกดดันด้านกำลังซื้อในประเทศ รวมถึงการปรับตัวของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่เน้นการ
ใช้ผลไม้ในประเทศเพื่อลดต้นทุนและบริหารความเส่ียงด้านซัพพลาย ส่งผลให้ความต้องการนำเข้าน้ำผลไม้โดยรวม
มีแนวโน้มชะลอลง 



 
 

 
7 

 
 

ธรุกิจน ้ำผลไม้และน ้ำมะพรำ้ว 

Business Research 

8 กรกฎาคม 2569   

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• แหล่งน ำเข้ำน ้ำผลไม้ส ำคญัของไทยในปี 2568 ได้แก่ อิสรำเอล ซ่ึงมีสดัส่วนสูงสุด 26.7% รองลงมำ คือ 
จีน 13.1% อำรเ์จนตินำ 7.6% อินโดนีเซีย 7.2% และบรำซิล 5.8% ตามลำดับ โครงสร้างดังกล่าวสะท้อนว่า
การนำเข้าน้ำผลไม้ของไทยกระจายตัวในหลายแหล่งผลิต ซึ่งช่วยลดความเส่ียงจากการพึ่งพาประเทศใดประเทศ
หนึ่งมากเกินไป แต่ยังต้องติดตามความผันผวนของราคาวัตถุดิบผลไม้ในตลาดโลก อัตราแลกเปล่ียน และต้นทุน
ค่าขนส่งระหว่างประเทศ 

 
รปูท่ี 13 มูลค่าการนำเข้าน้ำผลไม้ของไทย  รปูท่ี 14 แหล่งนำเข้าน้ำผลไม้ของไทย ปี 2568 
 

 
 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 2009 น้ำผลไม้ (รวมถึงเกรปมัสต์) และน้ำพืชผักที่ไม่ได้หมักและไม่เติมสุรา จะเติมน้ำตาลหรือสารที่ทำให้หวานอื่น ๆ หรือไม่ก็ตาม) 

 

• ส ำหรบัมูลค่ำน ำเข้ำน ้ำมะพร้ำวยงัอยู่ในระดบัต ่ำมำกเมื่อเทียบกบักำรส่งออก แม้ในช่วงปี 2565-2568  
จะมีอตัรำกำรเติบโตเฉล่ียสูงถึง 117.5% ต่อปี แต่อย่ำงไรก็ตำม เมื่อพิจำรณำเชิงโครงสร้ำง พบว่ำฐำน
มูลค่ำกำรน ำเข้ำยงัอยู่ในระดบัต ำ่มำกเมื่อเทียบกบัมูลค่ำส่งออก สะท้อนว่าไทยยังคงมีบทบาทเป็นฐานการ
ผลิตและส่งออกน้ำมะพร้าวที่สำคัญของโลก ทัง้น้ี ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำน ำเข้ำน ้ำมะพร้ำว
ลดลง 34.9%YoY มำอยู่ท่ี 0.56 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั สะท้อนถึงความผันผวนของการนำเข้าที่มักขึ้นอยู่กับปัจจัย
ระยะสั้น เช่น ภาวะผลผลิตมะพร้าวภายในประเทศ ความต้องการวัตถุดิบของผู้แปรรูป และระดับราคาตลาดโลก 
มากกว่าการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างของอุตสาหกรรม  ด้ำนโครงสร้ำงแหล่งน ำเข้ำในปี 2568 พบว่ำไทย
พึ่งพำประเทศในภูมิภำคเอเชียเป็นหลัก โดยเวียดนำมมีสัดส่วนสูงสุดท่ี 43.1% รองลงมำ ได้แก่ 
อินโดนีเซีย 38.9% ขณะท่ีจีนและอินเดียมีสดัส่วนค่อนข้ำงต ่ำท่ี 2.8% และ 0.7% ตำมล ำดบั โครงสร้าง
ดังกล่าวสะท้อนถึงความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ ต้นทุนขนส่ง และความใกล้เคียงของสายพันธุ์มะพร้าวใน
ภูมิภาค  
 

รปูท่ี 15 มูลค่าการนำเข้าน้ำมะพร้าวของไทย  รปูท่ี 16 แหล่งนำเข้าน้ำมะพร้าวของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 20098920 น้ำมะพร้าว 
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Business Research 

8 กรกฎาคม 2569   

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

แนวโน้มธรุกิจ 

• แนวโน้มธุรกิจน ้ำผลไม้ของไทยในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ คำดว่ำจะขยำยตวัได้อย่ำงจ ำกดัถึงทรงตวั โดย
ตลำดในประเทศยงัได้รบัแรงสนับสนุนจำกพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีให้ควำมส ำคญักบัควำมสะดวก สุขภำพ 
และเคร่ืองดื่มพร้อมดื่ม ขณะท่ีกลุ่มน ้ำผลไม้แท้ 100% และน ้ำมะพร้ำวยงัมีแนวโน้มเติบโตได้ดีกว่ำกลุ่ม
น ้ำผลไม้ทัว่ไป จำกภำพลกัษณ์ด้ำนสุขภำพและควำมเป็นธรรมชำติ อย่างไรก็ตาม แนวโน้มการจำหน่ายน้ำ
ผักและน้ำผลไม้โดยภาพรวมในช่วงต้นปีมีสัญญาณชะลอตัว จากกำลังซื้อของผู้บริโภคยังเปราะบาง การแข่งขัน
จากเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพประเภทอื่นที่เพิ่มขึ้น และผู้บริโภคบางส่วนระมัดระวังการบริโภคเครื่องดื่มที่มีปริมาณ
น้ำตาลสูงมากขึ้น ส่งผลให้การเติบโตของตลาดน้ำผลไม้ทั่วไปยังอยู่ในกรอบจำกัด 

• ด้ำนต้นทุน คำดว่ำแรงกดดนัจำกรำคำมะพร้ำวและรำคำน ้ำตำลจะผ่อนคลำยลงเมื่อเทียบกบัช่วงก่อน
หน้ำ โดยดชันีรำคำมะพร้ำวและรำคำน ้ำตำลในตลำดโลกปรบัลดลงอย่ำงมีนัยส ำคญัในช่วงต้นปี 2569 
ซ่ึงเป็นปัจจยับวกต่อผู้ผลิตน ้ำมะพร้ำวและเคร่ืองด่ืมน ้ำผลไมผ้สมน ้ำตำลบำงประเภท อย่างไรก็ตาม ความ
เสี่ยงด้านวัตถุดิบยังคงเป็นประเด็นที่ต้องติดตามอย่างใกล้ชิด แม้ไทยมีฐานการผลิตมะพร้าวที่สำคัญ แต่ผลผลิต
มะพร้าวยังมีความอ่อนไหวต่อความผันผวนของสภาพภูมิอากาศ โดยเฉพาะภาวะฝนทิ้งช่วง ภัยแล้งระยะสั้น และ
ความเส่ียงจากปรากฏการณ์เอลนีโญที่อาจกลับมาเป็นปัจจัยกดดันในช่วงปลายปี 2569 ซึ่งอาจกระทบต่อปริมาณ
ผลผลิต คุณภาพผลผลิต และต้นทุนการจัดหาวัตถุดิบของผู้ผลิตน้ำมะพร้าวในบางช่วงเวลา  อีกทั้งประเด็นด้าน
ภาษีความหวานที่มีเข้มงวด อาจเพิ่มต้นทุนและกดดันให้ผู้ประกอบการต้องปรับสูตรหรือโครงสร้างราคา 

• ด้ำนกำรส่งออกน ้ำผลไม้และน ้ำมะพร้ำวของไทย คำดว่ำอำจชะลอตัวจำกฐำนท่ีสูงในช่วงก่อนหน้ำ 
อย่างไรก็ตาม ในเชิงโครงสร้าง สินค้าน้ำมะพร้าวยังมีศักยภาพเติบโตในระยะกลางจากความต้องการในตลาด
สหรัฐฯ จีน และตลาดสุขภาพทั่วโลก แต่ความเสี่ยงสำคัญคือการพึ่งพาตลาดหลักสูง โดยเฉพาะสหรัฐฯ และจีน 
ซึ่งอาจทำให้ผู้ประกอบการเผชิญความผันผวนจากเศรษฐกิจตลาดปลายทาง กฎระเบียบการนำเข้า การแข่งขัน
ด้านราคา ทัง้น้ี ผลกระทบด้ำนภำษีและมำตรกำรทำงกำรค้ำต่อธุรกิจเคร่ืองด่ืมผลไม้และน ้ำมะพร้ำวไทย
ในตลำดส่งออกหลกัยงัเป็นประเดน็ท่ีต้องติดตำม โดยเฉพาะตลาดสหรัฐฯ ซึ่งเป็นตลาดส่งออกน้ำผลไม้ของ
ไทยที่มีสัดส่วนสูงที่สุด ผู้ประกอบการควรติดตามพัฒนาการด้านนโยบายภาษีนำเข้า มาตรการทางการค้า และ
การจำแนกพิกัดศุลกากรให้สอดคล้องกับลักษณะสินค้าจริง เนื่องจากการเปลี่ยนแปลงด้านภาษีหรือเงื่อนไขการ
นำเข้าอาจส่งผลโดยตรงต่อต้นทุนและความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทย ขณะที่ตลาดจีนยังมีความสำคัญ
ในฐานะตลาดส่งออกอันดับรองลงมา โดยความเสี่ยงสำคัญไม่ได้จำกัดเฉพาะภาษีนำเข้า แต่รวมถึงการใช้สิทธิ
ประโยชน์ภายใต้ความตกลงการค้าเสรี การขึ้นทะเบียนผู้ผลิตอาหารนำเข้า มาตรฐานฉลาก และข้อกำหนดดา้น
ความปลอดภัยอาหาร ส่วนตลาดสิงคโปร์มีความเสี่ยงด้านภาษีนำเข้าโดยตรงจำกัด แต่ยังต้องติดตามภาษี/
ค่าธรรมเนียมภายในประเทศ กฎฉลากและความปลอดภัยอาหาร 

• ในระยะถดัไป กำรแข่งขนัในตลำดน ้ำผลไม้มีแนวโน้มรุนแรงขึ้น จำกกำรขยำยตัวของเคร่ืองดื่มเพื่อ
สุขภำพประเภทอ่ืน เช่น เคร่ืองด่ืมวิตำมิน เคร่ืองด่ืมฟังก์ชนันัล น ้ำด่ืมผสมสำรอำหำร และเคร่ืองด่ืม
น ้ำตำลต ำ่ ซึ่งเข้ามาแข่งขันทั้งในด้านพื้นที่จำหน่ายในช่องทางค้าปลีกและพฤติกรรมการบริโภคที่เปลี่ยนแปลง
ไป ส่งผลให้ผู ้ประกอบการน้ำผลไม้จำเป็นต้องเร่งสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ ทั้งด้านส่วนผสมจาก
ธรรมชาติ การควบคุมปริมาณน้ำตาล คุณค่าทางโภชนาการ ความสะดวกของบรรจุภัณฑ์ และการส่ือสารแบรนด์
ให้เชื่อมโยงกับสุขภาพและไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคยุคใหม่ ขณะที่กลุ่มน้ำมะพร้าวยังมีโอกาสเติบโตต่อเนื่อง จาก
ภาพลักษณ์ของสินค้าในฐานะเครื่องดื่มธรรมชาติและเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ หากผู้ประกอบการสามารถรักษา
คุณภาพวัตถุดิบ ความสม่ำเสมอของรสชาติ และขยายช่องทางจำหน่ายได้อย่างต่อเนื่อง 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• ในระยะข้ำงหน้ำ ผู้ประกอบกำรควรเร่งปรบัตัวเพื่อรองรบักำรแข่งขนัและควำมไม่แน่นอนในตลำด
ส่งออก โดยให้ควำมส ำคญักบักำรกระจำยตลำดไปยงัประเทศท่ีมีศกัยภำพ ลดกำรพึ่งพำตลำดหลกัเพียง
ไม่ก่ีตลำด และพัฒนำสินค้ำมูลค่ำเพ่ิมท่ีสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่มำกขึ้น เช ่น น้ำ
มะพร้าวพรีเมียม น้ำผลไม้แท้ 100% สูตรน้ำตาลต่ำ เคร่ืองดื่มเพื่อสุขภาพ เคร่ืองดื่มฟังก์ชันนัล และบรรจุภัณฑ์ที่
ตอบโจทย์การบริโภคแบบพกพา สะดวก และเหมาะกับช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ ควบคู่กบักำรลงทุนยกระดบั
มำตรฐำนคณุภำพ ควำมปลอดภยัอำหำร ระบบตรวจสอบย้อนกลบั กำรรบัรองมำตรฐำนสำกล และกำร
สร้ำงแบรนด์ในตลำดต่ำงประเทศ เพื่อเพ่ิมควำมน่ำเช่ือถือและลดกำรแข่งขนัด้ำนรำคำเพียงอย่ำงเดียว 
ทั้งนี้ ผู้ประกอบการที่มีฐานวัตถุดิบหรือเครือข่ายจัดหามะพร้าวที่มั่นคงจะมีความได้เปรียบในการแข่งขันมากกว่า 
เน่ืองจากสามารถควบคุมต้นทุน คุณภาพ ปริมาณวัตถุดิบ และความต่อเนื่องของการส่งมอบสินค้าได้ดีกว่า ซึ่งจะ
เป็นปัจจัยสำคัญในการรักษาความสามารถในการแข่งขันและขยายโอกาสทางธุรกิจในตลาดส่งออกระยะต่อไป 
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