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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 
• ธุรกิจผลิตภณัฑ์ท ำควำมสะอำดและดูแลสตัว์เลี้ยง (Pet Grooming & Hygiene Products) เป็นส่วนหน่ึง

ของอุตสำหกรรม Pet Products ครอบคลุมผลิตภณัฑ์ท่ีใช้เพื่อรกัษำควำมสะอำด สุขอนำมยั และดูแล
สุขภำพของสตัว์เลี้ยง เช่น แชมพู ครีมนวด สเปรย์บำรุงขน ผลิตภัณฑ์เช็ดทำความสะอาด สเปรย์ดับกล่ิน 
ผลิตภัณฑ์ดูแลอุ้งเท้า ผลิตภัณฑ์กำจัดเห็บหมัด และผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพอื่น ๆ โดยมีทั้งสินค้าที่ใช้เป็นประจำใน
ชีวิตประจำวันและผลิตภัณฑ์เฉพาะทาง ตั้งแต่ตลาดทั่วไปจนถึงกลุ่ม Premium และ Specialty  

• ควำมต้องกำรสินค้ำมีแนวโน้มขยำยตวัตำมจ ำนวนสตัวเ์ลี้ยงท่ีเพ่ิมขึ้น โดยจำนวนสุนัขและแมวที่มีเจ้าของใน
ประเทศไทยเพิ่มจาก 4.68 ล้านตัวในปี 2022 เป็น 7.28 ล้านตัวในปี 2026 หรือเติบโตเฉลี่ย 11.7% ต่อปี โดย
จำนวนแมวเพิ่มขึ้นในอัตราสูงถึง 17.2% ต่อปี จาก 1.44 ล้านตัวเป็น 2.71 ล้านตัว ขณะที่จำนวนสุนัขเพิ่มขึ้น 8.9% 
ต่อปี จาก 3.24 ล้านตัวเป็น 4.57 ล้านตัว กำรเพ่ิมขึ้นของจ ำนวนสตัวเ์ลี้ยงดงักล่ำวจึงเป็นปัจจยัพื้นฐำนท่ีช่วย
ขยำยฐำนผู้บริโภคของธุรกิจ ขณะที่การเพิ่มขึ้นของจำนวนแมวในอัตราที่สูงกว่าสุนัขยังสะท้อนโอกาสในการ
ขยายผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาสำหรับสัตว์เล้ียงแต่ละประเภทโดยเฉพาะ 

• นอกจากจำนวนสัตว์เลี ้ยงแล้ว รูปแบบกำรเลี้ยงยงัเป็นอีกปัจจยัท่ีก ำหนดระดบัควำมต้องกำรสินค้ำ โดย
เหตุผลหลักในการเล้ียงสัตว์ ได้แก่ Pet Parent มีสัดส่วนที่ 49% ซึ่งมองสัตว์เล้ียงเสมือนสมาชิกในครอบครัวและให้
ความสำคัญกับความเป็นอยู่ที่ดี รองลงมาเป็น Pet Prestige 34% ซึ่งสะท้อนการเล้ียงสัตว์เพื่อเสริมภาพลักษณ์และ
สถานะของเจ้าของ และ Pet Healing มีสัดส่วนที่ 18% ซึ่งมองสัตว์เลี ้ยงเป็นเพื่อนหรือแหล่งช่วยเติมเต็มทาง
อารมณ์และลดความเครียด สะท้อนว่ำสตัว์เลี้ยงมีบทบำทในชีวิตของเจ้ำของมำกขึ้น และท ำให้กำรดูแล
ขยำยจำกควำมต้องกำรพื้นฐำนไปสู่กำรให้ควำมส ำคญักบัควำมสะอำด สุขอนำมยั และคุณภำพชีวิตมำก
ขึ้น ซ่ึงเอื้อต่อกำรเติบโตของผลิตภณัฑด์แูลสตัวเ์ลี้ยงท่ีมีควำมหลำกหลำยและเฉพำะทำงมำกขึ้น 

รปูท่ี 1 จำนวนสุนัขและแมวที่มีเจ้าของในไทย  รปูท่ี 2 เหตุผลหลักในการเลี้ยงสัตว์เลีย้งในประเทศไทย 

  

 

 

หมายเหตุ : ข้อมูลปี 2026 เป็นข้อมูล ณ 6 ส.ค. 2026                     
ที่มา : ศูนย์บัญชาการเพื่อการเฝ้าระวังโรคพิษสุนัขบ้า                                       

 
หมายเหตุ : ข้อมูลการสำรวจ ณ ปี 2023 กลุ่มตัวอย่าง 1,046 คน อายุ 24 ปีขึ้นไป 
ที่มา : วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU) 

มูลค่ำตลำดของธรุกิจสตัวเ์ลี้ยง 
• ตลำดสตัว์เลี้ยงไทยเติบโตต่อเน่ือง โดยมูลค่ำตลำดรวม (ครอบคลุมหมวด Pet Food, Healthcare, Pet 

Accessories และ Pet Care Services) ขยำยตวัจำก 3.3 หมื่นล้ำนบำทในปี 2019 เป็น 8.1 หมื่นล้ำนบำทใน
ปี 2024 หรือเติบโตเฉลี่ยสะสม (CAGR) ราว 19.7% ต่อปี และคาดว่าจะเพิ่มเป็น 9.2 หมื่นล้านบาทในปี 2025 
(+ 13.6%YoY) และเพิ่มมาอยู่ที่ราว 1.0 แสนล้านบาทในปี 2026 (+9.8%YoY) โดยได้แรงหนุนหลกัจำกกระแส 
Pet Humanization ท่ีคนเมืองยุคใหม่หนัมำเลี้ยงสตัว์เสมือนสมำชิกในครอบครวัมำกขึ้น ตำมโครงสร้ำง
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ครอบครวัท่ีเลก็ลง คนรุ่นใหม่ท่ีไม่ต้องกำรมีบุตร และสงัคมผู้สูงอำยุท่ีขยำยตวั ส่งผลให้ผู้บริโภคกลุ่มน้ี
ยินดีจ่ำยเพ่ิมเพื่อคณุภำพชีวิตท่ีดีขึ้นของสตัวเ์ลี้ยง และเป็นแรงผลกัดนัต่อเน่ืองให้กบัสินค้ำและบริกำรใน
ทุกหมวดของอตุสำหกรรม 

• เมื่อพิจารณาแยกตามหมวดสินค้าและบริการ พบว่า Pet Food เป็นหมวดใหญ่สุดและเป็นแรงขับเคลื่อนหลัก มี
มูลค่าเพิ่มจากราว 20,340 ล้านบาทในปี 2019 มาอยู่ที่ 53,570 ล้านบาทในปี 2024 และคาดว่าจะเพิ่มขึ้นเป็น 
62,410 ล้านบาทในปี 2025 หรือเติบโต 16.5%YoY ขณะที่ Pet Accessories เพิ่มจากราว 9,260 ล้านบาท เป็น 
20,080 ล้านบาท และคาดว่าจะมีมูลค่าอยู่ที่ 21,280 ล้านบาทในปี 2025 (+6.0%YoY) ส่วน Healthcare เพิ่มจาก 
2,600 ล้านบาท เป็น 6,470 ล้านบาท และคาดว่าจะมีมูลค่าราว 6,990 ล้านบาทในปี 2025 (+8.0%YoY) และ Pet 
Care Services แม้มูลค่าน้อยที่สุดแต่เติบโตเร็วเป็นอันดับสองรองจาก Pet Food โดยเพิ่มขึ้นจาก 350 ล้านบาท 
เป็น 900 ล้านบาท และคาดว่าจะมีมูลค่าราว 1,040 ล้านบาทในปี 2025 หรือเติบโตที่ 15.0%YoY ทั้งนี้ ผลิตภัณฑ์
ทำความสะอาดและดูแลสัตว์เลี้ยงสามารถเชื่อมโยงได้กับหมวด Pet Care Services ในฐานะส่วนหนึ่งของบริการ
อาบน้ำตัดขน ที่ยังมีทิศทางขยายตัวดีต่อเนื่อง 

รปูท่ี 3 มูลค่าตลาดสัตว์เลี้ยงในไทย  รปูท่ี 4 มูลค่าตลาดสัตว์เลี้ยงในไทยแยกตามหมวด 

 

 

 

หมายเหตุ : มูลค่าตลาด รวมหมวด Pet healthcare, Pet food, Pet care services และ Pet accessories  
ที่มา : วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU) ข้อมูลจากสำนักงานพัฒนาธุรกิจการค้า 

พฤติกรรมและแนวโน้มควำมต้องกำรของผู้บริโภค 

• หำกพิจำรณำด้ำนพฤติกรรมกำรใช้จ่ำยของเจ้ำของสตัว์เลี้ยง พบว่ำ มีควำมแตกต่ำงตำมระดบักำรให้
ควำมส ำคญักบัสตัวเ์ล้ียง โดยกลุ่ม Pet Ownership ซึ่งเล้ียงตามความจำเป็นพื้นฐานจะมีค่าใช้จ่ายเฉล่ียประมาณ 
7,910 บาท/ตัว/ปี แบ่งเป็นค่าอาหารและขนม 57% ค่ารักษาดูแลสุขภาพ 24% และค่าบริการ 19% ขณะที่กลุ่ม 
Pet Humanization ซึ่งเลี้ยงเสมือนสมาชิกในครอบครัวมีค่าใช้จ่ายสูงถึง 50,500 บาท/ตัว/ปี หรือประมาณ 6.4 เท่า
ของกลุ่มแรก แบ่งเป็นค่าอาหารและขนมสัดส่วน 49% ค่ารักษาดูแลสุขภาพ 26% ค่าบริการ 14% และค่าอุปกรณ์
และของใช้สัตว์เลี้ยง 11% สะท้อนว่าการเปลี่ยนสถานะจาก "สัตว์เลี้ยง" เป็น "สมาชิกในครอบครัว" ไม่เพียงทำให้
งบประมาณโดยรวมเพิ่มขึ้น แต่ยังทำให้โครงสร้างการใช้จ่ายกระจายตัวสู่หมวดที่หลากหลายขึ้น โดยเฉพาะหมวด
อุปกรณ์และของใช้ ซึ่งเป็นฐานสำคัญต่อการขยายตัวของสินค้าดูแลสัตว์เล้ียงในระยะต่อไป 

• ทัง้น้ี หำกพิจำรณำด้ำนพฤติกรรมกำรใช้บริกำร พบว่ำ Grooming หรือบริกำรอำบน ้ำตดัขน/ดแูลรปูลกัษณ์
สตัวเ์ลี้ยง เป็นบริกำรท่ีได้รบัควำมนิยมสูงสุดในกลุ่มบริกำรเพื่อสตัวเ์ลี้ยง คิดเป็น 51.6% ของกลุ่มตัวอย่าง 
สูงกว่า Hotel ซึ่งเป็นบริการรับฝากสัตว์เลี ้ยงระหว่างที่เจ้าของไม่อยู่ ที่ 18.5% และ Pet Friendly ซึ่งหมายถึง
สถานที่/บริการที่อนุญาตให้นำสัตว์เลี้ยงเข้าไปด้วยได้ เช่น ร้านกาแฟ ร้านอาหาร ห้าง หรือที่พัก ที่ 11.5% อย่าง
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ชัดเจน ซึ ่งความนิยมของ Grooming เชื ่อมโยงโดยตรงกับการใช้แชมพู ครีมนวด ผลิตภัณฑ์บำรุงขน และ
ผลิตภัณฑ์กำจัดกลิ่น ทั้งในร้านบริการและการซื้อกลับไปใช้ที่บ้าน สะท้อนว่าความใส่ใจด้านสุขอนามัย การดูแล
ผิวหนังและขน การควบคุมกลิ่น และความสะดวกในการใช้งาน กำลังกลายเป็นส่วนหนึ่งของกิจวัตรการเลี้ยงสัตว์
มากขึ้น 

รปูท่ี 5 สัดส่วนค่าใช้จ่ายในการดูแลสตัว์เลี้ยง 

   
หมายเหตุ: Pet Ownership หมายถึง การเลี้ยงตามความจำเป็นพื้นฐาน เน้นประหยัด ส่วน Pet Humanization เลี้ยงเสมือนลูก ยินดีจ่ายเพิ่มเพื่อคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 
ที่มา : วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU) ข้อมูลจากการสำรวจกลุ่มตัวอย่างจำนวน 357 คน ปี 2025 
 

รปูท่ี 6 การให้บริการสัตว์เลี้ยงที่ได้รบัความนิยมในปี 2025  

   

 

ที่มา : วิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล (CMMU) ข้อมูลจากการสำรวจกลุ่มตัวอย่างจำนวน 357 คน ปี 2025 
 

ต้นทุนและกำรแข่งขนั 

• ส ำหรบัต้นทุนของธุรกิจจะขึ้นอยู่กบัรำคำสำรท ำควำมสะอำดและส่วนประกอบส ำคญัในสูตรผลิตภณัฑ์ 
เช่น Surfactants, Conditioning Agents, น ้ำหอม สำรกันเสีย และสำรสกัด รวมถึงต้นทุนบรรจุภณัฑ์
พลำสติก ค่ำแรง พลงังำน และค่ำขนส่ง โดยผู้ผลิตที่พึ่งพาวัตถุดิบนำเข้าจะมีความอ่อนไหวต่อทั้งราคาสินค้า
โภคภัณฑ์และอัตราแลกเปล่ียน ขณะที่การแข่งขันในตลาดที่มีสินค้าหลากหลายระดับราคาทำให้การส่งผ่านต้นทุน
ไปยังผู้บริโภคทำได้จำกัด โดยเฉพาะสินค้าตลาดทั่วไปที่มีคู่แข่งจำนวนมาก ตัวอย่างแบรนด์ที่พบในไทยสะท้อน
ความหลากหลายของการวางตำแหน่งสินค้า ตั้งแต่แบรนด์ที่เน้นผลิตภัณฑ์เฉพาะทางด้านกำจัดเห็บหมัด เช่น 
Bearing, Chaingard และ SmartHeart ซึ่งวางตำแหน่งเป็นแชมพูกำจัดเห็บหมัดสำหรับสุนัขโดยเฉพาะ ไปจนถึง
แบรนด์ที่เน้นควบคุมกลิ่นอย่าง Hartz หรือสูตรเฉพาะสำหรับผิวแพ้ง่ายอย่าง Virbac ที่มีทั้ง Allermyl Shampoo 
และ Allerderm Foam Cleanser ขณะที่บางแบ รนด์วางตำแหน่งเป็นผู้เล่นครบวงจรที่มีสินค้าหลากหลายในกลุ่ม
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*Pet Friendly คือ สถานที่/บริการที่อนุญาตให้พาสัตว์เลีย้งเข้าไปด้วยได้ เช่น ร้านกาแฟ ร้านอาหาร 
ห้าง หรือที่พัก 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

เดียว เช่น LovliTails ที่มีทั ้งแชมพู ผ้าเช็ดทำความสะอาด และผลิตภัณฑ์ขจัดกลิ่น/คราบ หรือ Maxidog และ 
Bio-Groom ที่เน้นสูตรจากธรรมชาติ/อ่อนโยนควบคู่กับผลิตภัณฑ์บำรุงขน สะท้อนว่าตลาดมีทั้งผู้ประกอบการไทย
และแบรนด์ต่างประเทศ ครอบคลุมตั้งแต่สินค้าตลาดทั่วไปจนถึงกลุ่มเฉพาะทางที่มีสรรพคุณชัดเจน  

• ด้วยควำมหลำกหลำยของกำรวำงต ำแหน่งสินค้ำดงักล่ำว ควำมสำมำรถในกำรแข่งขนัในระยะต่อไปจึงมี
แนวโน้มขึ้นอยู่กบักำรสร้ำงควำมแตกต่ำงมำกกว่ำกำรแข่งขนัด้ำนรำคำเพียงอย่ำงเดียว โดยแบรนดไ์ทยมี
โอกาสแข่งขันผ่านความเข้าใจพฤติกรรมผู ้บริโภคในประเทศ ราคา และการกระจายสินค้า ขณะที ่แบรนด์
ต่างประเทศและผลิตภัณฑ์เฉพาะทางสามารถใช้จุดแข็งด้านสูตรสินค้า มาตรฐาน และความเชี่ยวชาญเพื่อสร้าง 
Premium Positioning ผู้ประกอบการจึงควรพัฒนาสินค้าที่ตอบโจทย์เฉพาะ เช่น สูตรสำหรับผิวแพ้ง่าย ผลิตภัณฑ์
ลดกลิ่น และผลิตภัณฑ์ที่มีส่วนผสมจากธรรมชาติ พร้อมขยายช่องทางจำหน่ายให้ครอบคลุม Pet Shop, Modern 
Trade, Veterinary Clinic, ร้าน Grooming และ Online Marketplace เพื่อเพิ่มการเข้าถึงลูกค้าและลดการพึ่งพา
ช่องทางใดช่องทางหนึ่งมากเกินไป การพัฒนาสินค้าที่ต้องใช้ต่อเนื่องควบคู่กับระบบสมาชิกหรือการขายเป็นชุดยัง
ช่วยเพิ่มโอกาสในการซื้อซ้ำและเพิ่มมูลค่าต่อการซื้อได้อีกทางหนึ่ง 

 ตำรำงท่ี 1 ตัวอย่างแบรนด์สินค้าในตลาด 

 Brand Example Products 
 LovliTails Natural & Mild Dog/Cat Shampoo, Pet Wipes, Stain & Odor Remover 
  Bearing Tick & Flea Dog Shampoo 
 Chaingard Herbal Experience Mild & Gentle Dog Shampoo, Cat Shampoo 
 SmartHeart Shampoo Tick & Flea 
 Petzania Seven Shampoo, Gentle Formula, Tick Shampoo 
 Maxidog Aloe Vera Shampoo, Shampoo & Conditioner 
 Bubble Bear Dog Shampoo, Premium Mild Shampoo, Hair Coat Serum 
 Hartz Odor Control Shampoo 
 Virbac Allermyl Shampoo, Allerderm Foam Cleanser 
 Bio-Groom Natural/Gentle Dog Shampoo, Coat Care  

 ที่มา : รวบรวมโดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

แนวโน้มธรุกิจ  

• จำกโครงสร้ำงตลำดท่ียังขยำยตัวต่อเน่ือง ประกอบกับช่องว่ำงค่ำใช้จ่ำยท่ีชัดเจนระหว่ำงกลุ่ม 
Pet Ownership และ Pet Humanization สะท้อนว่ำธรุกิจผลิตภณัฑท์ ำควำมสะอำดและดูแลสตัวเ์ลี้ยงของ
ไทยยงัมีแนวโน้มขยำยตวัต่อเน่ือง จากปัจจัยสนับสนุนเชิงโครงสร้างที่ยังคงแข็งแกร่ง โดยเฉพาะการเพิ่มขึ้น
ของจำนวนสัตว์เลี้ยง การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างครัวเรือนไปสู่ครัวเรือนขนาดเล็กและสังคมสูงวัย รวมถึงแนวโน้ม 
Pet Humanization ที่ทำให้เจ้าของสัตว์เลี ้ยงจัดสรรงบประมาณกระจายไปยังหมวดที่หลากหลายขึ้น ทั้งด้าน
สุขภาพและอุปกรณ์เฉพาะทาง ส่งผลให้การใช้จ่ายต่อสัตว์เลี้ยงมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง และสนับสนุนการ
เติบโตของผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่าเพิ่มสูง เช่น ผลิตภัณฑ์สำหรับสัตว์ผิวแพ้ง่าย ผลิตภัณฑ์จากส่วนผสมธรรมชาติ และ
ผลิตภัณฑ์ดูแลเฉพาะทาง เช่นเดียวกับความนิยมของบริการ Grooming ที่สะท้อนให้เห็นว่าการดูแลรูปลักษณ์และ
ความสะอาดกำลังกลายเป็นส่วนหนึ่งของกิจวัตรการเลี้ยงสัตว์ การขยายตัวของช่องทางจำหน่ายสมัยใหม่และ
แพลตฟอร์มออนไลน์จึงเป็นอีกปัจจัยสำคัญที่ช่วยสนับสนุนการเติบโตของตลาดในทิศทางเดียวกัน โดย E-
commerce และ Social Commerce มีบทบาทเพิ่มขึ้นทั้งในด้านการสร้างการรับรู้แบรนด์ การเข้าถึงผู้บริโภค และ
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

การจำหน่ายผลิตภัณฑ์เฉพาะกลุ่ม ขณะที่การขยายตัวของโรงพยาบาลสัตว์ คลินิกสัตวแพทย์ และร้านอาบนำ้ตัด
ขน ช่วยเพิ่มโอกาสในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ ส่งผลให้ผู้ประกอบการสามารถกระจายช่องทางจำหน่าย และลดการ
พึ่งพาช่องทางค้าปลีกแบบดั้งเดิมได้มากขึ้น 

• อย่ำงไรก็ตำม จำกควำมหลำกหลำยของแบรนด์ทัง้ไทยและต่ำงประเทศท่ีปรำกฏในตลำด กำรแข่งขนั
ภำยในอุตสำหกรรมมีแนวโน้มรนุแรงขึ้นจำกกำรเข้ำสู่ตลำดของผู้ประกอบกำรรำยใหม่ท่ีใช้กลยุทธ์ด้ำน
รำคำ ประกอบกับการเติบโตของช่องทางออนไลน์ทำให้ผู้บริโภคสามารถเปรียบเทียบราคาและคุณสมบัติของ
สินค้าได้ง่ายขึ้น ส่งผลให้การแข่งขันด้านคุณภาพ นวัตกรรม และการสร้างความแตกต่างของแบรนด์มีความสำคัญ
มากกว่าการแข่งขันด้านราคาเพียงอย่างเดียว  

• ในด้านต้นทุน ความผันผวนของราคาสารทำความสะอาดและส่วนประกอบที่พึ่งพาการนำเข้า เช่น Surfactants, 
Conditioning Agents และสารสกัดเฉพาะทาง รวมถึงบรรจุภัณฑ์พลาสติกบางประเภท ยังเป็นปัจจัยที่ต้องติดตาม
อย่างใกล้ชิด เนื่องจากต้นทุนยังมีความอ่อนไหวต่อการเปลี่ยนแปลงของราคาปิโตรเคมี อัตราแลกเปลี่ยน และค่า
ขนส่งระหว่างประเทศ แม้สถานการณ์ด้านโลจิสติกส์จะทยอยคลี่คลายเมื่อเทียบกับช่วงก่ อนหน้า แต่ความไม่
แน่นอนของเศรษฐกิจโลกและความเสี่ยงด้านภูมิรัฐศาสตร์ยังอาจส่งผลต่อห่วงโซ่อุปทานได้เป็นระยะ ดังนั้น 
ควำมสำมำรถในกำรกระจำยแหล่งจดัหำวตัถดิุบ กำรบริหำรสินค้ำคงคลงั และกำรส่งผ่ำนต้นทุน จะเป็น
ปัจจยัส ำคญัท่ีก ำหนดควำมสำมำรถในกำรท ำก ำไรของผู้ประกอบกำร  

• นอกจากนี้ แนวโน้มการยกระดับมาตรฐานด้านความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์ การใช้สารเคมี และบรรจุภัณฑ์ที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม มีแนวโน้มเข้มงวดมากขึ้นทั้งในประเทศและตลาดส่งออก แม้จะเพิ่มต้นทุนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และการรับรองมาตรฐาน แต่ก็เป็นโอกาสสำหรับผู้ประกอบการที่มีจุดแข็งด้านผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ
หรือสูตรเฉพาะทาง ในการพัฒนาสินค้าให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากลและสร้างความเชื่อมั่นแก่ผู้บริโภค ซึ่งจะ
ช่วยเพิ่มโอกาสในการขยายตลาดและยกระดับการแข่งขันในระยะยาว  

 
ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 
นายวัชรพันธ์ นิยม (Watcharapann@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

mailto:Watcharapann@lhbank.co.th
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ผู้อำนวยการอาวุโส สายงานวิจัยธุรกิจ 

เช่ียวชำญ ศรีชยัยำ   วิลนัดำ ดิสรเตติวฒัน์     
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