
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: เช่ียวชาญ ศรีชัยยา  

วันที ่21 สิงหาคม 2569      

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

1 

 

สรปุแนวโน้มธรุกิจ 
ISIC : 56466300 การขายส่งวัสดุก่อสร้าง เครื่องโลหะ เครื่องอุปกรณ์
และวัสดุสำหรับระบบท่อและระบบทำความร้อน และ 56475200    
ร้านขายปลีกเครื่องโลหะ สี และกระจก 

ธุรกิจค้าว ัสดุก ่อสร ้าง ในระยะ 1 ปีข ้างหน้า มีแนวโน้ม   
“Neutral (+)” คาดว่าจะเติบโตในกรอบจำกัด โดยมีแรงหนุนหลักจาก
การลงทุนก่อสร้างภาครัฐและการลงทุนภาคอุตสาหกรรม โดยการ
ก่อสร้างภาครัฐยังช่วยหนุนความต้องการวัสดุก่อสร้างในกลุ่มงาน
โครงสร้าง เช่น ปูนซีเมนต์ เหล็ก คอนกรีต และผลิตภัณฑ์คอนกรีต   
จากโครงการโครงสร้างพื้นฐานด้านคมนาคม ระบบราง ถนน และระบบ
บริหารจัดการน้ำที ่อย ู ่ระหว่างดำเนินการ ขณะที ่การลงทุน ใน
ภาคอุตสาหกรรมเข้ามามีบทบาทเพิ่มขึ้น ตามโครงการที่ได้รับอนุมัติ
ให้ส่งเสริมการลงทุน อาทิ กลุ ่มดิจิทัล Data Center อิเล็กทรอนิกส์ 
เครื ่องใช้ไฟฟ้า โลจิสติกส์ และสาธารณูปโภค ซึ ่งจะส่งผลให้ความ
ต้องการก่อสร้างทยอยปรับเพิ่มขึ้น เมื่อโครงการเข้าสู่ช่วงการก่อสร้าง
จริง นอกจากนี้ ตลาดซ่อมแซมและปรับปรุงอาคารยังช่วยประคอง
ความต้องการวัสดุก่อสร้างในกลุ่มตกแต่งบางประเภท 

อย่างไรก็ดี ธุรกิจยังมีแนวโน้มฟื้นตัวไม่ทั่วถึง โดยตลาดที่อยู่
อาศัยยังเป็นข้อจำกัดสำคัญจากกำลังซื้อครัวเรือนที่ฟื้นตัวช้า ภาระหนี้
ที่อยู่ในระดับสูง และความเข้มงวดในการพิจารณาสินเชื่อ โดยเฉพาะ
ในกลุ่มผู้ซื้อที่มีรายได้ระดับกลางถึงล่าง ประกอบกับอุปทานที่อยู่อาศัย
คงเหลือในบางพื้นที ่ยังอยู ่ในระดับสูง ส่งผลให้ผู ้พัฒนาโครงการ
ระมัดระวังการเปิดโครงการใหม่ และจำกัดความต้องการวัสดุก่อสร้าง
ในกลุ ่มกระเบื ้อง สุขภัณฑ์ สี และวัสดุตกแต่ง ขณะเดียวกันแรง
สนับสนุนจากภาครัฐในปี 2570 จะขึ้นอยู่กับประสิทธิภาพการเบิกจ่าย
และความต่อเนื่องของโครงการ ส่วนการลงทุนในภาคอุตสาหกรรมยังมี
ความเสี่ยงจากระยะเวลาระหว่างการอนุมัติกับการเริ่มก่อสร้างจริง 
นอกจากนี้ ความผันผวนของต้นทุนวัตถุดิบ พลังงาน และค่าขนส่ง อาจ
กดดันเงินทุนหมุนเวียนและอัตรากำไรของผู้ประกอบการ โดยเฉพาะ
ในภาวะที่การแข่งขันด้านราคายังรุนแรง ประกอบกับการขยายสาขา
และช่องทาง Omnichannel ของผู้ประกอบการ Modern Trade ที่มีข้อ
ได้เปรียบด้านขนาด อำนาจต่อรอง การบริหารสต็อก และระบบ        
โลจิสติกส์ จะเพิ ่มแรงกดดันต่อผู ้ประกอบการ SMEs ดังนั ้น ธุรกิจ
โดยรวมมีแนวโน้มขยายตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยผู้ประกอบการที่
สามารถกระจายฐานลูกค้าไปสู่งานภาครัฐและภาคอุตสาหกรรม พร้อม
บริหารสต็อก ต้นทุน และเงินทุนหมุนเวียนอย่างมีประสิทธิภาพ จะมี
ความได้เปรียบในการรักษาฐานรายได้และความสามารถในการทำ
กำไร ท่ามกลางการแข่งขันที่มีแนวโน้มเข้มข้นขึ้น 

 

 

 

 

 

 

ภาพรวมธรุกิจ 
ภาพรวมธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2569 

เติบโตชะลอลง โดยมีลักษณะขยายตัวไม่ทั ่วถึงในแต่ละกลุ ่มส ินค้า       
ตามมูลค่าการลงทุนก่อสร้างภาพรวมที่เพิ่มขึ้น 4.3%YoY โดยการก่อสร้าง
ภาครัฐยังเป็นแรงขับเคลื่อนหลัก ขยายตัว 5.0%YoY ขณะที่ภาคเอกชน
เพิ่มขึ ้น 3.2%YoY อย่างไรก็ดี แรงส่งของภาคก่อสร้างเริ ่มชะลอลงใน    
ไตรมาส 2 โดยการก่อสร้างภาครัฐหดตัว 0.3%YoY จากการลดลงของงาน
ก่อสร้างรัฐวิสาหกิจและการชะลอลงของงานภาครัฐ ส่วนการก่อสร้าง
ภาคเอกชนขยายตัวเพียง 1.1%YoY โดยเฉพาะการก่อสร้างโรงงานที่ลดลง
เป็นครั้งแรกในรอบ 13 ไตรมาส ภาวะดังกล่าวส่งผลให้ความต้องการวัสดุ
ก่อสร้างฟื้นตัวแตกต่างกัน โดยปริมาณจำหน่ายเหล็กก่อสร้างเพิ่มขึ้น
ชัดเจน 19.2%YoY และเสาเข็มคอนกรีตเพิ่มขึ้น 2.5%YoY สอดคล้องกับ
ความต้องการวัสดุในงานโครงสร้าง ขณะที่ปูนซีเมนต์ คอนกรีตผสมเสร็จ 
พื้นสำเร็จรูปคอนกรีต และกระเบื้องปูพื้น-บุผนังยังหดตัว 0.8%, 4.9%, 
1.1% และ 11.7%YoY ตามลำดับ ขณะเดียวกันพื้นที ่ก่อสร้างที ่ได้รับ
อนุญาตทั ่วประเทศในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 ลดลง 7.5%YoY 
โดยเฉพาะโรงงานอุตสาหกรรมที่หดตัวสูง แม้พื้นที่ก่อสร้างที่อยู่อาศัย 
พื ้นที่ค้าปลีก และโรงแรมจะปรับเพิ่มขึ้น สะท้อนว่าความต้องการวัสดุ
ก่อสร้างในปัจจุบันยังกระจุกตัวในวัสดุบางประเภทที่เกี่ยวข้องกับงาน
โครงสร้าง ขณะที่วัสดุก่อสร้างและวัสดุตกแต่งหลายรายการยังฟื้นตัวจำกัด 

 

รปูท่ี 1 มูลค่าการลงทุนด้านการก่อสร้างในประเทศ (ณ ราคาตลาด) 

 
ที่มา : สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 
 

ตารางท่ี 1 ปริมาณการจำหน่ายสินค้าวัสดุก่อสร้างภายในประเทศ 
รายการ หน่วย ปี 2567 ปี 2568 1H2569 

กระเบื้องปูพื้น-บุผนัง 
พัน ตร.ม. 133,021 117,490 56,052 
%YoY -11.0 -11.7 -11.7 

ปูนซีเมนต์ 
พันตัน 32,200 31,450 16,603 
%YoY -5.3 -2.3 -0.8 

คอนกรีตผสมเสร็จ 
พัน ลบ.ม. 20,433 20,403 9,621 

%YoY -1.2 -0.1 -4.9 

เสาเข็มคอนกรีต 
พัน ลบ.ม. 955 961 525 

%YoY -6.9 +0.6 +2.5 

พื้นสำเร็จรูปคอนกรีต 
พัน ตร.ม. 4,863 4,095 2,078 
%YoY -28.5 -15.8 -1.1 

เหล็กก่อสร้าง 
พันตัน 4,190 4,219 2,310 
%YoY -4.5 +0.7 +19.2 

ที่มา: สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

ธรุกิจค้าวสัดกุ่อสร้าง 
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สายงานวิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: เช่ียวชาญ ศรีชัยยา  

วันที ่21 สิงหาคม 2569      

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

2 

ตารางท่ี 2 พื้นท่ีก่อสร้างท่ีได้รับอนุญาตท่ัวประเทศ 

ประเภท 
พื้นท่ี (พนั ตร.ม.) สดัส่วน 

4M69 (%) 
%YoY 

2568 4M69 2568 4M69 
ที่อยู่อาศัย 28,432 10,470 65.2 -18.0 +13.3 

โรงงานอุตสาหกรรม 25,737 2,860 17.8 +57.8 -56.0 
พื้นที่ค้าปลีก 3,736 1,896 11.8 -17.5 +134.8 

โรงแรม 1,466 485 3.0 -20.1 +13.1 
อาคารสำนักงาน 1,700 351 2.2 +39.4 -9.8 

รวม 61,071 16,061 100.0 +4.3 -7.5 
ที่มา: ศูนย์ข้อมูลอสังหาริมทรัพย์ (REIC) 
 

ตารางท่ี 3 จำนวนหน่วยที่อยู่อาศัยเปิดขายใหม่ทั่วประเทศ* 

ภมิูภาค 
จ านวนหน่วย %YoY 

2568 1H69 2567 2568 1H69 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล 33,955 14,101 -36.0 -45.4 -20.9 

เหนือ 2,351 501 -3.5 -21.3 -51.4 
กลาง 1,034 - +0.1 -33.6 - 

ตะวันออก 9,610 463 -25.1 -45.3 -88.6 
ตะวันออกเฉียงเหนือ 1,775 - -30.7 -46.7 - 

ตะวันตก 407 163 +46.8 -76.1 +328.9 
ใต้ 8,020 505 +62.2 -55.4 -85.5 
รวม 57,152 15,733 -24.6 -46.7 -44.8 

หมายเหตุ: *เป็นข้อมูลการสำรวจเฉพาะจังหวัดหลักในแต่ละภูมิภาค 
ที่มา: ศูนย์ข้อมูลอสังหาริมทรัพย์ (REIC) 
 

สถานการณ์ด้านราคาวสัดกุ่อสร้าง 

ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2569 ราคาวัสดุก่อสร้างปรับสูงขึ้นชัดเจน 
สะท้อนจากดัชนีราคาวัสดุก่อสร้างที่เพิ่มขึ้น 4.0%YoY โดยมีแรงกดดันหลัก
จากต้นทุนวัตถุดิบ พลังงาน และค่าขนส่งที่อยู่ในระดับสูง โดยเฉพาะหมวด
ผลิตภัณฑ์คอนกรีตที่เพิ่มขึ้น 5.6%YoY ตามราคาซีเมนต์ หิน ทราย และ
ต้นทุนขนส่งที่สูงขึ้น เช่นเดียวกับหมวดซีเมนต์ที่เพิ่มขึ้น 2.9%YoY ส่วน
หมวดเหล็กและผลิตภัณฑ์เหล็กเพิ่มขึ้น 1.6%YoY ตามราคาวัตถุดิบสำคัญ 
เช่น บิลเล็ตและเศษเหล็ก ภาวะดังกล่าวสะท้อนว่าแรงกดดันด้านต้นทุนของ
วัสดุก่อสร้างในปี 2569 เพิ่มขึ้นจากปัจจัยฝั่งอุปทานมากขึ้น แม้อุปสงค์
ก่อสร้างโดยรวมจะยังฟื้นตัวไม่ทั่วถึง ซึ่งอาจจำกัดความสามารถในการรักษา
อัตรากำไรของผู้ประกอบการค้าวัสดุก่อสร้างในระยะต่อไป  
 

รปูท่ี 2 ดัชนีราคาวัสดุก่อสร้าง 

 
 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ
กระทรวงพาณิชย์, ตัวเลขใน ( ) คือ %YoY ในช่วง 7M2569 เทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน 

สถานการณ์ด้านผู้ประกอบการและการแข่งขนั 
จากข้อมูลของกรมพัฒนาธุรกิจการค้า พบว่าในปี 2567 ธุรกิจค้า

วัสดุก่อสร้างมีผู้ประกอบการนิติบุคคลที่ยังดำเนินกิจการอยู่ทั้งสิ้น 26,247 
ราย แบ่งเป็นกลุ่มร้านค้าส่ง 9,082 ราย และกลุ่มร้านค้าปลีก 17,165 ราย 
สะท้อนโครงสร้างอุตสาหกรรมที่มีผู้เล่นจำนวนมากและมีการกระจายตัว
สูง โดยผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็นธุรกิจขนาดเล็กในรูปแบบร้านค้าแบบ
ดั้งเดิมหรือร้านค้าสินค้าเฉพาะทางที่มุ่งเน้นการให้บริการลูกค้าในพื้นที่
เป็นหลัก ขณะที่ผู้ประกอบการรายใหญ่จะอยู่ในรูปแบบร้านค้าสมัยใหม่ที่
ดำเนินธุรกิจในลักษณะศูนย์จำหน่ายวัสดุก่อสร้างครบวงจร (Home 
Center) สามารถนำเสนอสินค้าได้หลากหลายครอบคลุมหมวดวัสดุหลัก
และงานตกแต ่ง พร ้อมทั ้งให ้บร ิการที่ เก ี ่ยวเน ื ่องเพ ิ ่มเต ิม เช่น              
งานออกแบบ งานติดตั ้ง งานซ่อมแซม และงานตกแต่งภายใน เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ครอบคลุมยิ่งขึ้นและสร้างความ
แตกต่างจากร้านค้าแบบดั้งเดิม นอกจากนี้ ผู้ประกอบการกลุ่ม Home 
Center ยังมีเครือข่ายสาขากระจายอยู่ตามจังหวัดต่างๆ โดยเฉพาะใน
จังหวัดใหญ่ที ่เป็นเมืองศูนย์กลางของแต่ละภูมิภาค ส่งผลให้มีความ
ได้เปรียบด้านการเข้าถึงลูกค้า การบริหารจัดการสต็อก และระบบ        
โลจิสติกส์ เมื่อเทียบกับผู้ประกอบการรายย่อยที่ยังพึ่งพาฐานลูกค้าใน
ท้องถิ่นและใช้ราคาเป็นเครื่องมือแข่งขันหลัก 

 

รปูท่ี 3 ส่วนแบ่งรายได้รวมในธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้าง จำแนกตามขนาดธุรกิจ  

 

รปูท่ี 4 ส่วนแบ่งรายได้รวมในธุรกิจคา้วัสดุก่อสร้าง จำแนกรายผู้ประกอบการ 

 

หมายเหตุ: 1) รวบรวมข้อมูลผู้ประกอบการใน TSIC 466300 (ค้าส่ง) และ 475200 
(ค้าปลีก) เฉพาะบริษัทที่ส่งงบการเงินในปี 2567 
    2) ผู ้ประกอบการขนาดย่อย (Micro) มีรายได้ น้อยกว่า 50 ล้านบาท, 
ผู้ประกอบการ SMEs มีรายได้มากกว่า 50 ล้านบาท แต่ไม่เกิน 500 ล้านบาท และ
ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ (Large) มีรายได้ มากกว่า 500 ล้านบาท 
ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จากฐานข้อมูล Enlite 

Micro (23,039 ราย)
156,608 ลบ.

13.6%

SMEs (2,905 ราย)
358,762 ลบ.

31.0%

Large (303 ราย)
640,102 ลบ.

55.4%
ปี 2567

1,155,473
ล้านบาท
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สำหรับรายได้รวมของธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างในปี 2567 มีมูลค่าอยู่ที่
ราว 1.15 ล้านล้านบาท โดยกลุ่มผู้ประกอบการขนาดใหญ่มีจำนวน 303 ราย 
ครองส่วนแบ่งรายได้มากที่สุด 55.4% ขณะที่กลุ่ม SMEs มีจำนวน 2,905 
ราย มีส่วนแบ่งรายได้ 31.0% และกลุ่ม Micro ซึ่งมีจำนวนมากที่สุด 23,039 
ราย แต่มีส่วนแบ่งรายได้เพียง 13.6% โดยผู้ประกอบการรายใหญ่ 5 อันดับ
แรก มีส่วนแบ่งรายได้รวมกัน 23.8% นำโดยบริษัทในเครือ SCG (SCG 
Distribution และ SCG International) ม ีส ่วนแบ ่งรายได ้รวมก ัน 8.2% 
รองลงมา คือ บมจ.โฮม โปรดักส์ เซ็นเตอร์ 6.2% บจ.ซีอาร์ซี ไทวัสดุ 3.9% 
บมจ.สยามโกลบอลเฮ้าส์ 2.8% และ บมจ.ดูโฮม 2.7% ตามลำดับ 

เม ื ่อพ ิจารณาการเต ิบโตของรายได้ ในช ่วงท ี ่ผ ่านมา พบว่า 
ผู ้ประกอบการขนาดใหญ่ยังเติบโตได้ดีกว่ากลุ ่มอื ่น โดยรายได้ในช่วงปี 
2563-2567 เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 8.6% ต่อปี เทียบกับ SMEs ที่ 2.4% และ Micro  
ที ่ 0.9% อย่างไรก็ตาม ในปี 2567 รายได้ของทุกกลุ ่มปรับลดลง โดย
ผู้ประกอบการรายใหญ,่ SMEs และ Micro ลดลง 4.3%, 2.4% และ 0.8%YoY 
ตามลำดับ สอดคล้องกับภาวะตลาดที ่อยู ่อาศัยที ่ซบเซา จากยอดโอน
กรรมสิทธิ์ที่อยู่อาศัยทั่วประเทศในปี 2567 ที่ลดลง 5.2% และจำนวนหนว่ย
โครงการเปิดใหม่ที่หดตัว 24.6% ส่งผลให้ความต้องการวัสดุก่อสร้างจาก
ภาคที่อยู่อาศัยอ่อนแรงลง ขณะเดียวกันอัตรากำไรสุทธิของผู้ประกอบการ
ทุกขนาดลดลงเช่นกัน โดยผู้ประกอบการรายใหญ่อยู่ที่ 2.63% ส่วน SMEs 
1.61% และ Micro 0.68% แต่ผู้ประกอบการขนาดใหญ่ยังรักษาความสามารถ
ในการทำกำไรได้สูงกว่า สะท้อนความได้เปรียบด้านขนาดและความสามารถ
ในการรองรับภาวะตลาดที่ชะลอตัวได้มากกว่า 

 

รปูท่ี 5 การเติบโตของรายได้รวมธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้าง จำแนกตามขนาดธุรกิจ 
 

 
ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ 
BOL Enlite 

 

รปูท่ี 6 อัตรากำไรสุทธิของธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้าง จำแนกตามขนาดธุรกิจ 
 

 
 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ 
BOL Enlite 

นอกจากนี้  การแข่งข ันมีแนวโน้มเข ้มข้นขึ ้นจากการขยาย
เครือข่ายของผู้ประกอบการ Modern Trade โดยในช่วงครึ ่งแรกของปี 
2569 จำนวนสาขาในประเทศของโฮมโปร อยู่ที่ 127 สาขา, โกลบอล เฮ้าส์ 
98 สาขา, ไทวัสดุ 89 สาขา และดูโฮม 56 สาขา ซึ่งเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ
เมื ่อเทียบกับปี 2564 ในหลายราย นอกจากการขยายพื้นที ่ตลาดแล้ว 
ผู ้ประกอบการรายใหญ่ยังยกระดับการแข่งขันผ่านร้านแบบครบวงจร 
ช่องทาง Omnichannel และระบบโลจิสติกส์ที่มีประสิทธิภาพ เช่น โกลบอล 
เฮ้าส์ ใช้ระบบคลังสินค้าอัตโนมัติและระบบบริหารสต็อกแบบ Real-time 
เพื ่อช่วยลดต้นทุนโลจิสติกส์และสนับสนุนเครือข่ายสาขาทั ่วประเทศ 
ขณะที่ไทวัสดุ มีสินค้ามากกว่า 50,000 รายการและเชื่อมช่องทางหน้าร้าน
กับออนไลน์และบริการจัดส่ง เพื ่อรองรับความต้องการของลูกค้าได้
ครอบคลุมทุกช่องทาง ส่วนโฮมโปร และดูโฮม ยังดำเนินกลยุทธ์ร้านแบบ
ครบวงจรและขยายการเข้าถึงลูกค้าอย่างต่อเนื่อง ภาวะดังกล่าวทำให้การ
แข่งขันไม่ได้จำกัดเฉพาะด้านราคา แต่ครอบคลุมถึงความหลากหลายของ
สินค้า ความพร้อมของสต็อก ความรวดเร็วในการจัดส่ง และบริการหลังการ
ขาย ซึ่งเพิ่มแรงกดดันต่อผู้ประกอบการ SMEs และ Micro ที่มีข้อจำกัด
ด้านเงินทุนและการลงทุนในระบบบริหารจัดการ 

 

รปูท่ี 7 จำนวนสาขาของร้านค้าวัสดุกอ่สรา้งของผู้ประกอบการ Modern Trade
รายใหญ่ 

 
หมายเหตุ: โฮมโปร รวม เมกาโฮม, ไทวัสดุ รวม บ้าน แอนด์ บียอนด์/บีเฮ็นบี          
ที่มา : เอกสารเผยแพร่สำหรับผู้ลงทุนและนักวิเคราะห์, นักลงทุนสัมพันธ์ของบริษัทฯ 

 

แนวโน้มการเติบโตของธรุกิจ 
ธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างในระยะ 1 ปีข้างหน้า มีแนวโน้มเติบโตได้ใน

กรอบจำกัดจากแรงสนับสนุนของการลงทุนก่อสร้างภาครัฐและการลงทุน
ภาคอุตสาหกรรมเป็นสำคัญ ทั้งนี้ การก่อสร้างภาครัฐยังมีบทบาทหนุน
ความต้องการวัสดุก่อสร้างในกลุ่มงานโครงสร้าง โดยเฉพาะปูนซีเมนต์ 
เหล็ก คอนกรีต และผลิตภัณฑ์คอนกรีต จากโครงการโครงสร้างพื้นฐาน
ด้านคมนาคม ระบบราง ถนน และระบบบริหารจัดการน้ำที่อยู่ระหว่าง
ดำเนินการ แม้กรอบงบลงทุนภาครัฐในปี 2570 จะมีข้อจำกัดมากขึ้น    
แต่โครงการเดิมที่ยังอยู่ระหว่างก่อสร้าง รวมถึงการลงทุนผ่านรัฐวิสาหกิจ
และ PPP จะยังช่วยรักษาระดับกิจกรรมก่อสร้างได้ต่อเนื่อง ขณะเดียวกัน
การลงทุนภาคอุตสาหกรรมมีแนวโน้มเป็นแรงขับเคลื่อนที่สำคัญมากขึ้น
ในปี 2570 ตามยอดขอรับการส่งเสริมการลงทุนที ่ย ังอยู ่ในระดับสูง 
โดยเฉพาะกลุ ่มดิจิทัล Data Center อิเล็กทรอนิกส์ เครื ่องใช้ไฟฟ้า          



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: เช่ียวชาญ ศรีชัยยา  
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จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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โลจิสติกส์ และสาธารณูปโภค ซึ่งจะทยอยส่งผลให้ความต้องการก่อสร้าง
โรงงาน คลังสินค้า อาคาร และโครงสร้างพื้นฐานที่เกี่ยวข้องหลังโครงการ
เข้าสู่ขั้นตอนก่อสร้างจริง นอกจากนี้ ตลาดซ่อมแซมและปรับปรุงอาคารยัง
มีส่วนช่วยหนุนความต้องการวัสดุตกแต่งบางประเภท 

อย่างไรก็ดี แนวโน้มการเติบโตของธุรกิจยังเผชิญปัจจัยเสี่ยงหลาย
ด้าน ซึ่งทำให้การฟื้นตัวมีลักษณะไม่ทั่วถึงและจำกัดศักยภาพการขยายตัว
ของรายได้และความสามารถในการทำกำไร โดยตลาดที่อยู่อาศัยยังเป็น
ข้อจำกัดสำคัญ จากกำลังซื ้อของครัวเรือนที่ฟื ้นตัวช้า ภาระหนี้ที ่อยู่ใน
ระดับสูง และความเข้มงวดในการพิจารณาสินเชื่อ โดยเฉพาะผู้ซื้อที่มีรายได้
ระดับกลางถึงล่าง ประกอบกับอุปทานที่อยู่อาศัยคงเหลือในบางพื้นที่ยังอยู่
ในระดับสูง ทำให้ผู้พัฒนาโครงการยังมีความระมัดระวังการเปิดโครงการใหม่
และส่งผลให้ความต้องการวัสดุก่อสร้างในกลุ่มกระเบื้อง สุขภัณฑ์ สี และวัสดุ
ตกแต่งอื ่นๆ ฟื ้นตัวได้จำกัด ทั ้งนี ้ ภายใต้ข้อจำกัดด้านฐานะการคลัง        
แรงสนับสนุนจากโครงการก่อสร้างของภาครัฐในปี 2570 จะขึ ้นอยู ่กับ
ประสิทธิภาพการเบิกจ่ายงบประมาณและความต่อเนื่องของโครงการเป็น
สำคัญ ส่วนการลงทุนในภาคอุตสาหกรรม แม้จะมีโครงการก่อสร้างที ่อยู่ใน
แผนดำเนินงานหลายโครงการ แต่ยังมีความเสี่ยงจากระยะเวลาระหว่างการ
อนุมัติและการเริ่มก่อสร้างจริง ซึ่งอาจทำให้แรงส่งที่มีต่อความต้องการวัสดุ
ก่อสร้างเกิดขึ้นช้ากว่าที่คาด นอกจากนี้ ต้นทุนวัตถุดิบ พลังงาน และค่า
ขนส่งที ่ผ ันผวนยังเพิ ่มความเสี ่ยงต่อเงินทุนหมุนเวียนและอัตรากำไร 
โดยเฉพาะในภาวะที่ผู้ประกอบการส่งผ่านต้นทุนไปยังราคาขายได้จำกัดจาก
การแข่งขันที่รุนแรง ประกอบกับการขยายสาขาและช่องทาง Omnichannel 
ของผู้ประกอบการ Modern Trade ที่มีข้อได้เปรียบด้านขนาด อำนาจต่อรอง 
การบริหารสต็อก และระบบโลจิสติกส์ จะเพิ่มแรงกดดันต่อผู้ประกอบการ 
SMEs มากขึ้น ดังนั้น ในภาพรวมการเติบโตของธุรกิจค้าวัสดุก่อสร้างจะ
ขยายตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยผู้ประกอบการที่สามารถกระจายฐาน
ลูกค้าไปสู่งานภาครัฐและภาคอุตสาหกรรม พร้อมบริหารสต็อก ต้นทุน และ
เงินทุนหมุนเวียนได้อย่างมีประสิทธิภาพ จะมีความได้เปรียบในการรักษา
รายได้และความสามารถในการทำกำไรในระยะต่อไป 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ   
ผู้วิเคราะห์: เช่ียวชาญ ศรีชัยยา  

วันที ่21 สิงหาคม 2569      

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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