
 
 

 
1 

 
 

ธรุกิจจ ำหน่ำยเสื้อผำ้และอปุกรณ์กีฬำ 

Business Research 

7 สิงหาคม 2568    

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• ธุรกิจจ ำหน่ำยเสื้อผ้ำและอุปกรณ์กีฬำในประเทศไทยมีบทบำทส ำคัญต่อกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ภำยในประเทศ ทัง้ยงัเป็นภำคธุรกิจท่ีแสดงให้เห็นถึงศกัยภำพในกำรเติบโตอย่ำงต่อเน่ือง ท่ำมกลำงกำร
เปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผู้บริโภคในยุคปัจจบุนั จำกกำรหนัมำใส่ใจสุขภำพและนิยมกิจกรรมออกก ำลงั
กำย ซ่ึงขยำยตวัอย่ำงเด่นชดัในทุกกลุ่มอำยุโดยเฉพำะในหมู่คนรุ่นใหม่ ส่งผลโดยตรงต่อควำมต้องกำร
สินค้ำในกลุ่มน้ี นอกจากนี้ แนวโน้มการสวมใส่ชุดกีฬาในชีวิตประจำวัน หรือ Athleisure Wear ก็ได้รับความนิยม
เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว โดยเฉพาะในกลุ่มคนวัยทำงานที่ให้ความสำคัญกับความสะดวกสบายและแฟชั่น สะท้อนว่า
ธุรกิจยังคงเติบโตได้อย่างมั่นคงท่ามกลางสภาพเศรษฐกิจที่ยังคงมีความผันผวน เนื่องจากกระแสการดูแลสุขภาพ
และการนำเทรนด์แฟชั่นผสานเข้าสู่ตลาดกีฬา ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญที่ขับเคล่ือนให้ตลาดน้ียังคงเติบโตและได้รับความ
นิยมในหมู่ผู้บริโภคชาวไทยอย่างต่อเนื่อง 

• เมื่อพิจำรณำสดัส่วนมูลค่ำตลำดอุปกรณ์กีฬำในปี 2568 จ ำแนกรำยประเภท พบว่ำ อุปกรณ์กีฬำท่ีได้รบั
ควำมนิยมมำกท่ีสุด ได้แก่ อปุกรณ์ออกก ำลงักำย (Exercise Equipment) คิดเป็นสดัส่วน 31.2% ของมูลค่ำ
ตลำดทัง้หมด รองลงมา ได้แก่ อุปกรณ์กอล์ฟ (Golf Equipment) 19.9% อุปกรณ์ตกปลา (Fishing Equipment) 
16.8% อุปกรณ์กีฬากลางแจ้ง (Outdoor Equipment) 10.9% และอุปกรณ์กีฬาแบบทีม (Team Sports Equipment) 
6.0% ตามลำดับ โดยเมื่อพิจารณาช่องทางการจัดจำหน่ายอุปกรณ์กีฬา พบว่า เป็นการจัดจำหน่ายผ่านช่องทาง 
ออฟไลน์หรือการจำหน่ายผ่านหน้าร้านราว 87.7% ของของมูลค่าตลาดทั้งหมด ส่วนที่เหลือราว 12.3% เป็นการ
จำหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ 

• นอกจากนี้ ผลสำรวจแบรนด์อุปกรณ์กีฬาที่ครองสัดส่วนมูลค่าตลาดมากที่สุดในไทยปี 2565 ได้แก่ แบรนด์ 
Decathlon ซึ่งครองสัดส่วนอยู่ที่ 11% ของมูลค่าตลาด รองลงมา คือ แบรนด์ Titleist ครองสัดส่วนอยู่ที่ 3% และ 
แบรนด์ Daiwa, TaylorMade และ YONEX ครองสัดส่วนเท่าๆ กันอยู่ที่ 2% ตามลำดับ 

 
รปูท่ี 1 ภาพรวมมูลค่าตลาดอุปกรณ์กีฬาในประเทศไทย  รปูท่ี 2 สัดส่วนมูลค่าตลาดอุปกรณ์กีฬาปี 2568 จำแนกรายประเภท 
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ภำพรวมด้ำนกำรผลิตและจ ำหน่ำย 

• จำกข้อมูลปริมำณกำรผลิตรองเท้ำกีฬำของส ำนักงำนเศรษฐกิจอุตสำหกรรม พบว่ำ ในช่วง 4 ปีท่ีผ่ำนมำ 
(2564-2567) ปริมำณกำรผลิตรองเท้ำกีฬำของไทยหดตวัเฉล่ียรำว 3.4% ต่อปี และในช่วง 6 เดือนแรก ปี 
2568 ปริมำณกำรผลิตรองเท้ำกีฬำรวมทัง้ส้ินอยู่ท่ี 3.48 ล้ำนคู่ หดตวั 10.2%YoY ในส่วนของปริมำณกำร
จ ำหน่ำยรองเท้ำกีฬำ พบว่ำ ในช่วง 4 ปีท่ีผ่ำนมำ (2564-2567) ปริมำณกำรจ ำหน่ำยรองเท้ำกีฬำของไทย 
หดตวัเฉล่ีย 3.5% ต่อปี และในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยรองเท้ำกีฬำรวมทัง้ส้ินอยู่ท่ี 
3.58 ล้ำนคู่ หดตวัเลก็น้อยรำว 0.4%YoY จำกกำรหดตวัของปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศเป็นส ำคญัซ่ึง
หดตวั 6.0%YoY โดยปัจจัยหลักมาจากกำลังซื้อผู้บริโภคในประเทศที่ลดลง จากภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศ 
ฟื้นตัวช้า ค่าครองชีพสูง ภาระหนี้ครัวเรือนอยู่ในระดับสูง ส่งผลให้ผู้บริโภคงดหรือชะลอการซ้ือสินค้าฟุ่มเฟือย เช่น 
รองเท้ากีฬา นอกจากนี้ ยังมีปัจจัยด้านการแข่งขันกับสินค้าแบรนด์นำเข้าจากต่างประเทศโดยเฉพาะจากจีนและ
เวียดนามที่เข้ามาแย่งชิงส่วนแบ่งตลาด ด้วยราคาที่ถูกกว่าและโปรโมชั่นออนไลน์ ทำให้แบรนด์ท้องถิ่นและ
ผู้ประกอบการไทยได้รับแรงกดดันเพิ่มขึ้น ในขณะท่ีเมื่อพิจำรณำในแง่ปริมำณกำรส่งออกรองเท้ำกีฬำ พบว่ำ 
ในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 ปริมำณกำรส่งออกขยำยตวั 12.8%YoY จากความต้องการรองเท้ากีฬาของตลาด
ต่างประเทศที่กลับมาขยายตัวดีขึ้น 

 

รปูท่ี 3 ปริมาณการผลิตรองเท้ากีฬา     รปูท่ี 4 ปริมาณการจำหน่ายรองเท้ากีฬา 
   

ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  ท่ีมา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

ภำพรวมดำ้นกำรค้ำระหวำ่งประเทศ 

• ส ำหรบัมูลค่ำกำรส่งออกรองเท้ำกีฬำ ในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 พบว่ำ ไทยมีมูลค่ำกำรส่งออกรองเท้ำ
กีฬำไปยงัต่ำงประเทศ รวมทัง้ส้ิน 15.01 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั เติบโตรำว 11.4%YoY เมื่อพิจำรณำจำก
สดัส่วนกำรส่งออกรองเท้ำกีฬำ พบว่ำ ตลำดปลำยทำงท่ีไทยส่งออกไปมำกท่ีสุด ได้แก่ สหรฐัอเมริกำ  
คิดเป็น 12.2% ของมูลค่ำกำรส่งออกรองเท้ำกีฬำทัง้หมด รองลงมำ คือ เดนมำร์ก และจีน ท่ีมีสดัส่วน 
เท่ำๆ กนัท่ี 10.9% สหรฐัอำหรบัเอมิเรตส์ 9.8% และเกำหลีใต้ 7.1% ตำมล ำดบั โดยปัจจัยสนับสนุนที่ทำให้
มูลค่าการส่งออกรองเท้ากีฬาของไทยขยายตัวอย่างโดดเด่น มาจากอุปสงค์ในตลาดต่างประเทศที่เพิ ่มขึ้น 
โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา เดนมาร์ก และเกาหลีใต้ ผนวกกับการเร่งสต๊อกสินค้าของผู้นำเข้าสหรัฐฯ ในช่วงก่อนหน้า
เพื่อหลีกเลี่ยงผลกระทบจากมาตรการภาษี นอกจากนี้ ยังได้รับแรงหนุนจากปัจจัยแนวโน้มการออกกำลังกายและ
กีฬาในสหรัฐฯ ยุโรป และกระแสแฟชั ่นด้านกีฬาของเกาหลีใต้ ตลอดจนการพัฒนาด้านคุณภาพสินค้าและ
ภาพลักษณ์แบรนด์ของผู้ผลิตไทยที่ตอบโจทย์ตลาดต่างประเทศ และความสามารถในการควบคุมต้นทุนที่ดี 
สนับสนุนให้ผู้ประกอบการไทยสามารถขยายตลาดได้ต่อเน่ือง 
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รปูท่ี 5 มูลค่าการส่งออกรองเท้ากีฬาของไทย   รปูท่ี 6 ตลาดส่งออกรองเท้ากีฬา ในช่วง 6M68 

 
  

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 
 

• เมื่อพิจำรณำกำรส่งออกเคร่ืองกีฬำส ำหรบัเล่นกลำงแจ้ง (อุปกรณ์หรือเคร่ืองมือท่ีใช้ในกำรท ำกิจกรรม
หรือกีฬำในพื้นท่ีกลำงแจ้ง เช่น สนำมเดก็เล่นหรือสวนสำธำรณะ เช่น ชิงช้ำ สไลเดอร์ ม้ำหมุน อุปกรณ์ 
ปีนป่ำย และเคร่ืองออกก ำลงักำยต่ำงๆ) ในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 พบว่ำ ไทยมีมูลค่ำกำรส่งออกเคร่ือง
กีฬำส ำหรบัเล่นกลำงแจ้ง รวมทัง้ส้ิน 258.99 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั เติบโตรำว 6.3%YoY เมื่อพิจำรณำจำก
สดัส่วนกำรส่งออกเคร่ืองกีฬำส ำหรบัเล่นกลำงแจ้ง พบว่ำ ตลำดปลำยทำงท่ีไทยส่งออกไปมำกท่ีสุด ได้แก่ 
สหรฐัอเมริกำ คิดเป็น 32.4% ของมูลค่ำกำรส่งออกเคร่ืองกีฬำส ำหรบัเล่นกลำงแจ้งทัง้หมด รองลงมำ  
คือ ญ่ีปุ่ น 13.9% แคนนำดำ 5.5% เยอรมนี 4.7% และเนเธอรแ์ลนด์ 4.3% ตำมล ำดบั การขยายตัวของมูลค่า
ส่งออกดังกล่าวเป็นผลจากปัจจัยสนับสนุนในตลาดต่างประเทศ เช่น กระแสความนิยมการทำกิจกรรมและออกกำลัง
กายกลางแจ้ง รวมถึงนโยบายส่งเสริมสุขภาพของกลุ่มประเทศปลายทาง นอกจากนี้ สินค้า เครื่องกีฬาของไทย 
ได้รับการยอมรับในด้านมาตรฐานคุณภาพและความปลอดภัย สามารถตอบโจทย์ข้อกำหนดของประเทศคู่ค้าได้  
เป็นอย่างดี ประกอบกับต้นทุนการผลิตที่แข่งขันได้ ส่งผลให้ไทยยังคงรักษาความสามารถในการส่งออกอุปกรณ์
กีฬากลางแจ้งในตลาดต่างประเทศอย่างต่อเนื่อง  
 

รปูท่ี 7 มูลค่าการส่งออกเครื่องกีฬาสำหรับเล่นกลางแจ้งของไทย   รปูท่ี 8 ตลาดส่งออกเครื่องกีฬาสำหรับเล่นกลางแจ้ง ในช่วง 6M68 

 
  

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

สหรฐัอเมริกำ
12.2%

เดนมำรก์
10.9%

จีน
10.9%

สหรฐัอำหรบัเอมิเรตส์
9.8%

เกำหลีใต้
7.1%

อ่ืน ๆ
49.2%

สหรฐัอเมริกำ
32.4%

ญ่ีปุ่ น
13.9%

แคนำดำ
5.5%

เยอรมนี
4.7%

เนเธอรแ์ลนด์
4.3%

อ่ืน ๆ
39.2%



 
 

 
4 

 
 

ธรุกิจจ ำหน่ำยเสื้อผำ้และอปุกรณ์กีฬำ 

Business Research 

7 สิงหาคม 2568    

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• ส ำหรบัมูลค่ำกำรน ำเข้ำรองเท้ำกีฬำ ในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 พบว่ำ ไทยมีมูลค่ำกำรน ำเข้ำรองเท้ำกีฬำ 
รวมทัง้ส้ิน 107.12 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั เติบโตรำว 5.7%YoY เมื่อพิจำรณำจำกสดัส่วนกำรน ำเข้ำรองเท้ำ
กีฬำ พบว่ำ ตลำดน ำเข้ำท่ีส ำคญั ได้แก่ เวียดนำม คิดเป็น 42.1% ของมูลค่ำกำรน ำเข้ำรองเท้ำกีฬำทัง้หมด 
รองลงมำ คือ จีน 23.4% อินโดนีเซีย 22.8% กมัพชูำ 2.9% และอิตำลี 2.2% ตำมล ำดบั แม้ไทยจะมีโรงงานผลิต
รองเท้ากีฬาขนาดใหญ่ และสายการผลิตที่ทันสมัย รวมถึงมีศักยภาพในการผลิตรองเท้ากีฬาระดับพรีเมียมที่มี
คุณภาพสูง แต่จากต้นทุนการผลิตที่ปรับเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง โดยเฉพาะในส่วนของค่าจ้างแรงงาน ทำให้คำสั่งผลิต  
จากแบรนด์กีฬา OEM ชั้นนำ เช่น Nike, Adidas และ Puma ที่เคยใช้ประเทศไทยเป็นฐานการผลิตหลัก เริ่มปรับ
ย้ายคำสั่งซื้อไปยังประเทศเพื่อนบ้านที่มีต้นทุนการผลิตต่ำกว่า โดยเฉพาะเวียดนามและอินโดนีเซีย ส่งผลให้
รองเท้าระดับพรีเมียมจำนวนมากที่วางจำหน่ายในตลาดไทยต้องอาศัยการนำเข้า ขณะที่บางรุ่นแม้จะสามารถผลิต
ในไทยได้ แต่ยังไม่มีการตั้งโรงงานเฉพาะรุ่นในประเทศ หรือจำกัดให้ผลิตเฉพาะในโรงงานบางแห่งที่อยู่ภายใต้การ
ควบคุมคุณภาพโดยตรงจากแบรนด์ในประเทศต้นทาง เช่น เวียดนามและจีน 

 

รปูท่ี 9 มูลค่าการนำเข้ารองเท้ากีฬาของไทย   รปูท่ี 10 ตลาดนำเข้ารองเท้ากีฬา ในช่วง 6M68 

 
  

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 

• ในด้ำนกำรน ำเข้ำเคร่ืองเล่นกีฬำ ส่วนใหญ่เป็นกำรน ำเข้ำสินค้ำประเภทเคร่ืองเล่นกีฬำขนำดใหญ่และ
อุปกรณ์ท่ีใช้เทคโนโลยีกำรผลิตขัน้สูง ซ่ึงในช่วง 6 เดือนแรก ปี 2568 พบว่ำ ไทยมีมูลค่ำกำรน ำเข้ำเคร่ือง
เล่นกีฬำ รวมทัง้ส้ิน 99.10 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั เติบโตรำว 17.2%YoY เมื่อพิจำรณำจำกสดัส่วนกำรน ำเข้ำ
เคร่ืองเล่นกีฬำ พบว่ำ ตลำดน ำเข้ำท่ีส ำคญั ได้แก่ จีน คิดเป็น 66.9% ของมูลค่ำกำรน ำเข้ำเคร่ืองเล่นกีฬำ
ทัง้หมด รองลงมำ คือ ญ่ีปุ่ น 6.8% สหรฐัอเมริกำ 5.5% ไต้หวนั 4.3% และเวียดนำม 3.4% ตำมล ำดบั ทั้งนี้ 
ประเทศจีนถือเป็นฐานการผลิตอุปกรณ์กีฬาและเครื่องเล่นกีฬาที่สำคัญและใหญ่ที่สุดในโลก โดยมีสินค้าให้เลือก
หลากหลายประเภท และมีจุดเด่นในเรื่องราคาที่ค่อนข้างประหยัดและสามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก ส่วนอุปกรณ์
กีฬาและเครื่องเล่นกีฬาที่นำเข้าจากสหรัฐอเมริกา มักเป็นผลิตภัณฑ์จากแบรนด์ชั้นนำที่เป็นที่ยอมรับและได้รับ
ความนิยมสูงในระดับสากล ขณะที่สินค้าจากประเทศญี่ปุ่นและไต้หวันมีจุดเด่นในด้านมาตรฐานคุณภาพที่สูงและ
การใช้เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย ส่งผลให้มีความน่าเชื่อถือและประสิทธิภาพการใช้งานอยู่ในระดับดีเยี่ยม โดย
ราคาของสินค้าจากสองประเทศนี ้อยู ่ในระดับปานกลางเมื่อเทียบกับตลาดรวม ทำให้ผู ้บริโภคมีทางเลือกที่
หลากหลายตามความต้องการและงบประมาณ 

 

เวียดนำม
42.1%

จีน
23.4%

อินโดนีเซีย
22.8%

กมัพชูำ
2.9%

อิตำลี
2.2%

อ่ืน ๆ
6.6%
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 11 มูลค่าการนำเข้าเครื่องเล่นกีฬาของไทย   รปูท่ี 12 ตลาดนำเข้าเครื่องเล่นกีฬา ในช่วง 6M68 

 
  

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

 ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงาน 

        ปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมือจากกรมศุลกากร 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ คำดว่ำธุรกิจจ ำหน่ำยเสื้อผ้ำและอปุกรณ์กีฬำมีแนวโน้มขยำยตวัได้ สะท้อนจำกกำร
น ำเข้ำสินค้ำกีฬำต่ำงๆ ของไทยท่ียงัคงเติบโตดี โดยได้แรงสนับสนุนจำกปัจจยัด้ำนควำมใส่ใจสุขภำพและ
กำรออกก ำลงักำย รวมทัง้เทรนด์แฟชัน่ท่ีผสำนกบักีฬำหรือสปอรต์แฟชัน่ โดยแบรนดกี์ฬำต่ำงๆ ได้มีกำร
ปรบักลยุทธ์โดยเน้นสินค้ำแฟชัน่แนวสปอร์ตและกำรท ำกำรตลำดผ่ำนอินฟลูเอนเซอร์ (Influencer) 
ขณะเดียวกนัยงัมีปัจจยัหนุนจำกงำนกิจกรรมกีฬำและกระแสนิยมชมเชียรกี์ฬำ เช่น ฟุตบอลไทยลีก หรือ
วอลเลย์บอล กิจกรรมกีฬาในระดับชาติและนานาชาติ เช่น การแข่งขันซีเกมส์ในปี 2568 ประกอบกับการส่งเสริม
ของรัฐบาลผ่านโครงการ "Amazing Thailand Grand Tourism and Sports Year 2025" ที่จะช่วยกระตุ้นการเตบิโต
ของตลาดท่องเที่ยวเชิงกีฬาและกิจกรรมกีฬาต่างๆ ทั่วประเทศ นอกจากนี ้ยังมีปัจจัยหนุนที่สำคัญจากช่องทางการ
จำหน่ายผ่านออนไลนแ์ละอีคอมเมิร์ซที่จะมีบทบาทมากขึ้น สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคยุคใหม่ที่นิยมซื้อสินค้า
และติดตามแบรนด์ผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล 

• อย่ำงไรกต็ำม ธุรกิจจ ำหน่ำยอุปกรณ์กีฬำกต้็องเผชิญกบัควำมท้ำทำย เช่น กำรแข่งขนัท่ีรนุแรงเน่ืองจำก
ธุรกิจมีกำรแข่งขนัสูงทัง้จำกแบรนด์ไทยและแบรนด์ต่ำงประเทศท่ีเข้ำมำท ำตลำดในประเทศไทย ท ำให้
ธุรกิจต้องเผชิญกบัแรงกดดนัด้ำนรำคำ รวมทัง้กำรเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีท่ีรวดเรว็ซ่ึงส่งผลต่อกำร
ออกแบบ กำรผลิต และกำรใช้งำนอุปกรณ์กีฬำ เช่น อุปกรณ์กีฬาอัจฉริยะ (Wearable Devices) ซึ่งต้องใช้
เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัยและค่อนข้างมีราคาสูง ซึ่งอาจส่งผลกระทบต่อทั้งผู้ผลิตและผู้จำหน่ายอุปกรณ์กีฬา
แบบดั้งเดิม ดังนั้น ผู้ประกอบการควรให้ความสำคัญกับการพัฒนานวตักรรมการผลิตโดยนำเทคโนโลยีสมัยใหมเ่ขา้
มาใช้มากยิ่งขึ้น เช่น การผลิตผ้าที่มีคุณสมบัติระบายอากาศดี วัสดุรีไซเคิล หรือสิ่งทออัจฉริยะ (Smart Fabric) 
รวมถึงการพัฒนาอุปกรณ์กีฬาอัจฉริยะ และการสร้างจุดแข็งเพื่อดึงดูดลูกค้า เพื่อตอบสนองทั้งด้านการใช้งานและ
ความยั่งยืน อันจะช่วยเสริมสร้างศักยภาพในการแข่งขันของธุรกิจในอนาคต 

 

ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 
นางสาวศรีอำไพ อิงคกิตติ (sri-ampaii@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

จีน
66.9%

ญ่ีปุ่ น
6.8%

สหรฐัอเมริกำ
5.5%

ไต้หวนั
4.3%

เวียดนำม
3.4%

อ่ืน ๆ
13.2%

mailto:sri-ampaii@lhbank.co.th
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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