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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• ธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยสีอุตสำหกรรมเป็นอุตสำหกรรมเคมีภณัฑ์ปลำยน ้ำท่ีเช่ือมโยงกบัห่วงโซ่อปุทำน
หลำยระดบั ตัง้แต่วตัถดิุบปิโตรเคมี เรซิน เมด็สี ไทเทเนียมไดออกไซด ์(TiO₂) ตวัท ำละลำย และสำรเติม
แต่ง ไปจนถึงธุรกิจซ่อมรถยนต์ ภำคก่อสร้ำง อสังหำริมทรพัย์ และกำรผลิตภำคอุตสำหกรรม โดย
ผลิตภณัฑส์ำมำรถแบ่งเป็น 3 กลุ่มหลกั ได้แก่ 1) สีพ่นรถยนต์ ซึ่งเน้นสีสำหรับงานซ่อมรถยนต์ (Automotive 
Refinish) และมีอีกส่วนหนึ่งเป็นสีสำหรับรถยนต์ใหม่จากโรงงาน (OEM Coatings) 2) สีทำอำคำรหรือสีตกแต่ง 
(Architectural / Decorative Paints) สำหรับบ้าน อาคาร และงาน Renovation/Repainting และ 3) สีส ำหรบั
งำนอุตสำหกรรม (Industrial Coatings) เช่น สีเคลือบโลหะ สีป้องกันสนิมและการกัดกร่อน สีสำหรับ
เครื่องจักร ชิ้นส่วน สีพื้น สีฝุ่น สีสำหรับไม้และพลาสติก รวมถึงสีเฉพาะทาง ซึ่งมุ่งตอบโจทย์ด้านการปกป้อง
พื้นผิว อายุการใช้งาน และความทนทานต่อสภาพแวดล้อม มากกว่าคุณสมบัติด้านความสวยงามเพียงอย่างเดียว 

• ส ำหรบัสีซ่อมรถยนต์ อุปสงค์มีควำมเช่ือมโยงกบัฐำนรถจดทะเบียนสะสมท่ียงัอยู่ในระบบ อำยุรถ งำน
ซ่อมตวัถงั กำรเกิดอบุติัเหตุ และกำรเคลมประกนั มำกกว่ำยอดผลิตรถยนต์ใหม่โดยตรง จึงมีฐำนควำม
ต้องกำรท่ีค่อนข้ำงต่อเน่ืองจำกอู่ซ่อมสีและตวัถงั ศูนยบ์ริกำร และเครือข่ำยงำนซ่อมของบริษทัประกนั 
โดยผลิตภัณฑ์ครอบคลุมตั้งแต่สีรองพื้น สีจริง สีเคลียร์ ตลอดจนผลิตภัณฑ์ประกอบงานซ่อม ขณะที่สี OEM มี 
อุปสงค์ผันผวนตามปริมาณการผลิตรถยนต์และแผนการลงทุนของค่ายรถยนต์มากกว่า และมีข้อกำหนดด้าน
คุณภาพและการรับรองผลิตภัณฑ์ในระดับสูง 

• เมื่อพิจำรณำสีทำอำคำรและสีส ำหรบังำนอตุสำหกรรม พบว่ำมีฐำนอปุสงค์กระจำยอยู่ในหลำยกิจกรรม
เศรษฐกิจ โดยสีทำอำคำรได้รบัแรงหนุนจำกทัง้กำรก่อสร้ำงใหม่และกำรซ่อมแซม/ทำสีใหม่ ขณะท่ีสี
อุตสำหกรรมเช่ือมโยงกบักิจกรรมกำรผลิต กำรลงทุนในเคร่ืองจกัรและโรงงำน กำรผลิตช้ินส่วนโลหะ 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้ำ ตลอดจนงำนโครงสร้ำงพื้นฐำนและกำรซ่อมบ ำรงุสินทรพัยอ์ตุสำหกรรม ทั้งนี้ การกระจาย
ตัวของฐานอุปสงค์ดังกล่าวช่วยลดการพึ่งพาตลาดใดตลาดหนึ่ง และทำให้ธุรกิจมีรายได้จากทั้งการก่อสร้าง/การ
ลงทุนใหม่และความต้องการซ่อมบำรุงที่เกิดขึ้นอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ภาพรวมของอุตสาหกรรมมีความยืดหยุ่น
ต่อความผันผวนของภาวะเศรษฐกิจในระดับหนึ่ง 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรผลิต 

• ส ำหรบัปริมำณกำรผลิตสีอุตสำหกรรมของไทย จำกข้อมูลของส ำนักงำนเศรษฐกิจอุตสำหกรรม พบว่ำ 
ในช่วงปี 2564-2568 ปริมำณกำรผลิตสีอุตสำหกรรมมีแนวโน้มลดลงเฉล่ียรำว 1.3% ต่อปี โดยปริมำณ
กำรผลิตลดลงจำก 73.04 พนัตนัในปี 2564 มำอยู่ท่ี 69.39 พนัตนัในปี 2568 สะท้อนว่าภาพรวมการผลิตสี
อุตสาหกรรมในช่วงที่ผ่านมาอยู่ในภาวะทรงตัวถึงอ่อนตัว และยังไม่ได้กลับเข้าสู่ช่วงการขยายตัวอย่างชัดเจน ซึ่ง
สอดคล้องกับการฟื้นตัวที่ไม่ทั ่วถึงของอุตสาหกรรมปลายน้ำที่ใช้สีอุตสาหกรรมเป็นวัตถุดิบ เช่น ยานยนต์ 
ก่อสร้างและอสังหาริมทรัพย์ รวมถึงภาคการผลิตสินค้าอุตสาหกรรม  อย่ำงไรกดี็ ในช่วง 6 เดือนแรกปี 2569 
ปริมำณกำรผลิตเพ่ิมขึ้น 3.2%YoY มำอยู่ท่ี 36.35 พนัตนั ซึ่งเป็นสัญญาณบวกในระยะสั้นว่าคำสั่งซื้อและ
กิจกรรมการผลิตของผู้ใช้สีอุตสาหกรรมบางกลุ่มเริ่มปรับตัวดีขึ้น แต่ยังคงต้องติดตามความต่อเนื่องของการฟื้น
ตัวดังกล่าว โดยหากการฟื้นตัวของอุตสาหกรรมปลายน้ำสามารถดำเนินต่อเนื่อง คาดว่าจะช่วยหนุนความ
ต้องการใช้สีอุตสาหกรรมและทำให้แนวโน้มการผลิตทยอยปรับดีขึ้นในระยะข้างหน้า 
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• ด้ำนโครงสร้ำงตลำด ธุรกิจสีอุตสำหกรรมของไทยพึ่งพำอุปสงค์ภำยในประเทศเป็นหลกั โดยในปี 2568 
ปริมำณกำรจ ำหน่ำยในประเทศมีสดัส่วนสูงถึง 94.6% ขณะท่ีกำรส่งออกมีสดัส่วนเพียง 5.4% สะท้อนว่ำ
แนวโน้มธุรกิจสีอุตสำหกรรมของไทยมีควำมเช่ือมโยงโดยตรงกบักิจกรรมทำงเศรษฐกิจและกำรลงทุน
ภำยในประเทศ โดยเฉพำะกำรผลิตยำนยนต์และช้ินส่วน กำรก่อสร้ำงและซ่อมบ ำรุงอำคำร ตลอดจน
กำรผลิตโลหะ เคร่ืองจกัร และสินค้ำอุตสำหกรรมต่ำง ๆ มำกกว่ำกำรพึ่งพำตลำดต่ำงประเทศ ดังนั้น แม้
การผลิตในช่วง 6 เดือนแรกปี 2569 จะเร่ิมกลับมาขยายตัว แต่การฟื้นตัวในระยะถัดไปยังขึ้นอยู่กับความต่อเนื่อง
ของคำสั่งซื้อจากอุตสาหกรรมปลายน้ำและการลงทุนภายในประเทศเป็นสำคัญ ขณะที่สัดส่วนการส่งออกที่อยู่ใน
ระดับต่ำช่วยจำกัดความเสี ่ยงโดยตรงจากความผันผวนของอุปสงค์ต่างประเทศ แต่ในอีกด้านหนึ่งทำใ ห้
ผู้ประกอบการมีความอ่อนไหวต่อภาวะชะลอตัวของเศรษฐกิจและภาคการผลิตในประเทศค่อนข้างสูง 

 

รปูท่ี 1 ปริมาณการผลิตสีอุตสาหกรรมของไทย  รปูท่ี 2 สัดส่วนการจำหน่ายสอีุตสาหกรรม ปี 2568 
 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของสำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
หมายเหตุ : อ้างอิง TSIC 20221 สีอุตสาหกรรม 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรจ ำหน่ำยและควำมต้องกำรใช้ในอตุสำหกรรมปลำยน ้ำ 

• ส ำหรบัปริมำณกำรจ ำหน่ำยสีอุตสำหกรรม พบว่ำ ในช่วงปี 2564-2568 ปริมำณกำรจ ำหน่ำยลดลงเฉล่ีย
รำว 1.8% ต่อปี สะท้อนว่าอุปสงค์สีอุตสาหกรรมในประเทศในช่วงที่ผ่านมายงัฟื้นตวัค่อนข้างจำกัด ตามภาวะการ
ผลิตและการลงทุนของอุตสาหกรรมปลายน้ำที่ยังไม่แข็งแกร่ง โดยเฉพาะยานยนต์ ก่อสร้างและอสังหาริมทรพัย์ 
รวมถึงภาคการผลิตบางประเภท อย่ำงไรก็ดี ช่วง 6 เดือนแรกปี 2569 ปริมำณจ ำหน่ำยเพ่ิมขึ้น 3.1%YoY 
เป็น 32.06 พนัตนั สะท้อนกำรฟ้ืนตวัของค ำสัง่ซื้อในบำงกลุ่มอุตสำหกรรม โดยการลงทุนภาคเอกชนช่วง
ครึ่งปีแรกปรับดีขึ้น โดยเฉพาะการลงทุนในเครื่องจักรและอุปกรณ์ ขณะที่การก่อสร้างมีทิศทางแตกต่างกันตาม
ประเภท ซึ่งช่วยสนับสนุนความต้องการสีอุตสาหกรรมในบางกลุ่ม  

• ด้ำนมูลค่ำจ ำหน่ำยต่อหน่วยเฉล่ีย พบว่ำ มูลค่ำจ ำหน่ำยต่อหน่วยเฉล่ียสีอตุสำหกรรมของไทยในปี 2568 
ลดลง 3.0%YoY ก่อนกลับมำเพ่ิมขึ้น 4.1%YoY ในช่วง 6 เดือนแรกปี 2569 โดยกำรลดลงในปี 2568 
สอดคล้องกบัอุปสงค์บำงภำคส่วนท่ียงัอ่อนแอและกำรแข่งขนัท่ีท ำให้ผู้ประกอบกำรมีข้อจ ำกดัในกำร
ปรบัขึ้นรำคำ ขณะท่ีกำรเพ่ิมขึ้นในช่วงคร่ึงแรกปี 2569 มีแนวโน้มสะท้อนทัง้กำรปรบัรำคำขำยและกำร
เปล่ียนแปลงของ Product Mix มำกกว่ำแรงหนุนจำกอุปสงค์เพียงอย่ำงเดียว ขณะท่ีต้นทุนปิโตรเคมี 
พลงังำน และกำรขนส่งยงัมีควำมผนัผวนจำกควำมขดัแย้งทำงภมิูรฐัศำสตร์ ซ่ึงเป็นควำมเส่ียงด้ำน
ต้นทุนท่ีต้องติดตำม อย่างไรก็ด ีการที่ทั้งปริมาณจำหน่ายและมลูค่าจำหน่ายต่อหน่วยเฉล่ียปรับเพิ่มขึ้น นับเป็น
ปัจจัยบวกต่อรายได้ของธุรกิจผลิตและจำหน่ายสีอุตสาหกรรม แต่ผลต่ออัตรากำไรขึ้นอยู่กับความสามารถของ
ผู้ประกอบการในการส่งผ่านต้นทุนไปยังราคาจำหน่าย 
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รปูท่ี 3 ปริมาณการจำหน่ายสีอุตสาหกรรมในประเทศของไทย  รปูท่ี 4 มูลค่าจำหน่ายต่อหน่วยเฉลี่ยสีอุตสาหกรรมของไทย 
 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของสำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  
หมายเหตุ : อ้างอิง TSIC 20221 สีอุตสาหกรรม,มูลค่าจำหน่ายต่อหน่วยเฉลี่ยคำนวณจากข้อมูลสถิติอุตสาหกรรม 

 

• ส ำหรบัอุปสงค์ของสีอุตสำหกรรม พิจำรณำจำกกิจกรรมของอุตสำหกรรมปลำยน ้ำ โดยเฉพำะภำค
ก่อสร้ำงและอสงัหำริมทรพัย์ ซ่ึงเช่ือมโยงกบัควำมต้องกำรสีทำอำคำรและสีเคลือบส ำหรบังำนก่อสร้ำง 
รวมถึงจ ำนวนรถยนต์ท่ีใช้งำน ซ่ึงเป็นฐำนควำมต้องกำรสีซ่อมรถยนต์ (Automotive Refinish) โดย
ภำพรวมอุปสงค์ยงัมีทิศทำงฟ้ืนตวัแบบไม่ทัว่ถึง ทัง้น้ี พื้นท่ีก่อสร้ำงท่ีได้รบัอนุญำตทัว่ประเทศในปี 2568 
เพ่ิมขึ้น 4.3%YoY แต่ในช่วง 4 เดือนแรกปี 2569 หดตวัรำว 7.5%YoY สะท้อนว่ากิจกรรมก่อสร้างโดยรวมยังคง
มีทิศทางผันผวน อย่างไรก็ดี พื้นที่ก่อสร้างที่อยู่อาศัย พื้นที่ค้าปลีก และอาคารสำนักงานเพิ่มขึ้น 13.3%YoY, 
134.8%YoY และ 13.1%YoY ตามลำดับ ซึ่งเป็นปัจจัยสนับสนุนความต้องการใช้สีในบางกลุ่ม และช่วยชดเชยแรง
กดดันจากกิจกรรมก่อสร้างประเภทอื่นที่ยังหดตัว  

• ด้ำนอุปสงค์สีซ่อมรถยนต์มีปัจจยัสนับสนุนจำกฐำนจ ำนวนรถจดทะเบียนสะสมท่ีขยำยตวัต่อเน่ือง โดย
ในช่วงปี 2564-2568 จ ำนวนรถจดทะเบียนสะสมเพ่ิมขึ้นเฉล่ีย 1.8% ต่อปี และขยำยตวั 1.3% YoY ในปี 2568 
ขณะท่ี ณ ส้ินเดือนกรกฎำคม 2569 จ ำนวนรถจดทะเบียนสะสมอยู่ท่ี 46.02 ล้ำนคนั เพ่ิมขึ้น 1.1% จำกส้ินปี 
2568 ซึ่งสะท้อนฐานรถยนต์ในประเทศที่ยังเติบโตและเอื้อต่อความต้องการงานซ่อมบำรุงและสีซ่อมรถยนต์
โดยเฉพาะรถยนต์ที่มีอายุการใช้งานยาวนาน 

  
ตำรำงท่ี 1 พื้นที่ก่อสร้างที่ได้รับอนุญาตทั่วประเทศ  รปูท่ี 5 จำนวนรถจดทะเบียนสะสมทัว่ประเทศ 
 

ประเภท 
พื้นท่ี (พนั ตร.ม.) สดัส่วน

พื้นท่ี (%) 
2568 

%YoY 

2568 4M2569 2568 4M2569 

ท่ีอยู่อาศัย 28,432 10,470 46.6 -18.0 +13.3 

โรงงาน
อุตสาหกรรม 

25,737 2,860 42.1 +57.8 -56.0 

พื้นท่ีค้าปลีก 3,736 1,896 6.1 -17.5 +134.8 

โรงแรม 1,700 351 2.8 +39.4 -9.8 

อาคาร
สำนักงาน 

1,466 485 2.4 -20.1 +13.1 

รวม 61,071 16,062 100.0 +4.3 -7.5 
 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
จากข้อมูลของศูนย์ข้อมูลอสังหาริมทรัพย์ (REIC) 

 
ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน)  

จากข้อมูลของกรมขนส่งทางบก 

 



 
 

 
4 

 
 

ธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยสีอตุสำหกรรม 

Business Research 

20 สิงหาคม 2569   

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรส่งออก 

• ส ำหรบัทิศทำงกำรส่งออกผลิตภณัฑ์สีอุตสำหกรรมในช่วงปี 2564-2568 มีแนวโน้มขยำยตวัในภำพรวม  
คิดเป็นอตัรำกำรเติบโตเฉล่ีย 4.6% ต่อปี และในปี 2568 มูลค่ำส่งออกเพ่ิมขึ้นเป็น 259.54 ล้ำนดอลลำร์
สหรฐั ขยำยตวั 8.4%YoY ขณะท่ีในช่วง 6 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำส่งออกอยู่ท่ี 146.73 ล้ำนดอลลำร์
สหรฐั เพ่ิมขึ้น 10.3%YoY สะท้อนว่าอุปสงค์จากตลาดต่างประเทศมีส่วนช่วยสนับสนุนธุรกิจผลิตและจำหนา่ยสี
ของไทย โดยเฉพาะตลาดในภูมิภาคอาเซียนที่มีความต้องการสีและสารเคลือบสำหรับภาคก่อสร้าง การซ่อมแซม
อาคาร และกิจกรรมการผลิตภาคอุตสาหกรรม ทั้งนี้ การขยายตัวของการส่งออกช่วยเพิ่มโอกาสระบายผลผลิต
และกระจายฐานรายได้ของผู้ประกอบการ ท่ามกลางอุปสงค์ในประเทศบางส่วนที่ยังฟื้นตัวไม่ทั่วถึง  

• ในด้ำนตลำดส่งออกมีกำรกระจำยตวัไปยงัประเทศในอำเซียนค่อนข้ำงมำก โดยในปี 2568 เมียนมำเป็น
ตลำดส่งออกอนัดบัหน่ึง มีสดัส่วน 14.9% รองลงมำ คือ เวียดนำม 13.3% ฟิลิปปินส ์12.4% กมัพชูำ 9.2% 
และอินโดนีเซีย 9.0% ตำมล ำดบั สะท้อนว่ำกำรส่งออกของไทยพึ่งพำตลำดในภมิูภำคเป็นส ำคญั ดังนั้น 
ทิศทางเศรษฐกิจ กิจกรรมก่อสร้าง และการผลิตของประเทศคู่ค้าหลัก รวมถึงการแข่งขันด้านราคาและความผัน
ผวนของอัตราแลกเปล่ียน จะมีผลโดยตรงต่อคำส่ังซื้อและรายได้จากการส่งออกของผู้ประกอบการไทย 

 
รปูท่ี 6 มูลค่าการส่งออกผลติภัณฑ์สอีุตสาหกรรมของไทย  รปูท่ี 7 ตลาดส่งออกผลิตภัณฑส์ีอตุสาหกรรมของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : ผลิตภัณฑ์สีอุตสาหกรรม อ้างอิง HS Code 3208, 3209 และ 3210 สีทาและวาร์นิช (รวมถึงเอนาเมลและแลกเกอร์) และผลิตภัณฑ์อื่นๆ 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนผู้ประกอบกำรและกำรแข่งขนั 

• จำกข้อมูลของ BOL Enlite พบว่ำ ในปี 2567 ธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยสีอุตสำหกรรมมีรำยได้รวมประมำณ 
87.77 พนัล้ำนบำท โดยมีผู้ประกอบกำรท่ีจดทะเบียนในรูปแบบนิติบุคคลทัง้ส้ิน 304 รำย อย่ำงไรก็ตำม 
โครงสร้ำงกำรแข่งขนัภำยในอุตสำหกรรมมีลกัษณะกระจุกตวัอย่ำงชดัเจน โดยมีผู้ประกอบกำรรำยใหญ่
เพียง 24 รำย หรือรำว 8% ของจ ำนวนผู้เล่นทัง้หมด แต่ครองสดัส่วนรำยได้สูงถึง 79.3% สะท้อนถึงความ
ได้เปรียบเชิงโครงสร้างของผู้ประกอบการรายใหญ่ ทั้งด้านขนาดการผลิตและการจัดซื้อวัตถุดิบ ความสามารถใน
การบริหารต้นทุนและสต็อก ตลอดจนความพร้อมด้านเทคโนโลยี คุณภาพผลิตภัณฑ์ และเครือข่ายลูกค้า ขณะท่ี
ผู้ประกอบกำร SMEs มีจ ำนวน 97 รำย หรือรำว 32% ของผู้เล่นทัง้หมด และมีสดัส่วนรำยได้ 17.8% ส่วน
ผู้ประกอบกำร Micro อีกรำว 60% ของผู้เล่นทัง้หมด แต่มีสดัส่วนรำยได้เพียง 2.8% สะท้อนว่าผู้ประกอบการ
ขนาดเล็กมีแนวโน้มมีข้อจำกัดด้านการลงทุนในเทคโนโลยีการผลิต ประกอบกับอำนาจต่อรองในการจัดซื้อวัตถดุิบ 
และฐานลูกค้าที่แคบกว่า ส่งผลให้มีความเปราะบางต่อการแข่งขันและความผันผวนของต้นทุน เมื่อเทียบกับ
ผู้ประกอบการรายใหญ่ 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• เมื่อพิจำรณำแยกตำมขนำดธุรกิจระหว่ำงปี 2563-2567 พบว่ำ ผู้ประกอบกำรรำยใหญ่มีรำยได้เติบโตเฉล่ีย 
5.3% ต่อปี สูงกว่ำ SMEs ท่ีเติบโต 2.6% ต่อปี ขณะท่ี Micro เติบโต 3.9% ต่อปี ส่งผลให้รำยได้รวมของธรุกิจ
เพ่ิมขึ้นเฉล่ีย 4.7% ต่อปี อย่ำงไรก็ตำม กำรเติบโตของรำยได้ยงัไม่ได้ส่งผ่ำนไปสู่ก ำไรในระดบัเดียวกนั 
โดยก ำไรสุทธิรวมลดลงเฉล่ีย 1.4% ต่อปี ขณะท่ีปี 2567 ผู้ประกอบกำรรำยใหญ่มี Net Profit Margin อยู่ท่ี 
7.3% สูงกว่ำ SMEs ท่ี 3.1% ส่วนผู้ประกอบกำร Micro ยงัคงขำดทุนต่อเน่ือง สะท้อนว่าผู้ประกอบการขนาด
เล็กมีความเปราะบางต่อความผันผวนของต้นทุนวัตถุดิบและการแข่งขันมากกว่า ขณะที่ผู้ประกอบการรายใหญ่ยังมี
ความสามารถในการรองรับแรงกดดันด้านต้นทุนและรักษาความสามารถในการทำกำไรได้ดีกว่า 

  
รปูท่ี 8 โครงสร้างตลาดธุรกิจการผลิตสีและผลติภัณฑ์ ปี 2567  รปูท่ี 9 รายได้รวมของธุรกิจการผลิตสีและผลติภัณฑ์ 

   

 
รปูท่ี 10 กำไร (ขาดทุน) สุทธิ ของธุรกิจการผลิตสีและผลิตภัณฑ์  รปูท่ี 11 Net Profit Margin ของธุรกิจการผลิตสีและผลติภัณฑ์ 

   

ที่มา: วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ BOL Enlite  
หมายเหตุ : 1) อ้างอิง TSIC 20221 การผลิตสี น้ำมันชักเงาและสารเคลือบที่คล้ายกัน และน้ำมันทาไม้      
               2) ขนาดธุรกิจจำแนกตามรายได้ ตามนิยามของ LH Bank (Large > 500 ลบ., SMEs 50-500 ลบ., Micro < 50 ลบ.) 
 

แนวโน้มธรุกิจ 

• แนวโน้มธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยสีอตุสำหกรรมของไทยในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ คำดว่ำจะทรงตวัถึงขยำยตวั
เลก็น้อย โดยได้รับแรงสนับสนุนจากอุปสงค์ภายในประเทศที่ทยอยฟื้นตัวในบางกลุ่ม โดยเฉพาะงานก่อสร้างที่
อยู่อาศัย พื้นที่ค้าปลีกและอาคารสำนักงาน รวมถึงความต้องการซ่อมแซมและทาสีใหม่ ซึ่งมีลักษณะเป็นอปุสงค์
ต่อเนื่องและช่วยประคองความต้องการใชสี้ในช่วงที่การลงทุนก่อสร้างใหม่ยังฟื้นตัวไมเ่ต็มที่ ขณะเดียวกัน ตลาดสี
ซ่อมรถยนต์ ยังมีฐานอุปสงค์ค่อนข้างต่อเนื่องจากจำนวนรถจดทะเบียนสะสมที่เพิ่มขึ้นและความต้องการซ่อม
บำรุงตามอายุการใช้งานของรถ นอกจากนี้ การที่ปริมาณการผลิตและจำหน่ายสีอุตสาหกรรมกลับมาขยายตัว
ในช่วงครึ่งแรกปี 2569 ยังเป็นสัญญาณว่าคำสั่งซื้อจากอุตสาหกรรมปลายน้ำบางกลุ่มเริ่มปรับดีขึ้น  อย่ำงไรก็
ตำม กำรฟ้ืนตวัของอปุสงคย์งัมีลกัษณะไม่ทัว่ถึง เน่ืองจำกพื้นท่ีก่อสร้ำงโรงงำนอตุสำหกรรมและโรงแรม
ยงัหดตวั ประกอบกบักิจกรรมกำรผลิตในบำงอุตสำหกรรมยงัฟ้ืนตวัจ ำกดั ส่งผลให้ความต้องการใช้สี
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

สำหรับงานก่อสร้างและงานอุตสาหกรรมบางประเภทมีแนวโน้มฟื้นตัวช้ากว่ากลุ่มอื่น  ดังนั้น แม้ธุรกิจจะมีแรง
สนับสนุนจากหลายตลาดปลายทาง แต่ข้อจำกัดด้านอุปสงค์ในบางกลุ่มยังลดทอนแรงส่งต่อภาพรวม จึงคาดว่า
ธุรกิจในระยะข้างหน้าจะขยายตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไปมากกว่าการฟื้นตัวในวงกว้าง 

• ด้ำนต้นทุน ผู้ประกอบกำรยงัมีแนวโน้มเผชิญควำมผนัผวนของต้นทุนวตัถดิุบท่ีเช่ือมโยงกบัปิโตรเคมี 
พลงังำน และค่ำขนส่ง โดยเฉพาะเรซิน เม็ดสี ไทเทเนียมไดออกไซด์ ตัวทำละลาย และสารเติมแต่ง ซึ่งเป็น
วัตถุดิบสำคัญในการผลิตสีและมีความอ่อนไหวต่อทิศทางราคาพลังงานและวัตถุดิบในตลาดโลก  ขณะเดียวกนั 
สงครำมและควำมขดัแย้งทำงภมิูรฐัศำสตร ์โดยเฉพำะในตะวนัออกกลำง ยงัเป็นปัจจยัเส่ียงท่ีอำจท ำให้
รำคำน ้ำมนั ค่ำขนส่ง และต้นทุนวตัถดิุบปิโตรเคมีปรบัเพ่ิมขึ้นหรือผนัผวนมำกขึ้น รวมถึงอาจกระทบต่อ
ระยะเวลาการขนส่งและความต่อเนื่องของห่วงโซ่อุปทาน ส่งผลให้ความสามารถในการบริหารจัดซื้อและส่งผ่าน
ต้นทุนไปยังราคาจำหน่ายมีความสำคัญต่อการรักษาอัตรากำไรในระยะข้างหน้า ทั้งนี้ ผู้ประกอบการที่มีอำนาจ
ต่อรองต่ำหรือมีระยะเวลาในการปรับราคาขายล่าช้ามีความเสี่ยงต่อการถูกกดดันด้านอัตรากำไรมากกว่า ขณะที่
ความผันผวนของราคาวัตถุดิบยังอาจทำให้ความต้องการเงินทุนหมุนเวียนเพิ่มขึ้นจากมูลค่าวัตถุดิบและสินค้าคง
คลังที่สูงขึ้น จึงทำให้ประสิทธิภาพในการบริหารต้นทุน สต็อก และเงื่อนไขการค้ากับลูกค้าและซัพพลายเออร์เป็น
ปัจจัยสำคัญต่อความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการ 

• ด้ำนกำรส่งออก คำดว่ำจะยงัเป็นแรงสนับสนุนเพ่ิมเติมต่อธุรกิจ โดยตลำดอำเซียนมีศกัยภำพช่วย
กระจำยฐำนรำยได้และลดกำรพึ่งพำลูกค้ำในประเทศบำงส่วน จากทิศทางการส่งออกสีที่ยังขยายตัวในช่วง
ครึ่งแรกปี 2569 และมีตลาดส่งออกสำคัญกระจายอยู่ในหลายประเทศอาเซียน ซึ่งมีความต้องการเชื่อมโยงกับ
กิจกรรมก่อสร้าง การซ่อมแซมอาคาร และการผลิตภาคอุตสาหกรรม อย่างไรก็ตาม การส่งออกยังมีสัดส่วนไม่สูง
เมื่อเทียบกับการจำหน่ายในประเทศ จึงยังไม่สามารถชดเชยการชะลอตัวของอุปสงค์ภายในประเทศได้ทั้งหมด 
อีกทั้งผู้ส่งออกยังต้องเผชิญความเส่ียงจากภาวะเศรษฐกิจของประเทศคู่ค้า การแข่งขันด้านราคา และความผัน
ผวนของอัตราแลกเปลี่ยน นอกจากนี้ ยังควรติดตามการเปลี่ยนแปลงด้านภาษีและมาตรการทางการค้าของ
ประเทศคู่ค้าหลัก ซึ่งอาจส่งผลต่อความสามารถในการแข่งขันของผู้ส่งออกไทยในระยะข้างหน้า  

• ในระยะถดัไป กำรแข่งขนัในธรุกิจสีอตุสำหกรรมมีแนวโน้มยงัอยู่ในระดบัสูง โดยผู้ประกอบการรายใหญ่มี
ความได้เปรียบด้านขนาดการผลิต การจัดซื้อวัตถุดิบ เทคโนโลยี คุณภาพผลิตภัณฑ์ และเครือข่ายลูกค้า ขณะที่
ผู้ประกอบการขนาดกลางและเล็กมีความเปราะบางต่อความผันผวนของต้นทุนและการแข่งขันด้านราคามากกว่า 
ในกรณีที่อุปสงค์ฟื้นตัวจำกัด การแข่งขันด้านราคาและเงื่อนไขการขายจะยังเป็นแรงกดดันต่อความสามารถใน
การทำกำไร โดยเฉพาะผู้ประกอบการที่มีฐานลูกค้ากระจุกตัว ดงันัน้ ผู้ประกอบกำรควรกระจำยฐำนลูกค้ำ
และตลำดปลำยทำง ควบคู่กบักำรพฒันำผลิตภณัฑม์ลูค่ำเพ่ิมและลดกำรพึ่งพำกำรแข่งขนัด้ำนรำคำ โดย
กลุ่มที่มีโอกาส ได้แก่ สีสำหรับโรงงานและงานเฉพาะทาง สีป้องกันสนิมและการกัดกร่อน สีซ่อมบำรุง และสีซ่อม
รถยนต์ รวมถึงการขยายตลาดส่งออกในอาเซียน ควบคู่กับการบริหารวัตถุดิบและสต็อกอย่างมีประสิทธิภาพ และ
รักษาคุณภาพและมาตรฐานผลิตภัณฑ์ ทั้งนี้ ผู้ประกอบการที่มีฐานลูกค้าหลากหลาย เครือข่ายจัดหาวัตถุดิบ
มั่นคง และมีผลิตภัณฑ์เฉพาะทางจะมีความสามารถในการรับมือความผันผวนได้ดีกว่า 
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นางสาวศรีอำไพ อิงคกิตติ (sri-ampaii@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
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