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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ 
เพื่อใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่
รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่
ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภาพรวมธรุกิจ 
• ธุรกิจผลิตผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนเป็นส่วนหน่ึงของห่วงโซ่การผลิตส่ิงทอและเคร่ืองนุ่งห่ม ซึ่งในช่วงปี 

2567 ต่อเนื่องถึงปี 2568 ธุรกิจต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงเชิงโครงสร้างที่สำคัญจากการแข่งขันด้านราคาที่
ร ุนแรงสู ่การปรับตัวไปสู ่การเพิ ่มมูลค่าด้วยคุณภาพ นวัตกรรม และความยั ่งยืน โดยในประเทศไทยมี
ผู้ประกอบการท่ีด า เนินกิจการมายาวนานหลายราย เ ช่น Double Star Industry (Brand Frolina) 
Sincharoen Weaving (Brand Daisy, Double Kirin) เป็นต้น รวมถึงผู ้ผลิตรายอื ่นที่เชี ่ยวชาญด้านการผลิต
ผ้าขนหนู และชุดเคร่ืองนอนสำหรับโรงแรมและสปา 

• ในด้านการแข่งขันไทยยังต้องเผชิญแรงกดดันจากสินค้านำเข้าที่มีราคาถูกโดยเฉพาะสินค้าจากจีนซึ่งครองส่วนแบ่ง
การนำเข้ากว่า 80% ของมูลค่าการนำเข้าผ้าขนหนูและชุดเครื่องนอนทั้งหมด สินค้ากลุ่มนี้ ได้แก่ ผ้าขนหนูไมโคร
ไฟเบอร์ราคาถูกและชุดเครื่องนอนสำเร็จรูปที่เข้ามาตีตลาด mass segment ส่งผลให้ผู้ประกอบการไทยต้องหันมา
จับตลาดระดับกลางถึงบนมากขึ้น โดยเน้นสินค้าที่ทำจากฝ้ายคุณภาพสูงหรือเส้นใยธรรมชาติที่มีคุณสมบัติพิเศษ 
เช่น ซับน้ำได้ดี ทนทาน กันไรฝุ่น เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม เป็นต้น เพื่อให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการของกลุ่ม
ผู้บริโภคที่ให้ความสำคัญกับคุณภาพ สุขภาพ และการออกแบบได้ดี 

• ส าหรบัในด้านความต้องการใช้ขึ้นอยู่กบัการเติบโตของธุรกิจปลายน ้าเป็นส าคญั โดยธุรกิจปลายน ้าท่ีมี
ความต้องการใช้สูง ได้แก่ โรงแรม รีสอร์ต โรงพยาบาล ศูนย์สุขภาพ ฟิตเนส สปา เป็นต้น จึงทำให้ตลาด 
B2B มีบทบาทที่สำคัญต่อการขับเคลื่อนของธุรกิจ นอกจากนี้ การเติบโตของ E-commerce ยังเป็นปัจจัยเสริมที่
ช่วยให้ผู้ผลิตรายกลางและรายย่อยสามารถเข้าถึงผู้บริโภคได้โดยตรงโดยไม่ต้องพึ่งพาตัวแทนจำหน่าย ทั้งนี้ ธุรกิจ
มีข้อจำกัดเชิงโครงสร้างที่สำคัญ ได้แก่ การต้องพึ่งพาวัตถุดิบนำเข้าจากต่างประเทศโดยเฉพาะฝ้ายและเส้นใย
สังเคราะห์ที่ไทยมีการผลิตไม่เพียงพอ รวมถึงต้นทุนแรงงานที่สูงกว่าประเทศคู่แข่งในเอเชีย และขนาดการผลิตที่ไม่
ใหญ่พอจะเกิด Economy of scale ในการแข่งขันกับจีน เวียดนาม หรืออินเดียได ้

 

รปูท่ี 1 ห่วงโซ่อุปทานของธุรกิจผลติผ้าขนหนูและชุดเครือ่งนอน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: รวบรวมโดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 

• จากข้อมูลของ BOL Enlite พบว่า ในปี 2567 ธุรกิจผลิตผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนของไทยมีมูลค่าตลาด
ประมาณ 8,363 ล้านบาท โดยมีผู้ประกอบการท่ีจดทะเบียนนิติบุคคลทัง้ส้ิน 112 ราย แบ่งเป็นรายใหญ่ 4 
ราย และผู ้ประกอบการขนาดกลางและเล็กอีก 108 ราย ซึ่งสะท้อนถึงโครงสร้างตลาดที ่ยังคงกระจุกตัวสูง             

ห่วงโซ่อุปทานของธุรกิจ
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มีผู้ประกอบการรายใหญ่เพียง 4 ราย ครองส่วนแบ่งตลาดรวมกว่า 46% และมีผู้ประกอบการขนาดกลางอีก 11 ราย 
ถือครองส่วนแบ่งตลาดราว 33% ขณะที่ผู้ประกอบการรายเล็กถึง 97 ราย กลับต้องแย่งชิงส่วนแบ่งตลาดที่เหลือ
เพียง 21% เท่านั้น สำหรับทิศทางการเติบโตของตลาดในชว่งทีผ่่านมาพบว่า รายได้รวมของธรุกิจผลิตผ้าขนหนู
และชุดเคร่ืองนอนปรบัตวัลดลงเมื่อเทียบกบัช่วงก่อนวิกฤตโควิด โดยมีค่าเฉล่ียรายได้ก่อนโควิดอยู่ท่ีราว 
9,454 ล้านบาทต่อปี แต่ในระหว่างช่วงโควิด ปี 2563-2564 รายได้ของธุรกิจลดลงเหลือเพียง 6,714-6,778 
ล้านบาท สะท้อนผลกระทบจากการปิดประเทศและการชะลอตัวของธุรกิจโรงแรมและสปาซึ่งเป็นผู้บริโภคหลักของ
ธุรกิจ และแม้ช่วงหลังโควิดรายได้ของธุรกิจจะเร่ิมฟื้นตัวขึ้นมาอยู่ที่ระดับ 8,327-8,396 ล้านบาทต่อปี แต่ยังต่ำกว่า
ค่าเฉลี่ยก่อนเกิดโควิดถึงราว 11.5% และเมื่อพิจารณาการเติบโตในระยะยาวพบว่าอัตราการเติบโตเฉลี่ย (CAGR) 
ระหว่างปี 2565-2567 อยู่ในระดับติดลบเล็กน้อยที่ 0.2% ต่อปี สะท้อนว่าตลาดยังไม่สามารถฟื้นกลับสู่ระดับเดิมได้
เต็มที่ โดยมีสาเหตุสำคัญมาจากการแข่งขันรุนแรงจากสินค้านำเข้าราคาถูก ภาคการท่องเที่ยวที่ฟื้นตัวต่ำกว่าที่
คาดการณ์ และพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไปหลังโควิด โดยผู้บริโภคให้ความสำคัญกับสุขอนามัย คุณภาพผ้า และ
มาตรฐานสิ่งแวดล้อมมากขึ้น ซึ่งแม้จะเอื้อให้สินค้าพรีเมียมเติบโต แต่ในภาพรวมกลับทำให้ตลาดรวมไม่ฟื้นตัว
เต็มที่ เนื่องจากกลุ่มผู้บริโภคที่อ่อนไหวต่อราคาหันไปใช้สินค้านำเข้าที่ถูกกว่าแทน 

• ทั ้งน ี ้  หากพิจารณาการเติบโตของรายได้ระหว่างปี 2563-2567 โดยจ าแนกตามตลาดธุรกิจ พบว่า
ผู้ประกอบการรายใหญ่เผชิญแรงกดดนัอย่างมีนัยส าคญั รายได้รวมลดลงจากระดบั 4,321 ล้านบาทในปี 
2563 เหลือเพียง 3,882 ล้านบาทในปี 2567 หรือหดตวัเฉล่ียปีละ 1.5% ปัจจัยหลักมาจากการแข่งขันที่รุนแรงใน
ตลาดทั่วไปซึ่งยังคงเป็นฐานรายได้สำคัญ แม้หลายรายพยายามขยบัสู่ตลาดคุณภาพสูง แต่ด้วยขนาดตลาดที่ยังเล็ก
ทำให้ต้องพึ่งพาตลาดทั่วไปเพื่อรักษากำลังการผลิต ขณะที่ผู้ประกอบการขนาดกลางและเล็กกลับมีรายได้เติบโต 
สะท้อนความยืดหยุ่นและความสามารถในการเจาะตลาดเฉพาะ เช่น ฟิตเนส สปา หรือธุรกิจเช่าผ้า ( linen rental) 
รวมถึงการใช้ช่องทางออนไลน์ที่เข้าถึงลูกค้าได้หลากหลายมากขึ้น สถานการณ์นี้จึงชี้ให้เห็นว่าในระยะถัดไป 
ผู้ประกอบการรายใหญ่จำเป็นต้องเร่งยกระดับคุณภาพสินค้าและสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อชดเชยแรงกดดันจากตลาด
ทั่วไป ส่วนผู้ประกอบการรายกลางและเล็กสามารถใช้ความยืดหยุ่นและกลยุทธ์เจาะตลาดเฉพาะควบคู่กับการขยาย
ช่องทางจำหน่ายผ่าน e-commerce เพื่อสร้างการเติบโตที่มั่นคงยิ่งขึ้น 

 

รปูท่ี 2 รายได้รวมของธุรกิจผลติผ้าขนหนูและชุดเครือ่งนอน เปรียบเทียบช่วงก่อนหลังวิกฤต Covid-19 
 

ที่มา: รวบรวมและวิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ BOL Enlite 
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รปูท่ี 3 ส่วนแบ่งตลาดผ้าขนหนูและชดุเครื่องนอน ปี 2567     รปูท่ี 4 รวมได้รวมของผู้ประกอบการในธุรกิจผลิตผ้าขนหน ู
          และชุดเครื่อง จำแนกตามขนาดธุรกิจ 

 

  

ที่มา: วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ BOL Enlite 
หมายเหตุ: คำนวณเฉพาะบริษัทท่ีส่งงบการการเงินต่อเนื่องในช่วงปี 2565-2567, พิจารณาเฉพาะบริษัทท่ีระบุในงบการเงินปี 2567 ว่าดำเนินธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับ
การผลิตผ้าขนหนูหรือเครื่องนอน, ขนาดธุรกิจจำแนกตามนิยามของ LH Bank 
 

• สำหรับทิศทางความต้องการใช้ผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2568 พบว่ามีแนวโน้ม
ลดลง สะท้อนจากการปรบัตัวชะลอลงของภาคการท่องเท่ียวและธุรกิจโรงพยาบาล โดยในภาคการ
ท่องเที่ยวช่วง 8 เดือนแรก มีจำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติลดลง 7.2%YoY และประมาณการว่าภาพรวมทั้งปี 2568 
จะมีนักท่องเที่ยวต่างชาติลดลงราว 5.8%YoY เหลือเพียง 33.5 ล้านคน จากระดับ 35.5 ล้านคนในปีก่อน ขณะที่
จ านวนนักท่องเท่ียวชาวไทยแม้ในช่วง 8 เดือนแรกจะขยายตวัได้เลก็น้อยท่ี 3.4%YoY แต่คาดว่าทัง้ปีจะ
เติบโตเพียง 2.6%YoY ซ่ึง ือว่าต า่กว่าระดบัศกัยภาพเดิมก่อนเกิดโควิด ส่งผลให้ความต้องการใช้ผ้าขนหนู
และชุดเครื่องนอนในโรงแรมและรีสอร์ตปรับลดลงตามไปด้วย ด้านธุรกิจโรงพยาบาลพบว่าจ านวนผู้ป่วยใน 
(IPD) และผู้ป่วยนอก (OPD) มีแนวโน้มชะลอตวั โดยในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2568 จ านวนผู้ป่วยในลดลง 
3.1%YoY เหลือ 4.46 ล้านราย ขณะท่ีผู้ป่วยนอกลดลงมาก ึง 8.4%YoY เหลือ 171.6 ล้านครัง้ ส่วนหนึ่งมา
จากการดำเนินโครงการ “30 บาทรักษาทุกที่” ที่เปิดโอกาสให้ผู ้ป่วยสิทธิบัตรทองที่มีอาการเจ็บป่วยเล็กน้อย
สามารถรับยาได้ฟรีจากร้านขายยาที่เข้าร่วมโครงการโดยไม่จำเป็นต้องไปตรวจที่โรงพยาบาลโดยตรง ปัจจัย
ดังกล่าวส่งผลกระทบต่อความต้องการใช้ผ้าปูเตียง ปลอกหมอน และผ้าขนหนูที่ใช้ในกระบวนการให้บริการของ
โรงพยาบาล ซึ่งโดยปกติถือเป็นผู้ใช้ผ้าในปริมาณมากและสม่ำเสมอ ภาพรวมจึงสะท้อนว่าอุปสงค์ของตลาดในปี 
2568 อ่อนแรงลงทั้งจากฝั่งการท่องเที่ยวและสุขภาพ ซึ่งเป็นความท้าทายสำคัญของผู้ประกอบการในการดำเนิน
ธุรกิจในระยะต่อไป 

   
รปูท่ี 5 จำนวนนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางมาไทย     รปูท่ี 6 จำนวนนักท่องเที่ยวชาวไทย 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา 
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46%

Medium, 11 ราย
33%

Small, 97 ราย
21%

Market Size
8,363 ลบ.
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ 
เพื่อใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่
รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่
ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 7 จำนวนผู้ป่วยในที่เข้าใช้บริการโรงพยาบาล     รปูท่ี 8 จำนวนผู้ป่วยนอกที่เข้าใช้บรกิารโรงพยาบาล 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของกระทรวงสาธารณสุข 
 

• ในด้านตลาดต่างประเทศพบว่าในแต่ละปีไทยมีการส่งออกผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนในสดัส่วนท่ีน้อย  
มากราว 8% ของมูลค่าตลาดทัง้หมด โดยในปี 2567 ไทยส่งออกผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนรวมทัง้ส้ิน 
19.6 ล้านดอลลาร์สหรฐั ลดลง 4.0%YoY ส าหรบัตลาดท่ีไทยส่งออกไปมากท่ีสุด ได้แก่ กมัพูชา คิดเป็น
สดัส่วน 35% ของการมูลค่าการส่งออกทัง้หมด รองลงมาคือ พม่า 15% และสหรฐัฯ 10% ตามล าดบั ส่วน
ด้านการนำเข้ากลับมีทิศทางตรงกันข้าม โดยในปี 2567 ไทยมีมูลค่าการน าเข้าผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอน
รวมสูง ึง 82.2 ล้านดอลลารส์หรฐั เพ่ิมขึ้น 10.9%YoY และมีแนวโน้มขยายตวัต่อเน่ืองนับตัง้แต่ปี 2563 ท่ีมี
มูลค่าการน าเข้าเพียง 59.7 ล้านดอลลาร์สหรฐั สะท้อนถึงการพึ ่งพาสินค้านำเข้าที ่เพิ ่มขึ ้นอย่างต่อเนื่อง 
โดยเฉพาะการนำเข้าจากจีนที่มีสัดส่วนสูงถึง 81% ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมด ตามด้วยเวียดนาม 8% และอินเดีย 
4% ตามลำดับ ทั้งนี้ ข้อมูลดังกล่าวชี้ให้เห็นถึงโครงสร้างการค้าระหว่างประเทศที่ไทยมีดุลการค้าขาดดุลอย่าง
ชัดเจนในสินค้ากลุ่มนี้ กล่าวคือไทยยังไม่สามารถแข่งขันด้านราคากับผู้ผลิตรายใหญ่ในภูมิภาคได้ สะท้อนว่าไทยยัง
มีบทบาทเพียงเล็กน้อยในห่วงโซ่การค้าสิ่งทอโลก และจำเป็นต้องเน้นการพัฒนาสินค้าคุณภาพสูงหรือเจาะตลาด
เพื่อนบ้านที่ให้ความสำคัญกับมาตรฐานและความน่าเชื่อถือ มากกว่าการพยายามแข่งขันกับจีนในตลาดราคาถูก 

 

รปูท่ี 9 มูลค่าการส่งออกผ้าขนหนูและชุดเครื่องนอน     รปูท่ี 10 ตลาดส่งออกผ้าขนหนูและชดุเครื่องนอนทีส่ำคัญ  
            ปี 2567 

  

 
ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ 
เพื่อใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่
รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่
ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 11 มูลค่าการนำเข้าผ้าขนหนูและชุดเครื่องนอน     รปูท่ี 12 แหล่งนำเข้าผ้าขนหนูและชดุเครื่องนอนทีส่ำคัญ  
            ปี 2567 

  

 
ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 

 

• ในด้านต้นทุนการผลิตพบว่าในช่วงปี 2568 ท่ีผ่านมา มีทิศทางปรบัลดลงทัง้ในฝัง่เส้นใยธรรมชาติและเส้น
ใยสงัเคราะห์ โดยราคาฝ้ายในตลาดโลกเฉลี่ยช่วง 8 เดือนแรกของปีอยู่ที่ระดับต่ำกว่าปีก่อนหน้า 12.1%YoY หลัง
เคยปรับขึ้นสูงสุดในปี 2565 ที่ราว 3.5 ดอลลาร์สหรัฐต่อกิโลกรัม หลังจากนั้นก็มีทิศทางปรับลดลงต่อเนื่องตาม
ภาวะอุปทานโลกที่เพิ่มขึ้นจากปริมาณการผลิตของสหรัฐฯ อินเดีย และบลาซิล ขณะที่ราคาฝ้ายเฉลี่ยระหว่างปี 
2561-2567 หดตัวเฉลี่ยปีละ 0.9% แสดงให้เห็นว่าต้นทุนฝ้ายสำหรับผู้ผลิตผ้าขนหนูและชุดเครื่องนอนยังอยู่ใน
ระดับที่เอื้อต่อการผลิตมากขึ้นเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า อย่างไรกดี็ ไทยแทบไม่มีการปลูกฝ้ายเชิงพาณิชยใ์น
ระดบัอุตสาหกรรม เน่ืองจากข้อจ ากดัด้านภมิูอากาศและพื้นท่ีเพาะปลูกท าให้ผู้ผลิตส่ิงทอไทยต้องพึ่งพา
การน าเข้าฝ้ายดิบเกือบทัง้หมด ส่งผลให้ต้นทุนฝ้ายขึ้นอยู่กบัทัง้ราคาตลาดโลกและค่าเงินบาทเป็นหลกั 

• ด้านเส้นใยสังเคราะห์ที่มีวัตถุดิบต้นน้ำจากเม็ดพลาสติกราคาก็ปรับลดลงเช่นกัน โดยราคาพอลิโพรพิลีน (PP) 
และไฮเดนซิตีโพลีเอทิลีน (HDPE) ในตลาดไทยเฉลี่ยช่วง 7 เดือนแรกของปี 2568 ลดลง 8.4%YoY และ 9.8%YoY 
ตามลำดับ สอดคล้องกับทิศทางราคาน้ำมันดิบโลกที่อ่อนตัวลง ส่วนราคาโลว์เดนซิตีโพลีเอทิลีน (LDPE) อยู่ใน
ระดับทรงตัวเมื่อเทียบกับปีก่อน ซึ่งช่วยลดลแรงกดดันด้านต้นทุนการผลิตให้กับผู้ประกอบการไทย อีกทั้งไทยยังมี
ความได้เปรียบเชิงโครงสร้างจากฐานอุตสาหกรรมปิโตรเคมีที ่ครบวงจร โดยมีผู ้ผลิตรายใหญ่ระดับโลก เช่น 
Indorama Ventures, SCG Chemicals และ IRPC ทำให้ผู้ผลิตเส้นใยโพลีเอสเตอร์ในไทยมีความมั่นคงด้านวตัถดุบิ
และสามารถแข่งขันได้ในภูมิภาค อย่างไรก็ตาม ส าหรบัเส้นใย Nylon และ Acrylic แม้ไทยจะมีผู้ผลิตเชิง
พาณิชยบ์างราย เช่น Thailon Techno Fiber และ Thai Acrylic Fibre ซ่ึงเป็นหน่ึงในผู้ผลิตอะคริลิกไฟเบอร์
รายใหญ่ในภมิูภาค แต่การผลิตยงัอยู่ในระดบัจ ากดัและไม่ครอบคลุมห่วงโซ่วตั ดิุบต้นน ้าทัง้หมด ท าให้
ผู้ประกอบการยงัต้องพึ่งพาการน าเข้าจากต่างประเทศในสดัส่วนสูง  

รปูท่ี 13 ราคาฝ้ายในตลาดโลก     รปูท่ี 14 ราคาเม็ดพลาสติกในประเทศ 
   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ Word Bank และสถาบันพลาสติก 

จนี
81%

เวยีดนาม
8%

อนิเดยี
4%

ญี่ปุ่ น
2%

สหรฐัฯ
1%

อื่นๆ
4%
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ 
เพื่อใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่
รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่
ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ธรุกิจผลิตผ้าขนหนูและชุดเคร่ืองนอนของไทยในช่วงท่ีเหลือของปี 2568 ต่อเน่ือง ึงปี 2569 มีแนวโน้มฟ้ืนตวั
แบบจ ากดั และคาดว่าจะยังไม่กลับไปสู่ระดับก่อนเกิดโควิด โดยมีปัจจัยสนับสนุนจากการฟื้นตัวของภาคการ
ท่องเที่ยวที่แม้จะชะลอตัวลงแตย่ังคงถือเป็นแรงขับเคล่ือนหลัก ประกอบกับความต้องการสินค้าในครัวเรือนระดับกลาง
ถึงบนที่เน้นคุณภาพและสุขอนามัย การเติบโตของ E-Commerce ที่เปิดโอกาสให้ผู ้ผลิต SMEs เข้าถึงลูกค้าได้
โดยตรง รวมถึงความได้เปรียบจากโครงสร้างอุตสาหกรรมปิโตรเคมทีี่ช่วยสร้างเสถียรภาพด้านต้นทุนเส้นใยสังเคราะห์ 
อย่างไรก็ดี ธุรกิจยังคงมีปัจจัยเสี่ยงหลายประการทั้งจากการแข่งขันของสินค้านำเข้าราคาถูกจากจีน การพึ่งพาฝ้าย
นำเข้าเกือบทั้งหมดจากต่างประเทศ และการฟื้นตัวของภาคบริการที่ยังไม่เต็มศักยภาพ 

• ด้านดีมานด์ ภาคการท่องเท่ียวคาดว่านักท่องเท่ียวต่างชาติในปี 2568 จะอยู่ท่ีราว 33.5 ล้านคน และจะฟ้ืนสู่
ระดบั 34 ล้านคนในปี 2569 หากภาครฐัมีมาตรการกระตุ้นการท่องเท่ียว ซึ่งจะหนุนความต้องการจากโรงแรม   
รีสอร์ต และสปาขณะที่ครัวเรือนขนาดกลางถึงบนยังเติบโต โดยผู้บริโภคมีแนวโน้มหันมาให้ความสำคัญกับเส้นใยที่มี
คุณภาพหรือเส้นใยที่มีคุณสมบัติพิเศษ เช่น กันไรฝุ่น ระบายอากาศได้ดี หรือผ่านมาตรฐานส่ิงแวดล้อม เปิดโอกาสให้
ผู ้ผลิตพัฒนาสินค้าพรีเมียมมากขึ ้น ขณะเดียวกันการเติบโตของ E-Commerce และ Social-Commerce ทำให้
ผู้ประกอบการ SMEs เข้าถึงลูกค้าไดโ้ดยตรงและใช้กลยุทธ์เจาะตลาดเฉพาะได้อย่างยืดหยุ่น 

• ด้านต้นทุนการผลิต มีแนวโน้มปรบัลดลงทัง้ในส่วนของเส้นใยธรรมชาติและเส้นใยสงัเคราะห์ตามราคา
น ้ามนัตลาดโลกท่ีมีทิศทางชะลอตวั อย่างไรก็ตาม ไทยยังต้องพึ่งพาการนำเข้าฝ้ายเกือบทั้งหมดจากต่างประเทศ 
ขณะที่เส้นใย Nylon และ Acrylic ที่แม้จะมีผู้ผลิตอยู่บ้าง แต่กำลังการผลิตยังจำกัดและไม่ครอบคลุมถึงอุตสาหกรรม
ต้นน้ำ ทำให้ต้นทุนยังมีความเส่ียงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบในตลาดโลก 

• ในด้านการแข่งขนั ผู้ประกอบการไทยจะยงัต้องเผชิญแรงกดดนัจากสินค้าน าเข้าราคา กูจากจีน โดยเฉพาะ
หลงัการใช้มาตรการ reciprocal tariff ของสหรฐัฯ ท่ีท าให้จีนส่งสินค้าไปสหรฐัฯ ได้น้อยลง จีนจึงเร่งหาตลาด
รองรับใหม่ โดยเฉพาะในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ซึ่งมีโครงสร้างตลาดเปิดและกำลังซื้อที่ยังเติบโต ส่งผลให้ไทย
กลายเป็นหนึ่งในตลาดที่สินค้าจีนทะลักเข้ามาเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ การแข่งขันในตลาด mass segment จึงยิ่ง
รุนแรงขึ้น ทำให้ผู้ผลิตไทยที่ยังพึ่งพาตลาดนีเ้ผชิญแรงกดดันต่อเน่ือง ขณะที่ผู้ประกอบการที่เน้นตลาดพรีเมียมยังคงมี
โอกาส แต่จำเป็นต้องลงทุนด้านนวัตกรรม คุณภาพ และมาตรฐานส่ิงแวดล้อมเพื่อสร้างความแตกต่างอย่างชัดเจน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผู้จดัท าบทวิเคราะห์ 
นายธรัทนล ศรีทองเติม (taratnons@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกดั (มหาชน) 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ 
เพื่อใช้ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่
รับผิดชอบความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่
ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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ดร. ธนพล ศรีธญัพงศ ์
ผู้อำนวยการอาวุโส สายงานวิจัยธุรกิจ 

ณัฐชาติ วิรฬุหอศัว   ธรทันล ศรีทองเติม     
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

เช่ียวชาญ ศรีชยัยา   วิลนัดา ดิสรเตติวฒัน์  
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

วชัรพนัธ ์นิยม   ณวชัร ์หนัสุเวช  
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry)  นักวิเคราะห์อาวโุส (Thematic) 
 

ศรีอ าไพ อิงคกิตติ 
นักวิเคราะห์อาวโุส (Industry) 
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