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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 

• ธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยลูกกอลฟ์ของไทยมีควำมเช่ือมโยงกบัอตุสำหกรรมกอลฟ์โลกในระดบัสูง โดยไทยมี
บทบำททัง้ในฐำนะตลำดจ ำหน่ำยภำยในประเทศและฐำนกำรผลิตเพื่อรองรบัค ำสัง่ซื้อจำกต่ำงประเทศ 
ลักษณะของธุรกิจจึงได้รับอิทธิพลจากทั้งกิจกรรมการเล่นกอล์ฟในตลาดสำคัญ แนวโน้มความต้องการสินค้าในแต่
ละระดับราคา และการตัดสินใจเลือกฐานการผลิตของผู้ประกอบการระดับโลก ขณะที่ปัจจัยการแข่งขันไม่ได้
พิจารณาเฉพาะต้นทุนการผลิตเพียงอย่างเดียว แต่ยังครอบคลุมถึงมาตรฐานคุณภาพ ความแม่นยำและความ
สม่ำเสมอของสินค้า ความสามารถในการพัฒนาและรองรับผลิตภัณฑ์ที่มีความซับซ้อน ระยะเวลาการส่งมอบ 
ตลอดจนความยืดหยุ่นในการปรับกำลังการผลิตตามคำสั่งซื้อที่เปล่ียนแปลง ผู้ประกอบการที่มีเทคโนโลยีการผลิต
เฉพาะ มีประสบการณ์ในการผลิตสินค้าระดับกลางถึงพรีเมียม หรือมีความสัมพันธ์ระยะยาวกับคู่ค้า จึงมีแนวโน้ม
สร้างความได้เปรียบเชิงแข่งขันและรักษาฐานคำส่ังซื้อได้ดีกว่าผู้ผลิตที่เน้นการแข่งขันด้านราคาเป็นหลัก 

• ห่วงโซ่มูลค่ำของอุตสำหกรรมลูกกอล์ฟครอบคลุมตัง้แต่วตัถดิุบต้นน ้ำ กระบวนกำรผลิต ไปจนถึงกำร
สร้ำงแบรนด์และกระจำยสินค้ำแก่ผู้บริโภคปลำยทำง โดยอุตสาหกรรมเริ่มต้นจากอุตสาหกรรมปิโตรเคมีและ
ยางสังเคราะห์ ซึ่งเป็นแหล่งวัตถุดิบสำคัญสำหรับการผลิต ก่อนเข้าสู่ขั้นตอนการจัดเตรียมวัตถุดิบและสารผสม เช่น 
Polybutadiene, Ionomer และ Urethane ที่มีผลโดยตรงต่อคุณสมบัติของลูกกอล์ฟ จากนั้นจึงเข้าสู่กระบวนการ
ผลิตลูกกอล์ฟ ตั้งแต่การขึ้นรูป Core การเพิ่มชั้น Mantle และ Cover การสร้างลวดลาย Dimple การเคลือบผิว การ
พิมพ์ และการตรวจสอบคุณภาพ เพื่อให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีสมรรถนะและมาตรฐานสม่ำเสมอ เมื่อได้สินค้าสำเร็จรูป
แล้วจะส่งต่อให้เจ้าของแบรนด์ ซึ่งมีบทบาทด้านการพัฒนาเทคโนโลยี การออกแบบผลิตภัณฑ์ การกำหนดตำแหนง่
ทางการตลาด และการสร้างการรับรู้ของแบรนด์ ก่อนกระจายสินค้าผ่านตัวแทนจำหน่าย ไปยังร้านอุปกรณ์กีฬา 
สนามกอล์ฟและโปรช็อป ตลอดจนแพลตฟอร์ม E-commerce จนถึงนักกอล์ฟซึ่งเป็นผู้ใช้ปลายทาง ทั้งนี ้กิจกรรมที่
เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา แบรนด์ การตลาด และการเข้าถึงผู้บริโภคมักสร้างมูลค่าเพิ่มสูงกว่า
ขั้นอื่นในห่วงโซ่ ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญที่กำหนดอำนาจต่อรองและความสามารถในการทำกำไรของผู้ประกอบการแต่
ละระดับในอุตสาหกรรม 

 
รปูท่ี 1 Value Chain ของอุตสาหกรรมลูกกอล์ฟ 

 

ที่มา : รวบรวมโดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน)  

 

• ตลำดลูกกอลฟ์โลกมีแนวโน้มขยำยตวัอย่ำงค่อยเป็นค่อยไป สอดคล้องกบัฐำนผู้เล่นกอลฟ์และกิจกรรม
กำรเล่นกอลฟ์ของตลำดส ำคญัท่ียงัอยู่ในระดบัสูง โดยมูลค่ำตลำดลูกกอลฟ์โลกอยู่ท่ีประมำณ 1.5 พนัล้ำน
ดอลลำร์สหรฐัในปี 2566 และ 2567 ก่อนเพ่ิมขึ้นเป็นประมำณ 1.6 พนัล้ำนดอลลำร์สหรฐัในปี 2568 และ
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คำดว่ำจะขยำยตวัเป็นรำว 1.7 พนัล้ำนดอลลำรส์หรฐัในปี 2569 หรือเพ่ิมขึ้นประมำณ 6.3% จำกปีก่อนหน้ำ 
เมื่อพิจำรณำตลอดช่วงปี 2566-2569 ตลำดเติบโตเฉล่ีย (CAGR) ประมำณ 4.3% ต่อปี สะท้อนว่าความ
ต้องการลูกกอล์ฟโลกยังมีทิศทางเติบโต แม้ไม่ได้อยู่ในระดับเร่งตัวสูง โดยปัจจัยสนับสนุนสำคัญมาจากลักษณะของ
ลูกกอล์ฟที่เป็นสินค้าใช้สิ้นเปลืองและต้องซื้อทดแทนอย่างต่อเนื่องตามจำนวนรอบการเล่น รวมถึงแนวโน้มการ
พัฒนาสินค้าสมรรถนะสูงและการยกระดับไปสู่กลุ่มพรีเมียม ซึ่งช่วยเพิ่มมูลค่าตลาดควบคู่กับการเติบโตของปริมาณ
ความต้องการ 

• ด้ำนกำรแข่งขัน ตลำดลูกกอล์ฟโลกมีแบรนด์ชัน้น ำระดับสำกลหลำยรำย โดยกำรแข่งขันเน้นทัง้
เทคโนโลยีผลิตภณัฑ์ คุณภำพ แบรนด์ และเครือข่ำยกำรจดัจ ำหน่ำย ผู้เล่นส ำคญัประกอบด้วย Titleist, 
Callaway, TaylorMade, Srixon และ Bridgestone Golf  ซ่ึงมีผลิตภณัฑ์ครอบคลุมตัง้แต่ กลุ่มพรีเมียม/
ส ำหรบักำรแข่งขนัระดบัสูง ไปจนถึงกลุ่มระดบักลำงและกลุ่มรำคำประหยดั โดยเฉพาะตลาดระดับพรีเมียมที่
การแข่งขันให้ความสำคัญกับการพัฒนาโครงสร้างลูกกอล์ฟ วัสดุ รูปแบบ Dimple และคุณสมบัติด้านระยะตี Spin 
และการควบคุมลูก ควบคู่กับการสร้างความน่าเชื่อถือผ่านนักกอล์ฟอาชีพและการแข่งขันระดับสากล โครงสร้าง
ดังกล่าวทำให้ เทคโนโลยี ทรัพย์สินทางปัญญา และความแข็งแกร่งของแบรนด์เป็นอุปสรรคสำคัญต่อการเข้าสู่
ตลาด อย่างไรก็ด ีการที่แบรนด์ระดับโลกใช้ฐานการผลิตในหลายประเทศเปิดโอกาสให้ไทยเข้าไปมีบทบาทเป็นส่วน
หนึ่งของห่วงโซ่อุปทาน การเติบโตของตลาดโลกจึงสามารถส่งผ่านมายังผู้ผลิตในไทยผ่านคำส่ังผลิตเพื่อส่งออกได้ 
ทั้งนี้ ความสามารถในการควบคุมคุณภาพ ต้นทุน และมาตรฐานการผลิตจะเป็นปัจจัยสำคัญต่อการรักษาฐานคำส่ัง
ซื้อในระยะต่อไป 

 

รปูท่ี 2 มูลค่าตลาดลูกกอล์ฟทั่วโลก  รปูท่ี 3 แบรนด์ชั้นนำในตลาดลูกกอล์ฟโลก 

   

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน)  
        จากข้อมูลของ Grand View Research (2026) 

 ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน)  
        จากข้อมูลของ Callaway Golf 2025 Form 10-K, Acushnet Holdings  
        2025 Form 10-K, Grand View Research (2026) 

 

ตลำดกอลฟ์และควำมต้องกำรอปุกรณ์กอลฟ์ของไทย 

• ตลำดอุปกรณ์กอล์ฟของไทยมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ือง ตำมอุปสงค์จำกกิจกรรมกำรเล่นกอล์ฟ
ภำยในประเทศท่ียงัอยู่ในระดบัสูง โดยมูลค่ำตลำดอุปกรณ์กีฬำกอล์ฟคำดว่ำจะขยำยตวัจำกประมำณ 
200.9 ล้ำนดอลลำรส์หรฐัในปี 2564 เป็น 280.1 ล้ำนดอลลำรส์หรฐัในปี 2569 หรือเติบโตเฉล่ียรำว 6.9% ต่อ
ปี  แม้อัตราการเติบโตรายปีมีแนวโน้มชะลอลง แต่การใช้จ่ายด้านอุปกรณ์กอล์ฟที่ยังขยายตัวนับเป็นปัจจัย
สนับสนุนอุปสงค์ลูกกอล์ฟในประเทศ เนื่องจากลูกกอล์ฟเป็นสินค้าใช้สิ้นเปลืองที่ต้องซื้อทดแทนบ่อยกว่าอุปกรณ์
หลักอย่างไม้กอล์ฟหรือถุงกอล์ฟ ดังนั้น หากกิจกรรมการเล่นกอล์ฟและการใช้จ่ายด้านอุปกรณ์ยังขยายตัว ย่อม
ช่วยสร้างฐานความต้องการลูกกอล์ฟในประเทศอย่างต่อเน่ือง ทั้งในกลุ่มนักกอล์ฟทั่วไป นักกอล์ฟที่เล่นเป็นประจำ 
ตลอดจนกลุ่มที่ต้องการสินค้าระดับกลางถึงพรีเมียม 



 
 

 
3 

 
 

ธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยลูกกอลฟ์ 

Business Research 

5 ตุลาคม 2569    

Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• ด้ำนฐำนอุปสงค์ จ ำนวนผู้เล่นกอลฟ์และโครงสร้ำงพื้นฐำนด้ำนสนำมกอลฟ์ของไทยยงัอยู่ในระดบัท่ีเอื้อ
ต่อควำมต้องกำรใช้อุปกรณ์กอล์ฟอย่ำงต่อเน่ือง โดยข้อมูลจ ำนวนนักกอล์ฟท่ีลงทะเบียนเพ่ิมขึ้นจำก 
17,935 คนในปี 2565 เป็นมำกกว่ำ 20,000 คนในช่วงปี 2567-2568 และเมื่อรวมกลุ่มนักกอล์ฟท่ีไม่ได้
ลงทะเบียนและนักกอล์ฟอิสระ จ ำนวนผู้เล่นท่ีเล่นในสนำมกอล์ฟมำตรฐำนแบบ 9 หรือ 18 หลุม อยู่ท่ี
ประมำณ 130,000 คนในช่วงปี 2567-2568 เพ่ิมขึ้นจำกประมำณ 116,000 คนในช่วงปี 2565-2566 ทั้งนี้ สนาม
กอล์ฟแบบเต็มรูปแบบโดยทั่วไปจะมี 18 หลุม ขณะที่บางสนามมี 9 หลุม และผู้เล่นสามารถเล่นซ้ำเพื่อให้ครบ 18 
หลุมได้ ดังนั้น ตัวเลขดังกล่าวจึงสะท้อนฐานผู้เล่นที่ออกไปเล่นในสนามจริงมากกว่ากลุ่มที่ฝึกซ้อมเฉพาะใน Driving 
Range เพียงอย่างเดียว ขณะเดียวกนัในช่วงปี 2567-2568 ไทยมีสนำมกอลฟ์ประมำณ 315 แห่ง และมีผู้เล่น
เฉล่ียรำว 410 คนต่อสนำมเพ่ิมขึ้นจำก 364 คนในปี 2565 สะท้อนว่าฐานผู้เล่นเฉลี่ยต่อสนามอยู่ในระดับสูงขึ้น 
แม้จำนวนสนามลดลงเล็กน้อยจาก 319 แห่งในปี 2565 การเติบโตในระยะต่อไปจึงมีแนวโน้มพึ่งพาความถี่ในการ
เล่นและการใช้จ่ายต่อผู้เล่นมากกว่าการขยายจำนวนสนามใหม่  ซึ ่งเป็นปัจจัยบวกต่อความต้องการลูกกอล์ฟ 
เน่ืองจากลูกกอล์ฟเป็นสินค้าที่ต้องซื้อทดแทนตามความถี่ในการเล่นและอัตราการสูญหายระหว่างการออกรอบ 

 

รปูท่ี 4 มูลค่าตลาดอุปกรณ์กีฬากอล์ฟของไทย  ตำรำงท่ี 1 จำนวนผู้เล่นกอล์ฟและจำนวนสนามกอล์ฟของไทย 

  ปี 
จ ำนวนนักกอลฟ์
ท่ีลงทะเบียน 

(คน) 

จ ำนวนนักกอลฟ์ ท่ี
เล่นสนำม 9 หรือ 

18 หลุม* (คน) 

จ ำนวนสนำม 
9 หรือ 18 
หลุม 

จ ำนวนผู้
เล่นเฉลี่ย
ต่อสนำม 

2565 17,935 ~116,000 319 364 

2566 17,959 ~116,000 318 365 

2567 20,120 ~130,000 315 410 

2568 20,110 ~130,000 315 410 
 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน)  
        จากข้อมูลของ Statista Market Insights 

 ที่มา : The R&A Global Golf Participation Reports 2022-2025 

หมายเหตุ : * รวมทั้งนักกอล์ฟที่ลงทะเบียนและไม่ได้ลงทะเบียน/นักกอล์ฟอิสระ 

 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

• เมื่อพิจำรณำกำรส่งออกอุปกรณ์กอล์ฟหลกั ได้แก่ ลูกกอล์ฟ และไม้ตีกอล์ฟครบชุด ในช่วง 8 เดือนแรก
ของปี 2569 พบว่ำ มูลค่ำกำรส่งออกลูกกอลฟ์อยู่ท่ี 55.67 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั เพ่ิมขึ้น 12.0%YoY จำก 49.72 
ล้ำนดอลลำร์สหรฐัในช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดย ตลำดส่งออก 5 อนัดบัแรก ได้แก่ สหรฐัอเมริกำ ซ่ึงมี
สัดส่วน 33.2% รองลงมำ คือ เกำหลีใต้ 20.2% สหรำชอำณำจักร 13.0% ญ่ีปุ่ น 10.5% และจีน 7.4% 
ตำมล ำดบั รวมกันคิดเป็น 84.3% ของมูลค่าส่งออกทั้งหมด ทั้งนี้ ในช่วงปี 2564-2568 การส่งออกลูกกอล์ฟของ
ไทยเพิ่มขึ้นจาก 62.62 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2564 เป็น 76.37 ล้านดอลลาร์สหรัฐในปี 2568 หรือเติบโตเฉล่ีย 
5.1% ต่อปี โดยการขยายตัวดังกล่าวสอดคล้องกับกิจกรรมการเล่นกอล์ฟในตลาดคู่ค้าหลักที่ยังอยู่ในระดับสูง  

• ขณะท่ีมูลค่ำกำรส่งออกไม้ตีกอล์ฟครบชุดในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2569 อยู่ท่ี 0.44 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั 
เพ่ิมขึ้น 15.8%YoY จำก 0.38 ล้ำนดอลลำรส์หรฐัในช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดยมีญ่ีปุ่ นเป็นตลำดหลกั ด้วย
สดัส่วน 59.1% รองลงมำ คือ สิงคโปร์ 13.6% ส่วนเกำหลีใต้ จีน และสหรำชอำณำจกัรมีสดัส่วนเท่ำกนัท่ี 
6.8% ทั้งนี้ เมื่อพิจารณามูลค่าการส่งออกย้อนหลังในช่วงปี 2564-2568 พบว่า การส่งออกไม้ตีกอล์ฟครบชุดเติบโต
เฉลี่ย (CAGR) 28.3% ต่อปี โดยเป็นผลจากการเพิ่มขึ้นถึง 231.1% ในปี 2568 เป็นสำคัญ ความผันผวนดังกล่าว
ส่วนหนึ่งมาจากฐานการส่งออกที่มีขนาดเล็กและการพึ่งพาตลาดญี่ปุ่นในระดับสูง ทำให้การเปลี่ยนแปลงคำสั่งซื้อ
เพียงบางช่วงสามารถส่งผลต่ออัตราการเติบโตของมูลค่าส่งออกได้อย่างมีนัยสำคัญ 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 5 มูลค่าการส่งออกลูกกอล์ฟของไทย  รปูท่ี 6 ตลาดส่งออกลูกกอล์ฟของไทย 8M69 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 950632 ลูกกอล์ฟ 

 
รปูท่ี 7 มูลค่าการส่งออกไม้ตีกอลฟ์ครบชุดของไทย  รปูท่ี 8 ตลาดส่งออกไม้ตีกอล์ฟครบชดุของไทย 8M69 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 950631 ไม้ตีกอล์ฟครบชุด 

 
 

• แม้ไทยจะมีฐำนกำรผลิตอุปกรณ์กอลฟ์ โดยเฉพำะลูกกอลฟ์เพื่อกำรส่งออก แต่ตลำดในประเทศยงัต้อง
พึ่งพำกำรน ำเข้ำเพื่อตอบสนองควำมต้องกำรท่ีหลำกหลำยของผู้บริโภคด้ำนแบรนด ์รุ่นสินค้ำ ระดบัรำคำ 
และคุณสมบติัของผลิตภณัฑ ์เนื่องจากฐานการผลิตในไทยส่วนหนึ่งเป็นการผลิตเพื่อส่งออกหรือผลิตตามคำสั่ง
ของเจ้าของแบรนด์ ขณะที่สินค้าหลายรุ่นที่จำหน่ายในประเทศผลิตจากฐานการผลิตในต่างประเทศ การนำเข้าจึงมี
บทบาทในการเสริมความหลากหลายของสินค้าและรองรับความต้องการของนักกอล์ฟแต่ละกลุ่ม  ทั้งนี้ การนำเข้า
ดังกล่าวไม่ได้สะท้อนว่าไทยขาดความสามารถในการผลิต แต่เป็นผลจากโครงสร้างห่วงโซ่อุปทานของอุตสาหกรรม
กอล์ฟที่มีการแบ่งฐานการผลิตตามสินค้า แบรนด์ และเทคโนโลยีในแต่ละประเทศ 

• ส ำหรบักำรน ำเข้ำลูกกอลฟ์ ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2569 มีมูลค่ำอยู่ท่ี 4.79 ล้ำนดอลลำรส์หรฐั เพ่ิมขึ้น 
39.7%YoY จำก 3.43 ล้ำนดอลลำรส์หรฐัในช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดยสหรฐัอเมริกำเป็นแหล่งน ำเข้ำหลกั 
มีสดัส่วน 25.3% รองลงมำ ได้แก่ จีน 16.1% เวียดนำม 14.8% เกำหลีใต้ 12.9% และญ่ีปุ่ น 12.5% ตำมล ำดบั 
ทั้งนี้ ในช่วงปี 2564-2568 มูลค่าการนำเข้าลูกกอล์ฟเพิ่มขึ้นจาก 3.18 ล้านดอลลาร์สหรัฐเป็น 4.50 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ หรือเติบโตเฉลี่ย 9.1% ต่อปี สะท้อนการฟื้นตัวของความต้องการสินค้านำเข้าในประเทศและความต้องการ
ผลิตภัณฑ์จากหลากหลายแหล่งผลิตมากขึ้น 

• ขณะท่ีกำรน ำเข้ำไม้ตีกอล์ฟครบชุดในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2569 มีมูลค่ำ 17.81 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั 
เพ่ิมขึ้น 13.2%YoY จำก 15.73 ล้ำนดอลลำรส์หรฐัในช่วงเดียวกนัของปีก่อน โดยมีจีนเป็นแหล่งน ำเข้ำหลกั
คิดเป็นสดัส่วน 45.0% รองลงมำ ได้แก่ ญ่ีปุ่ น 30.4% เวียดนำม 13.7% สหรฐัอเมริกำ 6.8% และไต้หวนั 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

1.8% ทั้งนี้ ในช่วงปี 2564-2568 มูลค่าการนำเข้าไม้ตีกอล์ฟครบชุดเพิ่มขึ้นจาก 15.34 ล้านดอลลาร์สหรัฐเป็น 
22.04 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หรือเติบโตเฉลี่ย 9.5% ต่อปี ทั้งนี้ ในปี 2568 มูลค่านำเข้าไม้ตีกอล์ฟครบชุดสูงกว่าการ
ส่งออกเกือบ 15 เท่า ขณะที่มูลค่าส่งออกลูกกอล์ฟสูงกว่าการนำเข้าราว 17 เท่า สะท้อนว่าตลาดไม้ตีกอล์ฟใน
ประเทศพึ่งพาการนำเข้าเป็นหลัก ส่วนลูกกอล์ฟไทยมีบทบาทเป็นฐานการผลิตและส่งออก โครงสร้างการค้าของ
อุปกรณ์กอล์ฟทั้งสองประเภทจึงแตกต่างกันอย่างชัดเจน 

รปูท่ี 9 มูลค่าการนำเข้าลูกกอล์ฟของไทย  รปูท่ี 10 ตลาดนำเข้าลูกกอล์ฟของไทย 8M69 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 950632 ลูกกอล์ฟ 

 

รปูท่ี 11 มูลค่าการนำเข้าไม้ตีกอล์ฟครบชุดของไทย  รปูท่ี 12 ตลาดนำเข้าไม้ตีกอล์ฟครบชุดของไทย 8M69 

   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 
หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 950631 ไม้ตีกอล์ฟครบชุด 

 

ภำพรวมด้ำนรำคำลูกกอลฟ์ 

• รำคำขำยปลีกลูกกอล์ฟในประเทศไทยมีกำรแบ่งระดับค่อนข้ำงชัดเจนตำมคุณสมบัติของสินค้ำ 
เทคโนโลยี และต ำแหน่งทำงกำรตลำด โดยกลุ่มพรีเมียมมีรำคำสูงกว่ำกลุ่มทัว่ไปอย่ำงมีนัยส ำคญั จำก
ข้อมูลรำคำขำยปลีกปกติ ณ เดือนกันยำยน 2569 พบว่ำ ลูกกอล์ฟระดับพรีเมียม/ส ำหรบักำรแข่งขนั 
(Premium / Tour) เช่น Titleist Pro V1, TaylorMade TP5, Bridgestone Tour B X และ Titleist AVX มีรำคำ
ประมำณ 149-221 บำทต่อลูก ขณะท่ีกลุ่มระดบักลำง/เน้นสมรรถนะ (Mid-tier / Performance) เช่น Titleist 
Tour Soft และ TaylorMade Tour Response Stripe อยู่ ท่ีประมำณ 146-166 บำทต่อลูก ส่วนกลุ่มระดับ
ทัว่ไป/เน้นควำมคุ้มค่ำ (Mainstream / Value) เช่น TaylorMade SpeedSoft, Titleist Velocity และ Titleist 
Trudel มีรำคำประมำณ 94-116 บำทต่อลูก สะท้อนว่าราคาขายมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นตามระดับเทคโนโลยี วัสดุ และ
คุณสมบัติด้านสมรรถนะ โดยเฉพาะลูกกอล์ฟระดับพรีเมียมที่มักมีโครงสร้างหลายชั้นและใช้วัสดุที่ช่วยเพิ่มการ
ควบคุมลูก การสร้าง Spin และความสม่ำเสมอในการเล่น 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• อย่ำงไรกต็ำม ช่วงรำคำของกลุ่มพรีเมียมและระดบักลำงมีกำรทบัซ้อนกนับำงส่วน เน่ืองจำกรำคำขำยจริง
ไม่ได้ขึ้นอยู่กบัระดบัผลิตภณัฑ์เพียงอย่ำงเดียว แต่ยงัแตกต่ำงตำมแบรนด์ รุ่นสินค้ำ ร้ำนค้ำ โปรโมชัน่ 
และช่วงเวลำจ ำหน่ำย ขณะท่ีลูกกอลฟ์กลุ่มระดบัทัว่ไป/เน้นควำมคุ้มค่ำ มีระดบัรำคำต ำ่กว่ำอย่ำงชดัเจน
และมุ่งตอบโจทย์นักกอล์ฟทัว่ไปท่ีให้ควำมส ำคญักบัควำมทนทำน สมรรถนะท่ีเหมำะสมกบักำรใช้งำน 
และควำมคุ้มค่ำด้ำนรำคำ โครงสร้างดังกล่าวสะท้อนว่าตลาดลูกกอล์ฟไทยสามารถรองรับผู้บริโภคได้หลายระดับ 
ตั้งแต่นักกอล์ฟทั่วไปจนถึงผู้เล่นที่ให้ความสำคัญกับสมรรถนะสูง และเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการวางตำแหน่ง
สินค้าได้หลากหลายระดับราคา ขณะที่ความต้องการอุปกรณ์ที่เน้นสมรรถนะและคุณภาพยังมีแนวโน้มสนับสนุน
สินค้าระดับกลางถึงพรีเมียม ซึ่งมีราคาจำหน่ายต่อหน่วยสูงกว่า และช่วยเพิ่มมูลค่าตลาดในระยะต่อไป 

 
ตำรำงท่ี 2 ราคาขายปลีกลูกกอล์ฟในประเทศไทย แยกตามระดับผลิตภัณฑ์ 

ระดบัผลิตภณัฑ์ ช่วงรำคำ* ตวัอย่ำงรุ่นลูกกอลฟ์ 

ระดับพรีเมียม / สำหรับการแข่งขัน (Premium / 
Tour) 

ประมาณ 149-221 บาท/ลูก 
Titleist Pro V1, TaylorMade TP5, Bridgestone 
Tour B X, Titleist AVX 

ระดับกลาง / เน้นสมรรถนะ (Mid-tier / 
Performance) 

ประมาณ 146-166 บาท/ลูก 
Titleist Tour Soft, TaylorMade Tour Response 
Stripe 

ระดับทั่วไป / เน้นความคุ้มค่า (Mainstream / 
Value) 

ประมาณ 94-116 บาท/ลูก 
TaylorMade Speed Soft, Titleist Velocity, 
Titleist TruFeel 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ Only Golf Thailand และ Supersports Thailand, ข้อมูล ณ ก.ย. 2569 

หมายเหตุ : * ราคาขายปลีกอ้างอิงในประเทศไทย ราคาจริงอาจแตกต่างตามร้านค้า โปรโมช่ัน รุ่นสินค้า และช่วงเวลา 

 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ธรุกิจผลิตและจ ำหน่ำยลูกกอลฟ์ของไทยในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำมีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ืองในระดบัปำนกลำง 
โดยได้รบัแรงสนับสนุนทัง้จำกตลำดในประเทศและตลำดส่งออก อุปสงค์ในประเทศได้รบัแรงหนุนจำก
ฐำนผู้เล่นท่ีทรงตวัในระดบัสูงและกำรใช้จ่ำยด้ำนอุปกรณ์กอล์ฟท่ีคำดว่ำจะยงัขยำยตัว ประกอบกับลูก
กอล์ฟเป็นสินค้าที่ต้องซื้อทดแทนอย่างต่อเนื่องตามความถี่ในการเล่น จึงมีลักษณะอุปสงค์ที่เกิดซ้ำมากกว่าอุปกรณ์
หลักบางประเภท นอกจากนี้ แนวโน้มการเลือกใช้อุปกรณ์ที่มีคุณภาพสูงขึ้นยังช่วยหนุนสินค้าระดับกลางถึงพรี
เมียม ด้ำนกำรค้ำระหว่ำงประเทศ กำรส่งออกลูกกอลฟ์ของไทยยงัขยำยตวั 12.0%YoY ในช่วง 8 เดือนแรก
ของปี 2569 โดยมีตลำดหลกั ได้แก่ สหรฐัฯ เกำหลีใต้ สหรำชอำณำจกัร และญ่ีปุ่ น ขณะท่ีกำรน ำเข้ำก็
กลบัมำขยำยตวั สะท้อนว่ำตลำดในประเทศยงัมีควำมต้องกำรสินค้ำและรุ่นท่ีหลำกหลำยจำกต่ำงประเทศ 
ปัจจัยดังกล่าวช่วยหนุนให้ไทยยังคงมีบทบาททั้งในฐานะตลาดปลายทางและฐานการผลิตเพื่อส่งออก โดยได้รับแรง
สนับสนุนเพิ่มเติมจากตลาดลูกกอล์ฟโลกที่ยังมีแนวโน้มขยายตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป  

• อย่ำงไรก็ตำม ธุรกิจยงัเผชิญแรงกดดนัจำกต้นทุน กำรค้ำ และกำรแข่งขนั ซ่ึงอำจจ ำกดักำรเติบโตและ
กดดนัอตัรำก ำไรของผู้ประกอบกำร โดยการพึ่งพาตลาดส่งออกในระดับสูง โดยเฉพาะตลาดสหรัฐฯ ทำให้การ
เปลี่ยนแปลงนโยบายภาษีหรือมาตรการทางการค้ามีโอกาสกระทบต่อความสามารถในการแข่งขันด้านราคา และ
ผู้ว่าจ้างอาจกระจายคำสั่งซื้อไปยังฐานการผลิตในประเทศอื่นมากขึ้น นอกจากนี้ ความขัดแย้งในตะวันออกกลาง
อาจเพิ่มต้นทุนผ่านราคาพลังงาน ค่าขนส่ง และวัตถุดิบปิโตรเคมีที่ใช้ในการผลิตลูกกอล์ฟ ขณะที่การแข่งขันที่
รุนแรงทำให้ส่งผ่านต้นทุนได้ยากขึ้น ผู้ประกอบการไทยยังเผชิญการแข่งขันจากฐานการผลิตสำคัญในเอเชีย อาทิ 
จีน ไต้หวัน และเวียดนาม รวมถึงความผันผวนของอัตราแลกเปล่ียน และแรงกดดันจากต้นทุนค่าแรง สำหรับผู้ผลิต 
OEM ที่มีฐานลูกค้ากระจุกตัว ความผันผวนของคำสั่งซื้อจากลูกค้ารายใหญ่ยังเป็นอีกความเส่ียงที่ควรติดตาม 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลท่ีได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ 
ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

• ดงันัน้ ผู้ประกอบกำรไทยควรยกระดบักำรผลิตไปสู่สินค้ำท่ีมีควำมซบัซ้อนและมูลค่ำเพ่ิมสงู ควบคู่กบักำร
ควบคมุต้นทุนวตัถดิุบและพลงังำน รวมถึงบริหำรควำมเส่ียงจำกอตัรำแลกเปล่ียน สำหรับผู้ผลิตเพื่อส่งออก 
ควรกระจายตลาดและฐานลูกค้าเพื่อลดการพึ่งพาตลาดใดตลาดหนึ่งมากเกินไป ขณะที่ผู้จำหน่ายในประเทศควร
บริหารสินค้าให้ครอบคลุมทั้งระดับทั่วไป กลาง และพรีเมียม พร้อมพัฒนาช่องทางออนไลน์และความร่วมมือกับ
สนามกอล์ฟ เพื่อเพิ่มโอกาสเข้าถึงลูกค้าและรองรับความผันผวนของตลาดในระยะต่อไป 
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