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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภำพรวมธรุกิจ 
• ธุรกิจภำชนะเคร่ืองแก้วของไทยครอบคลุมตัง้แต่กำรผลิตแก้วน ้ำ จำน ชำม และของตกแต่งท่ีท ำจำกแก้ว 

เพื่อจ ำหน่ำยให้ผู้บริโภคในครวัเรือน ตลอดจนลูกค้ำเชิงพำณิชย์อย่ำงโรงแรม ร้ำนอำหำร และคำเฟ่ 
รวมถึงผู้ประกอบกำรในธุรกิจอำหำรและเคร่ืองด่ืมในประเทศ โดยผู้ประกอบกำรไทยจ ำนวนหน่ึงยงัมี
รำยได้จำกกำรส่งออกภำชนะเคร่ืองแก้วไปยงัตลำดหลกัในต่ำงประเทศด้วย ท ำให้โครงสร้ำงรำยได้ของ
อุตสำหกรรมต้องพึ่งพำทัง้ก ำลงัซื้อภำยในประเทศและค ำสัง่ซื้อจำกต่ำงประเทศควบคู่กนัไป  ในด้านต้นทุน
การดำเนินธุรกิจ ผู้ผลิตภาชนะเครื่องแก้วเผชิญความเสี่ยงจากความผันผวนของราคาวัตถุดิบสำคัญ เช่น ทราย 
ซิลิกา โซดาแอช และสารเคมีที่ใช้ปรับคุณสมบัติของเน้ือแก้ว ประกอบกับต้นทุนพลังงาน โดยเฉพาะไฟฟ้าและก๊าซ
ธรรมชาติสำหรับกระบวนการหลอมและขึ้นรูป ซึ่งเป็นกระบวนการผลิตที่ใช้พลังงานในระดับสูง ขณะเดียวกัน ยัง
เผชิญการแข่งขันที่รุนแรงจากสินค้าทดแทน เช่น ภาชนะพลาสติก และเซรามิก รวมถึงแรงกดดันจากผู้ผลิตต่างชาติ
ในกลุ่มสินค้าระดับพรีเมียม อย่างไรก็ดี แนวโน้มความตื่นตัวด้านสิ่งแวดล้อมและแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนกำลัง
เอื้อให้แก้วถูกมองเป็นวัสดุที่โดดเด่นด้านการรีไซเคิล และเปิดโอกาสให้ธุรกิจต่อยอดไปสู่ผลิตภัณฑ์ที่ใช้เนื้อแก้ว  
รีไซเคิลในสัดส่วนที่สูงขึ้นในห่วงโซ่อุปทาน 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรผลิต 

• โครงสร้ำงกำรผลิตภำชนะเคร่ืองแก้วของไทยในปัจจุบนัยงัคงพึ่งพำฐำนกำรผลิตขนำดกลำงและขนำด
ใหญ่เป็นหลกั โดยโรงงำนเหล่ำน้ีลงทุนในเตำหลอมแก้วขนำดใหญ่และใช้ระบบเคร่ืองจกัรอตัโนมติัเป็น
หัวใจส ำคญัของกระบวนกำรผลิต เพื่อรองรบัปริมำณกำรผลิตเชิงอุตสำหกรรมและควบคุมคุณภำพ
สินค้ำอย่ำงต่อเน่ือง โดยตัวอย่างผู้ผลิตรายใหญ่ในไทย (ไม่รวมบริษัทผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ขวดแก้วสำหรับ
เครื่องดื่ม) เช่น บริษัท โอเชียนกลาส จำกัด (มหาชน) (Ocean และ Lucaris), บริษัท ลักกี้กลาส จำกัด (Lucky 
Glass), บริษัท อุตสาหกรรมทำเครื่องแก้วไทย จำกัด (มหาชน), บริษัท ประมวญชัย จำกัด (Union Victors) และ
บริษัท ยูไนเต็ดกลาส จำกัด อย่างไรก็ดี แม้ตลาดจะถูกนำโดยผู้ผลิตรายใหญ่ที่ใช้เทคโนโลยีทันสมัย แต่โรงงาน
ขนาดเล็กและผู้ผลิตเชิงหัตถกรรมยังคงมีบทบาทในตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) โดยเน้นผลิตเครื่องแก้ว
ชนิดทำมือและงานตกแต่ง เช่น แก้วเป่ามือและงานออกแบบเฉพาะ เพื่อรองรับคำสั่งซื้อจากลูกค้าที่ต้องการความ
แตกต่างหรือเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

• ในช่วงปี 2564-2568 ปริมำณกำรผลิตแก้วน ้ำและผลิตภณัฑ์แก้วบนโต๊ะอำหำรมีแนวโน้มลดลงในอตัรำ
เฉล่ียรำว 10.0% ต่อปี และในปี 2568 ปริมำณกำรผลิตอยู่ท่ี 59,172 ตนั ลดลง 32.0%YoY สะท้อนแรงกดดัน
จากต้นทุนวัตถุดิบหลัก เช่น ทรายซิลิกา ที่มีความผันผวนสูง และต้นทุนพลังงานที่ปรับเพิ่มขึ้น รวมถึงการแข่งขัน
จากภาชนะทดแทนอย่างพลาสติกและเซรามิกที่มีราคาถูกกว่า ประกอบกับกำลังซื้อในประเทศที่ฟื้นตัวช้าภายใต้
ภาระหนี้ครัวเรือนและค่าครองชีพที่อยู่ในระดับสูง รวมถึงตลาดส่งออกที่ยังเผชิญความไม่แน่นอนจากสงคราม
การค้าและการแข่งขันที่รุนแรง ส่งผลให้คำสั่งซื้อชะลอตัว ผู้ผลิตจึงลดกำลังการผลิตลงเพื่อเร่งระบายสต็อกที่อยู่
ในระดับสูง อย่ำงไรกดี็ ในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรผลิตแก้วน ้ำและผลิตภณัฑแ์ก้วบนโต๊ะ
อำหำรอยู่ท่ี 28,625 ตนั เพ่ิมขึ้น 6.4%YoY ตามการฟื้นตัวของอุปสงค์ในประเทศ ซึ่งได้รับแรงหนุนจากภาค
ท่องเที่ยวและภาคบริการ (HoReCa) ที่เริ ่มกลับมาขยายตัวและสร้างบรรยากาศการใช้จ่ายที่คึกคักมากขึ้น 
ขณะเดียวกนั ต้นทุนกำรผลิตเร่ิมผ่อนคลำยลงตำมรำคำวตัถดิุบหลกั โดยเฉพำะทรำยซิลิกำท่ีมีรำคำ
เฉล่ียในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 ลดลงรำว 26.9%YoY ส่งผลให้ผู้ประกอบการมีแรงจูงใจในการเพิ่มกำลัง
การผลิตเพื่อรองรับคำสั่งซื้อในประเทศที่ทยอยฟื้นตัว 
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รปูท่ี 1 ปริมาณการผลิตแก้วน้ำและผลิตภัณฑ์แก้วบนโต๊ะอาหาร  รปูท่ี 2 ราคานำเข้าเฉลี่ยของวัตถุดิบทรายซิลิกา (Silica Sand) 
 

 
 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
จากข้อมูลของ OIE  

หมายเหตุ : อ้างอิง TSIC 23102 แก้วน้ำและผลิตภัณฑ์แก้วบนโต๊ะอาหาร 

 ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
จากข้อมูลของ MOC 

หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 250510 ทรายซิลิกาและทรายควอร์ตซ์ 
 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรจ ำหน่ำยในประเทศ 

• ในช่วงปี 2564-2568 ยอดกำรจ ำหน่ำยแก้วน ้ำและผลิตภณัฑแ์ก้วบนโต๊ะอำหำรในประเทศไทยมีแนวโน้ม
ลดลงในอตัรำเฉล่ียรำว 9.7% ต่อปี และในปี 2568 มีปริมำณกำรจ ำหน่ำยทัง้ส้ินรำว 42,735 ตนั ลดลง 
22.1%YoY สะท้อนว่าตลาดในประเทศเผชิญแรงกดดันจากอุปสงค์ที่อ่อนแอต่อเน่ือง จากกำลังซื้อภาคครัวเรือนที่
ยังเปราะบางจากภาระหนี้ครัวเรือนสูง ประกอบกับการแข่งขันจากสินค้าทดแทนที่มีราคาถูกกว่า อย่ำงไรกดี็ กำร
จ ำหน่ำยในประเทศช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 กลบัมำขยำยตวั โดยมีปริมำณกำรจ ำหน่ำยท่ี 20,620 ตนั 
เพ่ิมขึ้น 27.2%YoY จำกฐำนต ำ่ในช่วงเดียวกนัของปีก่อน ซึ่งสะท้อนการฟื้นตัวบางส่วนของคำสั่งซื้อจากกลุ่ม
ลูกค้า โรงแรม ร้านอาหาร และคาเฟ่ รวมถึงการทยอยเติมสินค้าของผู้ประกอบการหลังจากชะลอคำส่ังซื้อในช่วง
ก่อนหน้า ทั้งนี้ ธุรกิจดังกล่าวยังพึ่งพาตลาดในประเทศและการใช้งานในภาคครัวเรือนเป็นหลัก ทำให้ทิศทางยอด
จำหน่ายมีความอ่อนไหวต่อกำลังซื้อของผู้บริโภค การฟื้นตัวของภาคท่องเที่ยว และความต้องการของธุรกิจ
บริการอาหารโดยตรง 

• ส ำหรบัปริมำณสินค้ำคงคลงัของแก้วน ้ำและผลิตภณัฑแ์ก้วบนโต๊ะอำหำรในช่วงปี 2564-2568 ยงัคงอยู่ใน
ระดบัสูง โดยมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นในอตัรำเฉล่ียรำว 16.4% ต่อปี  และในปี 2568 มีสินค้ำคงคลงัทัง้ส้ินรำว 
331,102 ตนั เพ่ิมขึ้น 40.8%YoY สะท้อนภาวะสะสมของสต็อกจากความต้องการที่ฟื้นตัวช้ากว่ากำลังการผลิต
และความล่าช้าของการระบายสินค้า อย่ำงไรกดี็ ในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณสินค้ำคงคลงัลดลง
มำอยู่ท่ี 85,415 ตัน ลดลง 24.7%YoY สอดคล้องกับยอดจำหน่ายในประเทศที ่ปรับเพิ ่มขึ ้น ซึ ่งบ่งชี ้ว่า
ผู้ประกอบการเริ่มสามารถระบายสินค้าคงคลังได้บางส่วน  อย่ำงไรกต็ำม ระดบัสินค้ำคงคลงัท่ีเพ่ิมขึ้นในช่วง
ก่อนหน้ำยงัสะท้อนควำมเส่ียงด้ำนอุปทำนส่วนเกิน หำกกำรฟ้ืนตวัของอุปสงค์ในประเทศไม่ต่อเน่ือง
หรือกระจุกตวัเฉพำะบำงกลุ่มลูกค้ำ โดยเฉพำะตลำด HoReCa และภำคครวัเรือนท่ียงัขึ้นอยู่กบัรำยได้
ผู้บริโภค ต้นทุนกำรด ำเนินธรุกิจ และจ ำนวนนักท่องเท่ียวเป็นส ำคญั ดังนั้น แม้ในช่วงต้นปี 2569 ธุรกิจจะ
เริ่มสะท้อนสัญญาณเชิงบวกจากการฟื้นตัวของยอดขายและระดับสินค้าคงคลังที่ปรับลดลง แต่ภาพรวมยังคงต้อง
ติดตามปัจจัยสำคัญอย่างต่อเนื่อง ทั้งความต่อเนื่องของคำสั่งซื้อในระยะถัดไป แรงกดดันจากการแข่งขันของ
สินค้าทดแทน รวมถึงประสิทธิภาพในการบริหารจัดการสินค้าคงคลังของผู้ประกอบการ 
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รปูท่ี 3 ปริมาณการจำหน่ายในประเทศของแก้วนำ้และ
ผลิตภัณฑ์แกว้บนโตะ๊อาหาร 

 รปูท่ี 4 ปริมาณสินค้าคงคลังของแก้วน้ำและผลิตภัณฑ์แกว้ 
บนโต๊ะอาหาร  

 
  

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ OIE 
หมายเหตุ : อ้างอิง TSIC 23102 แก้วน้ำและผลิตภัณฑ์แก้วบนโต๊ะอาหาร 
 

สถำนกำรณ์ด้ำนกำรคำ้ระหวำ่งประเทศ 

• ประเทศไทยเป็นผู้ส่งออกภำชนะเคร่ืองแก้วอนัดบัท่ี 19 ของโลก แม้มูลค่ำกำรส่งออกของไทยยงัอยู่ห่ำง
จำกผู้เล่นหลกัระดบัโลกอย่ำงจีน แต่ไทยยงัคงมีบทบำทผู้ส่งออกอนัดบั 1 ของภมิูภำคอำเซียน อย่ำงไร 
กดี็ ในช่วงปี 2564-2568 ปริมำณกำรส่งออกแก้วน ้ำและผลิตภณัฑแ์ก้วบนโต๊ะอำหำร มีแนวโน้มลดลงใน
อตัรำเฉล่ียรำว 7.3% ต่อปี และในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 ปริมำณกำรส่งออกมีจ ำนวน 6,017 ตนั 
ลดลง 17.1%YoY สอดคล้องกับมูลค่าการส่งออกภาชนะเครื่องแก้วตามข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์ โดยในช่วง
ปี 2564-2568 มูลค่ำกำรส่งออกแก้วน ้ำและผลิตภณัฑ์แก้วบนโต๊ะอำหำร มีแนวโน้มลดลงในอตัรำเฉล่ีย
รำว 5.0% ต่อปี และในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำกำรส่งออกอยู่ท่ี 17.83 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั 
ลดลง 11.8%YoY จากอุปสงค์ในตลาดส่งออกหลักชะลอตัวตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่ฟื้นตัวไม่ทั่วถึง ประกอบกับ
การแข่งขันด้านราคาที่รุนแรงจากผู้ผลิตรายใหญ ่ตลอดจนต้นทุนการผลิตและพลังงานที่ยังอยู่ในระดับสูง ส่งผลให้
ความสามารถในการแข่งขันด้านราคาของผู้ประกอบการไทยลดลง รวมถึงความตึงเครียดในตะวันออกกลางที่
ส่งผลต่อความผันผวนของราคาพลังงานและค่าระวางเรือ รวมทั้งความเสี่ยงด้านเส้นทางขนส่ง แม้ผลกระทบ
ในช่วงต้นปี 2569 ยังอยู่ในวงจำกัด แต่มีสัญญาณสร้างแรงกดดันต่อภาคการส่งออกบางส่วน ทัง้น้ี ตลำดส่งออก
หลกัภำชนะเคร่ืองแก้วของประเทศไทย ได้แก่ อินเดีย (คิดเป็นสดัส่วน 19.8% ของมูลค่ำกำรส่งออก
ทัง้หมด) รองลงมำคือ เวียดนำม (14.4%) สหรฐัอเมริกำ (10.2%) จีน (5.8%) และญ่ีปุ่ น (5.1%) ตำมล ำดบั 

 
รปูท่ี 5 ปริมาณการส่งออกของแก้วนำ้และผลติภัณฑ์แก้ว 

บนโต๊ะอาหารของประเทศไทย 
 รปูท่ี 6 ประเทศผู้ส่งออกภาชนะเครื่องแก้วหลัก 20 อันดับแรก 

ของโลก ปี 2568 
   

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
จากข้อมูลของ OIE (อ้างอิง TSIC 23102) 

 ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
จากข้อมูลของ Trademap (อ้างอิง HS Code 7013) 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

รปูท่ี 7 มูลค่าการส่งออกภาชนะเครื่องแก้วของไทย  รปูท่ี 8 ตลาดส่งออกภาชนะเครือ่งแก้วของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 

หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 7013 เครื่องแก้วชนิดที่ใช้บนโต๊ะอาหาร ในครัว ในห้องน้ำ ในสำนักงาน ใช้ตกแต่งภายในหรือเพื่อวัตถุประสงค์ที่คล้ายกัน 

 

• แม้ประเทศไทยจะมีควำมสำมำรถในกำรผลิตและส่งออกภำชนะเคร่ืองแก้วได้เอง แต่ยงัคงมีควำม
จ ำเป็นต้องน ำเข้ำสินค้ำกลุ่มดงักล่ำว เน่ืองจำกโครงสร้ำงตลำดภำชนะเคร่ืองแก้วมีลกัษณะเป็นตลำดท่ีมี
ควำมหลำกหลำยสูง ทัง้ในด้ำนระดบัรำคำ คุณภำพ กำรออกแบบ แบรนด์ และวตัถปุระสงค์กำรใช้งำน
โดยในช่วงปี 2564-2568 มูลค่ำกำรน ำเข้ำแก้วน ้ำและผลิตภณัฑแ์ก้วบนโต๊ะอำหำร ขยำยตวัในอตัรำเฉล่ีย
รำว 4.9% ต่อปี และในช่วง 4 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่ำกำรน ำเข้ำอยู่ท่ี 15.30 ล้ำนดอลลำร์สหรฐั 
เพ่ิมขึ้น 15.2%YoY สะท้อนว่าการนำเข้าไม่ได้เกิดจากการที่ไทยผลิตไม่ได้ แต่เกิดจากความต้องการสินค้าบาง
ประเภทที่ผู้ผลิตในประเทศอาจยังไม่สามารถตอบโจทย์ได้ครบถ้วน ทั้งในด้านต้นทุน รูปแบบสินค้า คุณภาพ
เฉพาะทาง หรือการรับรู้แบรนด์ โดยเฉพาะสินค้าราคาประหยัดจากจีน ซึ่งครองสัดส่วนสูงถึง 69.1% ของแหล่ง
นำเข้าภาชนะเครื่องแก้วของไทยในปี 2568 รวมถึงสินค้าจากญี่ปุ่น อินเดีย เยอรมนี และฝรั่งเศส ที่อาจตอบโจทย์
กลุ่มสินค้าคุณภาพสูง สินค้าเฉพาะทาง หรือสินค้าที่มีดีไซน์และแบรนด์แตกต่างจากสินค้าภายในประเทศ และมี
บทบาทในการเติมเต็มช่องว่างของตลาด ทั้งในด้านราคา คุณภาพ และความหลากหลายของสินค้า 

 
รปูท่ี 9 มูลค่าการนำเข้าภาชนะเครื่องแก้วของไทย  รปูท่ี 10 แหล่งนำเข้าภาชนะเครื่องแก้วของไทย ปี 2568 

 
 

 

ที่มา : วิเคราะห์โดยวิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จากข้อมูลของ MOC 

หมายเหตุ : อ้างอิง HS Code 7013 เครื่องแก้วชนิดที่ใช้บนโต๊ะอาหาร ในครัว ในห้องน้ำ ในสำนักงาน ใช้ตกแต่งภายในหรือเพื่อวัตถุประสงค์ที่คล้ายกัน 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

แนวโน้มธรุกิจ 

• ธุรกิจผลิตและจ ำหน่ำยภำชนะเคร่ืองแก้วของไทย ในระยะ 1 ปีข้ำงหน้ำ มีแนวโน้มฟ้ืนตวัได้อย่ำงจ ำกดั 
โดยแรงหนุนหลักมาจากตลาดในประเทศที่ทยอยปรับตัวดีขึ้นตามภาคท่องเที่ยว จากความต้องการในกลุ่มโรงแรม 
ร้านอาหาร และคาเฟ่ ที่กลับมาส่ังซื้อสินค้าเพิ่มขึ้น อย่ำงไรกดี็ กำรฟ้ืนตวัยงัไม่ทัว่ถึง จำกก ำลงัซื้อครวัเรือนยงั
เปรำะบำง ภำระค่ำครองชีพและหน้ีครวัเรือนท่ียงัคงอยู่ในระดบัสูง ขณะท่ีตลำดยงัเผชิญกำรแข่งขนัจำก
สินค้ำทดแทนรำคำถกู รวมถึงสินค้านำเข้าจากจีน ทำให้ยังต้องบริหารการผลิตและสินค้าคงคลังอย่างระมัดระวัง  

• ส ำหรบัด้ำนกำรผลิต คำดว่ำจะทยอยฟ้ืนตวัตำมค ำสัง่ซื้อในประเทศท่ีปรบัดีขึน้ และได้รบัอำนิสงสบ์ำงส่วน
จำกต้นทุนวตัถดิุบหลกัอย่ำงทรำยซิลิกำท่ีเร่ิมผ่อนคลำยลงเมื่อเทียบกบัช่วงก่อนหน้ำ อย่างไรก็ตาม ธุรกิจ
ผลิตภาชนะเครื่องแก้วยังเป็นอุตสาหกรรมที่ใช้พลังงานสูงในกระบวนการหลอมและขึ้นรูป ทำให้ต้นทุนไฟฟ้า ก๊าซ
ธรรมชาติ และค่าขนส่งยังเป็นปัจจัยกดดันทางด้านต้นทุนการผลิต โดยผู้ผลิตมีแนวโน้มเพิ่มกำลังการผลิตแบบค่อย
เป็นค่อยไปมากกว่าการเร่งผลิตเต็มกำลัง เนื่องจากระดับสินค้าคงคลังในอดีตยังสะท้อนความเสี่ยงด้านอุปทาน
ส่วนเกิน ขณะท่ีด้ำนกำรจ ำหน่ำยในประเทศ คำดว่ำจะยงัเป็นแรงขบัเคลื่อนหลกัของธุรกิจ โดยเฉพาะความ
ต้องการจากกลุ่ม HoReCa ที่ได้รับแรงหนุนจากกิจกรรมการท่องเที่ยว การบริโภคนอกบ้าน และการขยายตัวของ
ธุรกิจบริการอาหารและเครื่องดื่ม ส่งผลดีต่อความต้องการใช้แก้วน้ำและภาชนะบนโต๊ะอาหารมากขึ้น อย่างไรก็ดี 
ความต้องการในภาคครัวเรือนยังมีแนวโน้มฟื้นตัวช้า เนื่องจากผู้บริโภคยังระมัดระวังการใช้จ่าย และอาจเลือกใช้
สินค้าทดแทนที่มีราคาต่ำกว่า ทำให้การเติบโตของตลาดในประเทศยังขึ้นอยู่กับความต่อเนื่องของภาคท่องเที่ยว
และกำลังซื้อผู้บริโภคเป็นสำคัญ ขณะเดียวกัน ตลาดในประเทศยังถูกกดดันจากสินค้านำเข้าราคาประหยัดจากจีน 
และสินค้าคุณภาพสูงจากญี่ปุ่นและยุโรปที่เข้ามาแข่งขันในตลาดเฉพาะกลุ่ม 

• ด้ำนกำรส่งออก คำดว่ำยงัมีแนวโน้มชะลอตวั จำกอุปสงค์ต่ำงประเทศท่ียงัอ่อนแอ และกำรแข่งขนัด้ำน
รำคำจำกผู้ผลิตรำยใหญ่ โดยเฉพำะจีน โดยไทยยงัมีบทบำทเป็นผู้ส่งออกส ำคญัในอำเซียน และมีตลำด
หลกัอย่ำงอินเดีย เวียดนำม สหรฐัฯ จีน และญ่ีปุ่ น และเน่ืองจากสหรัฐฯ เป็นหนึ่งในตลาดส่งออกสำคัญของไทย 
ดังนั้น ประเด็นมาตรการภาษีสหรัฐฯ ยังคงเป็นความเสี่ยงที่ผู้ประกอบการต้องติดตาม ซึ่งอาจกดดันความสามารถ
ในการแข่งขันด้านราคา นอกจากนี้ ผู ้ประกอบการยังต้องเผชิญความเสี่ยงจากสถานการณ์ความตึงเครียดใน
ตะวันออกกลาง ที่อาจกระทบราคาพลังงาน ค่าระวางเรือ ค่าประกันภัยทางทะเล และความเส่ียงด้านเส้นทางขนส่ง
ระหว่างประเทศ โดยเฉพาะหากสถานการณ์ยืดเยื้อ ต้นทุนการผลิตและโลจิสติกส์ของผู้ผลิตไทยอาจเพิ่มขึ้น และ
กดดันอัตรากำไรของผู้ประกอบการในธุรกิจ  

• ดงันัน้ ส ำหรบักลยุทธ์กำรปรบัตวัของผู้ประกอบกำรไทย ควรมุ่งลดกำรพึ่งพำสินค้ำมำตรฐำนท่ีแข่งขนั
ด้วยรำคำ และหนัไปพฒันำผลิตภณัฑ์ท่ีมีมูลค่ำเพ่ิมสูงขึ้น เช่น ภาชนะเครื่องแก้วรูปแบบพิเศษสำหรับกลุ่ม 
HoReCa  หรือ สินค้าที่มีดีไซน์เฉพาะ งานหัตถกรรมแก้ว หรือผลิตภัณฑ์ที่สะท้อนเอกลักษณ์ไทย เพื่อหลีกเลี่ยง
การแข่งขันโดยตรงกับสินค้าราคาถูกจากต่างประเทศ ขณะเดียวกัน ควรเพิ่มการใช้แก้วรีไซเคิลและพัฒนา
กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น เนื่องจากกระแสเศรษฐกิจหมุนเวียนและความต้องการสินค้า
ยั่งยืนยังคงเป็นโอกาสสำคัญของธุรกิจภาชนะเครื่องแก้วในระยะข้างหน้า 

 
ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 
นางสาวศรีอำไพ อิงคกิตติ (sri-ampaii@lhbank.co.th) 
วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ 
ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็น
ต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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