
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: ศรีอำไพ อิงคกิตติ 

วันที่ 26 มีนาคม 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

1 

 
 

สรปุแนวโน้มธรุกิจ 
ISIC: 52110000 การผลิตเครื่องด่ืม 

ธุรกิจผลิตเครื่องดื่มในระยะ 1 ปีข้างหน้า มีแนวโน้ม “Neutral +” 
โดยการผลิตและจำหน่ายคาดว่าจะเติบโตอย่างค่อยเป็นค่อยไปตาม
การฟื ้นตัวของเศรษฐกิจ การท่องเที ่ยว และธุรกิจบริการอาหาร
เครื่องดื่ม สำหรับกลุ่มเครื่องดื ่มไม่มีแอลกอฮอล์ โดยเฉพาะน้ำดื่ม 
น้ำอัดลม และเครื ่องดื ่มเพื ่อสุขภาพ มีแนวโน้มเติบโตดีจากสภาพ
อากาศที่ร้อนขึ้นและกระแสสุขภาพที่หนุนให้ผู้ผลิตเร่งพัฒนาสูตรลด
หรือปราศจากน้ำตาล ขณะที่เครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ยังขยายตัวได้
โดยเฉพาะกลุ่มเบียร์ ตามกิจกรรมท่องเที่ยวและสันทนาการ ด้านการ
ส่งออกมีแนวโน้มขยายตัวในอัตราชะลอลง จากกลุ่มเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ที่พึ่งพาตลาดเพื่อนบ้านเป็นหลัก ส่วนการนำเข้ามีแนวโน้ม
เพิ่มขึ้นในเครื่องด่ืมกลุ่มพรีเมียม 

อย่างไรก็ตาม ธุรกิจยังต้องเผชิญแรงกดดันจากต้นทุนวัตถุดิบและ
พลังงานที่อยู่ในระดับสูง รวมถึงผลกระทบจากภาษีความหวานและ
ภาษีสรรพสามิต ขณะที่กำลังซื้อในประเทศฟื้นตัวช้าจากภาระหนี้และ
ค่าครองชีพที่อยู่ในระดับสูง นอกจากนี้ ความตึงเครียดด้านการค้า
ชายแดนไทย–กัมพูชา และทิศทางนโยบายการค้าสหรัฐฯ รวมทั้งภาวะ
สงครามในตะวันออกกลางที่อาจยืดเยื้อ ยังคงเป็นความเสี่ยงต่อห่วงโซ่
อุปทานและต้นทุนโลจิสติกส์ของธุรกิจเครื่องด่ืมในระยะถัดไป 

 

ภาพรวมธรุกิจ 

สำหรับภาพรวมตลาดเครื่องดื่มของไทย พบว่า ปริมาณการผลิต 
ในช่วงปี 2564-2568 ปริมาณการผลิตเพิ ่มขึ ้นเฉลี ่ย 0.9% ต่อปี โดย
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 ปริมาณการผลิตรวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 1,066.3 
ล้านลิตร หดตัวราว 5.6%YoY (แบ่งเป็นการผลิตเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์
ในสัดส่วนประมาณ 79.2% ของปริมาณการผลิตเครื่องดื่มทั้งหมด และ
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์อีก 20.8%) โดยปัจจัยหลักมาจากการที่ผู้ผลิตชะลอ
การผลิตเพื่อระบายสต็อกจากปลายปี ประกอบกับการปรับโครงสร้าง
สินค้าและไลน์การผลิตไปสู่ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพมากขึ้น นอกจากนี้ ภาค
การผลิตยังเผชิญแรงกดดันจากต้นทุนวัตถุดิบและบรรจุภัณฑ์ที ่อยู ่ใน
ระดับสูง รวมถึงภาระภาษีความหวานที่เพิ่มขึ้น ซึ่งจำกัดความสามารถใน
การฟื้นตัวของปริมาณการผลิตในระยะสั้น 

 

รปูท่ี 1 ปริมาณการผลิตเครื่องดื่มของไทย 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 
ภาพรวมด้านการผลิต 

สำหรับปริมาณการผลิตเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ พบว่า ในช่วงปี 
2564-2568 ปริมาณการผลิตเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 0.7% ต่อปี โดยในช่วง 1 เดือน
แรกของปี 2569 ปริมาณการผลิตรวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 846.8 ล้านลิตร หดตัวราว 
5.2%YoY จากการลดลงของปริมาณการผลิตน้ำดื่ม (-6.2%YoY) เครื่องดื่ม
บำรุงกำลัง (-18.5%YoY) และชา/กาแฟ (-7.4%YoY) เป็นสำคัญ ขณะที่
ปริมาณการผลิตบางหมวดปรับตัวสูงขึ้น เช่น น้ำอัดลม (+0.7%YoY) นม 
ถั่วเหลือง (+2.7%YoY) และเครื่องดื่มรสผลไม้ (+5.9%YoY)  

เมื่อพิจารณาสัดส่วนปริมาณการผลิตเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์
จำแนกรายประเภท พบว่า โครงสร้างการผลิตมีลักษณะกระจุกตัวอยู่ใน
สินค้าพื้นฐาน โดยน้ำดื่มมีสัดส่วนสูงสุด 50.7% รองลงมาคือ น้ำอัดลม 
27.9% ขณะที่กลุ่มเครื่องด่ืมประเภทอื่น มีสัดส่วนการผลิตค่อนข้างจำกัด 
ได้แก่ เครื่องด่ืมบำรุงกำลัง 8.3% ชา/กาแฟพร้อมด่ืม 6.9% นมถั่วเหลือง 
5.7% และน้ำผลไม้เพียง 0.5% สะท้อนว่าอุตสาหกรรมเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ของไทยมุ่งเน้นผลิตผลิตภัณฑ์น้ำดื่มและน้ำอัดลมที่รวมกัน
คิดเป็นเกือบ 80% ของปริมาณการผลิตทั้งหมด 

 
รปูท่ี 2 ปริมาณการผลิตเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 

 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 
รปูท่ี 3 สัดส่วนการผลิตเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 

 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

ธรุกิจผลิตเคร่ืองด่ืม 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: ศรีอำไพ อิงคกิตติ 

วันที่ 26 มีนาคม 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

2 

สำหรับปริมาณการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของไทยในช่วงปี 
2564-2568 พบว่า ปริมาณการผลิตเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 1.7% ต่อปี และในช่วง 
1 เดือนแรกของปี 2569 ปริมาณการผลิตรวมทั้งสิ้นอยู่ที่  219.6 ล้านลิตร 
ลดลงราว 7.4%YoY จากทั ้งการหดต ัวของปริมาณการผลิตเบ ียร์   
(-8.4%YoY) และสุรา (-3.3%YoY)  

เมื ่อพิจารณาสัดส่วนปริมาณการผลิตเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์
จำแนกรายประเภท พบว่า โครงสร้างการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ
ไทยมีความกระจุกตัวสูงในกลุ่มเบียร์ ซึ่งครองสัดส่วนถึง 78.4% ขณะสุรา
มีเพียง 21.6% สะท้อนว่าอุตสาหกรรมนี้ขับเคลื่อนโดยผลิตภัณฑ์เบียร์
เป็นหลัก เนื่องจากเบียร์เป็นเครื่องด่ืมที่มแีอลกอฮอล์ต่ำกว่า ทำให้ดื่มง่าย 
เข้าถึงผู้บริโภคได้กว้าง ทั้งคนทำงานและนักท่องเที่ยว อีกทั้งยังสอดคล้อง
กับพฤติกรรมการดื่มในโอกาสสังสรรค์และบริโภคซ้ำอย่างต่อเนื่อง ส่งผล
ให้มีอุปสงค์สูงและสม่ำเสมอ นอกจากนี้ อุตสาหกรรมเบียร์ไทยยังถูก
ครอบครองโดยผู้ผลิตรายใหญ่ที ่มีความได้เปรียบด้านขนาดการผลิต 
เครือข่ายจัดจำหน่ายทั่วประเทศ และความแข็งแกร่งของแบรนด์ จึง
สามารถผลิตและกระจายสินค้าในปริมาณมากได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 
รปูท่ี 4 ปริมาณการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 

 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 
รปูท่ี 5 สัดส่วนปริมาณการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 

 
 
 
 

ภาพรวมด้านการจ าหน่าย 

ในด้านมูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่ม พบว่า มูลค่าการจำหน่าย
ในช่วงปี 2564-2568 มูลค่าการจำหน่ายเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 3.7% ต่อปี โดย
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการจำหน่ายเครื่องด่ืมรวมทั้งสิ้นอยู่
ที่ 33,994.42 ล้านบาท ขยายตัวราว 3.4%YoY (แบ่งเป็นมูลค่าการ
จำหน่ายเครื ่องดื ่มไม่มีแอลกอฮอล์ในสัดส่วนประมาณ 55.9% และ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์อีก 44.1% ของมูลค่าการจำหน่ายทั้งหมด) โดย
ปัจจัยหลักมาจากฟื้นตัวของการบริโภคในประเทศ โดยเฉพาะภาคบริการ 
ร้านอาหาร ผับ บาร์ และโรงแรม ที่กลับมาคึกคักและมีความต้องการ
เครื ่องดื ่มทั ้งแอลกอฮอล์และไม่มีแอลกอฮอล์ เพิ ่มข ึ ้น ประกอบกับ
พฤติกรรมผู้บริโภคที่กลับมาบริโภคในโอกาสสังสรรค์มากขึ้น ทำให้
ปริมาณการจำหน่ายขยายตัวตามไปด้วย นอกจากนี้ ผู้ประกอบการมีการ
ปรับกลยุทธ์ไปสู่สินค้าพรีเมียมและการสร้างมูลค่าเพิ่ม เช่น เบียร์พรีเมียม 
คราฟต์เบียร์ และสุรานำเข้า รวมทั้งเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์เพื่อสุขภาพ 
ซึ่งช่วยยกระดับราคาต่อหน่วยและผลักดันมูลค่าตลาดโดยรวมให้เติบโต 
แม้ปริมาณการบริโภคอาจไม่ได้เพิ่มขึ้นในอัตราที่สูงมาก 

 

รปูท่ี 6 มูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และไม่มีแอลกอฮอล์ 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

สำหรับมูลค่าการจำหน่ายเครื ่องดื ่มไม่มีแอลกอฮอล์ พบว่า
ในช่วงปี 2564-2568 มูลค่าการจำหน่ายเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 4.1% ต่อปี โดย
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการจำหน่ายเครื ่องดื ่มไม่มี
แอลกอฮอล์รวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 14,986.28 ล้านบาท เพิ่มขึ้นราว 5.1%YoY 
จากการขยายตัวของมูลค่าการจำหน่ายน้ำอัดลม (+10.0%YoY) และ 
ชา/กาแฟ (+28.8%YoY) ขณะที่มูลค่าการจำหน่ายบางหมวดปรับตัว
ลดลง ทั ้งน้ำดื ่ม (-2.4%YoY) เครื ่องดื ่มบำรุงกำลัง (-1.5%YoY) นม 
ถั่วเหลือง (-6.7%YoY) และเครื่องด่ืมรสผลไม้ (-17.3%YoY) 
 เมื่อพิจารณาสัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์
จำแนกรายประเภท พบว่า โครงสร้างมูลค่าตลาดมีความแตกต่างจาก
โครงสร้างการผลิต โดยน้ำอัดลมมีสัดส่วนมูลค่าสูงสุดที่ 39.5% รองลงมา 
คือ เครื่องด่ืมบำรุงกำลัง 21.8% น้ำดื่ม 15.5% ชา/กาแฟพร้อมด่ืม 12.8% 
นมถั่วเหลือง 9.7% และน้ำผลไม้ 0.7% สะท้อนว่ากลุ่มสินค้าน้ำอัดลมและ
เครื่องดื่มบำรุงกำลัง มีการสร้างมูลค่าเพิ่มและมีบทบาทสูงในเชิงรายได้ 
แม้ในเชิงปริมาณการผลิตอาจไม่ได้มากที่สุด 
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โครงสร้างดังกล่าวเกิดจากความแตกต่างด้านราคาเฉลี ่ยต่อ
หน่วย (Unit Price) และตำแหน่งทางการตลาด (Positioning) ของสินค้า 
โดยน้ำอัดลมและเครื ่องดื่มบำรุงกำลังเป็นสินค้าที่มีการสร้างแบรนด์
เข้มแข็ง มีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ และสามารถกำหนดราคาสูง
กว่าน้ำดื่มทั่วไป จึงสร้างมูลค่าตลาดได้มาก ขณะที่เครื่องดื่มบำรุงกำลังมี
ลักษณะเป็น Functional Drink ตอบโจทย์กลุ ่มแรงงานและผู้บริโภคที่
ต้องการเพิ่มพลังงาน ส่งผลให้มีความเต็มใจจ่าย (Willingness to Pay) 
สูงกว่า ในส่วนของชาและกาแฟพร้อมดื่มได้รับแรงหนุนจากการขยายตัว
ของความเป็นเมือง (Urbanization) และไลฟ์สไตล์คนเมืองที ่ต้องการ
ความสะดวก ส่งผลให้มีสัดส่วนมูลค่าเพิ่มขึ้นตามลำดับ  ในทางกลับกัน 
แม้น้ำดื่มจะมีสัดส่วนการผลิตสูงที่สุด แต่มีสัดส่วนมูลค่าเพียง 15.5% 
เนื่องจากเป็นสินค้าที่มีการแข่งขันด้านราคาสูงและมี Margin ต่ำ ขณะที่
นมถั่วเหลืองและน้ำผลไม้มีสัดส่วนมูลค่าค่อนข้างต่ำ จากข้อจำกัดด้าน
ต้นทุนวัตถุดิบ การแข่งขันจากสินค้าทดแทน และความนิยมที่กระจุกตัว
ในผู้บริโภคบางกลุ่ม 
 

รปูท่ี 7 มูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 
รปูท่ี 8 สัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

เมื่อพิจารณามูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในช่วงปี 
2564-2568 พบว่า มูลค่าการจำหน่ายเพิ่มขึ ้นเฉลี ่ย 3.4% ต่อปี โดย
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
รวมทั้งสิ ้นอยู ่ที่  19,008.14 ล้านบาท เพิ ่มขึ ้นราว 2.0%YoY จากการ
ขยายตัวของมูลค่าการจำหน่ายสุรา (+13.5%YoY) เนื่องจากการฟื้นตัว

ของการบริโภคในกลุ่มสินค้าสุราพรีเมียม สวนทางกับเบียร์ที ่หดตัว  
(-4.3%YoY) จากการเร่งสต็อกสินค้าในช่วงปลายปีก่อนหน้าและผลของ
ฤดูกาลหลังเทศกาลปีใหม่ ทำให้คำสั่งซื้อเบียร์ชะลอลงในช่วงต้นปี 

สำหรับสัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จำแนก
รายประเภท พบว่า เบียร์มีสัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายที่ 60.8% ขณะที่ 
สุรามีสัดส่วน 39.2% สะท้อนว่าโครงสร้างรายได้ของอุตสาหกรรมยัง
พึ่งพาเบียร์เป็นหลักในเชิงมูลค่า แม้สุราจะมีราคาต่อหน่วยสูงกว่า โดย
สัดส่วนดังกล่าวเกิดจากความถี่ในการบริโภคและฐานผู้บริโภคที่กว้างกว่า
ของเบียร์ รวมถึงได้รับแรงหนุนจากช่องทางจำหน่ายที่ครอบคลุม ทำให้
สามารถสร้างรายได้รวมในระดับสูง ขณะที่สุราแม้มีมูลค่าต่อหน่วยสูง แต่
เป็นสินค้าที่บริโภคในโอกาสเฉพาะ และมีข้อกำกับเชิงใบอนุญาต การ
ผลิต การขน และโครงสร้างภาษีที่ซับซ้อนกว่าเบียร์  ส่งผลให้สัดส่วน
มูลค่าของสุราโดยรวมต่ำกว่าเบียร์ 
 

รปูท่ี 9 มูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จำแนกรายประเภท 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

รปูท่ี 10 สัดส่วนมูลค่าการจำหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
 

ภาพรวมด้านการค้าระหว่างประเทศ 

 สำหรับการส่งออกเครื่องดื่มของไทยในช่วงปี 2564-2568 พบว่า 
มูลค่าการส่งออกมีแนวโน้มขยายตัว โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยอยู ่ที่ 
1.4% ต่อปี และในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการส่งออก
เครื่องดื่มรวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 152.3 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เติบโตขึ้น 5.8%YoY 
สะท้อนการเร่งตัวของอุปสงค์จากต่างประเทศ โดยเฉพาะในกลุ่มประเทศ 
เพื่อนบ้านซึ่งเป็นตลาดนำเข้าเครื่องดื่มหลักของไทย ประกอบกับการ
ขยายตัวของการค้าชายแดนที่ช่วยหนุนคำสั่งซื้อเครื่องด่ืมจากไทย  
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รปูท่ี 11 มูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มของไทย 

 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
  

 เมื่อพิจารณาการส่งออกเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ของไทยในช่วง
ปี 2564-2568 พบว่า การส่งออกมีแนวโน้มทรงตัวที ่ราว 1,600 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐต่อปี และในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการส่งออก
เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์รวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 113.6 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ทรง
ตัวจากปีก ่อน  จากคำสั ่งซ ื ้อในตลาดประเทศเพื ่อนบ้านเป็นสำคัญ 
โดยเฉพาะการส่งออกผ่านช่องทางการค้าชายแดน ซึ่งยังคงเป็นกลไก
หลักในการขับเคลื ่อนการส่งออกเคร ื ่องดื ่มของไทย สะท้อนความ
ได้เปรียบด้านทำเลที่ตั้งและโครงข่ายโลจิสติกส์ทางบกที่เชื ่อมต่อกับ
ประเทศ CLMV ทำให้สามารถกระจายสินค้าได้รวดเร็วและมีต้นทุนที่
แข่งขันได้ ประกอบกับรสนิยมการบริโภคที่ใกล้เคียงกัน ส่งผลให้สินค้า
ไทยได้รับการยอมรับในตลาดปลายทาง  

อย่างไรก็ดี การเติบโตของมูลค่าการส่งออกเครื ่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ยังอยู่ในระดับต่ำ เนื่องจากแรงกดดันจากภาวะเศรษฐกิจคู่ค้า
ที่ฟื้นตัวไม่เต็มที่ รวมถึงความไม่แน่นอนด้านภูมิรัฐศาสตร์และกฎระเบียบ
การค้าชายแดน โดยเฉพาะในพื้นที่ข้อพิพาทไทย–กัมพูชา ซึ่งกระทบต่อ
ความต่อเนื ่องของการส่งออกในระยะสั ้น ทำให้ภาพรวมการส่งออก
เครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ยังคงทรงตัวใกล้เคียงกับปีก่อนหน้า 
   
รปูท่ี 12 มูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มไม่มแีอลกอฮอล์  

 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

  

ทั้งนี้ ตลาดปลายทางที่ไทยส่งออกเครื ่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 ไปมากที ่ส ุด 5 อ ันดับแรก ได้แก่ 
เวียดนาม คิดเป็นสัดส่วน 33.9% ของมูลค่าการส่งออกเครื ่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอล์ทั ้งหมด รองลงมา คือ เมียนมา 17.4% สปป.ลาว 12.6% 
มาเลเซีย 6.2% และ จีน 3.3% ตามลำดับ 
  
รปูท่ี 13 ตลาดส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 1M69 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

 
เมื่อพิจารณาการส่งออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของไทยในช่วงปี 

2564-2568 พบว่า การส่งออกมีแนวโน้มขยายตัวดีที่ราว 7.8% ต่อป ีและ
ในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
รวมทั ้งสิ ้นอยู ่ที่ราว 38.7 ล้านดอลลาร์สหรัฐ ขยายตัวที่ 27.2%YoY 
เนื่องจากผู้ประกอบการไทยยังคงอาศัยจุดแข็งด้านฐานการผลิต การสร้าง
แบรนด์ระดับภูมิภาค และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น คราฟต์เบียร์ 
และสุราเกรดพรีเมียม เพื่อยกระดับมูลค่าเฉลี่ยต่อหน่วยของการส่งออก 

อย่างไรก็ดี ผู้ประกอบการไทยยังเผชิญแรงกดดันจากการแข่งขัน
ที่รุนแรงขึ้นในตลาด CLMV และการที่ผู้ผลิตบางรายเข้าไปตั้งฐานการ
ผลิตในต่างประเทศ ซึ่งมีผลลดปริมาณการส่งออกจากไทยในบางส่วน 
ประกอบกับแรงกดดันจากสถานการณ์ตึงเครียดบริเวณชายแดนไทย–
กัมพูชา ซึ่งทำให้ด่านค้าชายแดนปิดตัวลงอย่างไม่มีกำหนด กระทบต่อ
ความสามารถในการขนส่งสินค้า โดยเฉพาะกลุ่มเบียร์และสุราที่พึ่งพา
ตลาดกัมพูชาและการค้าชายแดนในสัดส่วนสูง 
 
รปูท่ี 14 มูลค่าการส่งออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  

 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
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นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

5 

ทั้งนี้ ตลาดปลายทางที่ไทยส่งออกเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในช่วง 1 
เดือนแรกของปี 2569 ไปมากที่สุด 5 อันดับแรก ได้แก่ เมียนมา คิดเป็น
สัดส่วน 32.1% ของมูลค่าการส่งออกเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ทั ้งหมด 
รองลงมา คือ ฟิลิปปินส์ 21.1% จีน 6.1% สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 4.5% 
และ เวียดนาม 3.9% ตามลำดับ 
 
รปูท่ี 15 ตลาดส่งออกเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 1M69 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
 

ในด้านของการนำเข้าเครื่องดื่ม พบว่า อุตสาหกรรมเครื่องดื่ม
ไทยพึ่งพาการนำเข้าในสัดส่วนค่อนข้างน้อย โดยในช่วงปี 2564-2568  
มูลค่าการนำเข้ามีแนวโน้มขยายตัวดี โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยอยู่ที่ 
12.6% ต่อปี และในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการนำเข้า
เครื่องดื่มรวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 52.2 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เติบโตขึ้น 15.3%YoY 
แม้อุตสาหกรรมเครื ่องดื ่มไทยจะมีศักยภาพการผลิตสูงและสามารถ
ตอบสนองความต้องการภายในประเทศได้ดี แต่ไทยยังต้องนำเข้า
เครื่องดื่มจากต่างประเทศในบางผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะสินค้าระดับพรีเมียม 
เช่น ไวน์ วิสกี้ และสุราสูตรพิเศษจากต่างประเทศ เพื่อรองรับความต้องการ
ของผู้บริโภคกลุ่มรายได้สูงที่นิยมสินค้าที่สะท้อนรสนิยมและภาพลักษณ์
ทางสังคม ดังนั้น ห้างสรรพสินค้า ร้านอาหารระดับพรีเมียม และบาร์
ค็อกเทล จึงมักเลือกจัดจำหน่ายสินค้ากลุ ่มนำเข้าดังกล่าวเพื ่อสร้าง
ภาพลักษณ์แบรนด์ให้มีความทันสมัยและหรูหรา ตลอดจนตอบโจทย์
พฤติกรรมการบริโภคของนักท่องเที่ยวต่างชาติและกลุ่มลูกค้าชาวไทยที่มี
กำลังซื้อสูง 
  

รปูท่ี 16 มูลค่าการนำเข้าเครื่องดื่มของไทย 

 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

เมื่อพิจารณาการนำเข้าเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ของไทยในช่วง
ปี 2564-2568 พบว่า การนำเข้ามีแนวโน้มขยายตัวที่ราว 23.0% ต่อปี 
และในช่วง 1 เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการนำเข้าเครื ่องดื ่มไม่มี
แอลกอฮอล์รวมทั้งสิ้นอยู่ที่ 6.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ หดตัว 8.6%YoY จาก
ฐานสูงในปีก่อนหน้า 

แม้ไทยจะมีศักยภาพผลิตเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ได้เกือบครบ
ทุกกลุ่มสินค้า แต่การนำเข้ายังคงมีความจำเป็นเชิงกลยุทธ์ เพื่อรองรับ
ตลาดเฉพาะกลุ่มและเพิ่มความหลากหลายของสินค้า โดยเฉพาะเซ็กเมนต์
ระดับกลางบนและพรีเมียมที่ให้ความสำคัญกับแบรนด์ แหล่งกำเนิด
สินค้า และภาพลักษณ์ เช่น เครื่องด่ืมจากยุโรปที่เน้นคุณภาพและการวาง
ตำแหน่งทางการตลาดระดับพรีเมียม ตลอดจนสินค้าเฉพาะทางที่มีสูตร
และรสชาติแตกต่างจากที่ผลิตในประเทศ ขณะเดียวกันการนำเข้าจาก
ประเทศเพื่อนบ้านอย่างมาเลเซียและอินโดนีเซียยังช่วยตอบโจทย์อุปสงค์
เฉพาะทาง เช่น เครื่องดื่มฮาลาล หรือสินค้าที่สอดคล้องกับรสนิยมของ
นักท่องเที่ยวและแรงงานต่างชาติในไทย ซึ่งตลาดภายในประเทศยังตอบ
โจทย์ได้ไม่เต็มที่ 
 
รปูท่ี 17 มูลค่าการนำเข้าเครื่องดื่มไมม่ีแอลกอฮอล์ 

 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 
 

สำหรับแหล่งนำเข้าเครื่องด่ืมไม่มีแอลกอฮอล์ ที่สำคัญของไทย 5 
อันดับแรก ได้แก่ ฝรั่งเศส คิดเป็นสัดส่วน 24.3% ของมูลค่าการนำเข้า
เครื ่องดื ่มไม่ม ีแอลกอฮอล์ทั ้งหมด รองลงมา คือ มาเลเซีย 15.5% 
อินโดนีเซีย 9.3% ญี่ปุ่น 6.8% และ อิตาลี 6.7% ตามลำดับ 
 
รปูท่ี 18 ตลาดนำเข้าเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ 1M69 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: ศรีอำไพ อิงคกิตติ 

วันที่ 26 มีนาคม 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

6 

เมื่อพิจารณาการนำเข้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของไทยในช่วงปี 
2564-2568 การนำเข้ามีแนวโน้มขยายตัวดีที่ 10.5% ต่อปี และในช่วง 1 
เดือนแรกของปี 2569 มูลค่าการนำเข้าเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์รวมทั้งสิ้นอยู่
ที่ 46.1 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เติบโต 19.4%YoY เนื่องจากการฟื้นตัวของ
อุปสงค์ในกลุ่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นำเข้าระดับพรีเมียม ส่งผลให้ความ
ต้องการสินค้าประเภทไวน์ วิสกี้ และสุรานำเข้าปรับเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะใน
กลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติและผู้บริโภคกำลังซื้อสูงในเขตเมือง  ประกอบ
กับแนวโน้มที่ผู้บริโภคหันมาบริโภคสินค้าที ่มีคุณภาพสูงและส่งเสริม
ภาพลักษณ์มากขึ้น 
 
รปูท่ี 19 มูลค่าการนำเข้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

 
สำหรับแหล่งนำเข้าเครื ่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่สำคัญของไทย 5 

อันดับแรก ได้แก่ ออสเตรเลีย คิดเป็นสัดส่วน 28.8% ของมูลค่าการ
นำเข้าเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ทั้งหมด รองลงมา คือ สหราชอาณาจักร 
21.2% ฝรั่งเศส 15.8% สหรัฐอเมริกา 7.0% และ จีน 4.8% ตามลำดับ 
 
รปูท่ี 20 ตลาดนำเข้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 1M69 
 

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ 

 
 
 
 
 
 

แนวโน้มการเติบโตของธรุกิจ 

ธุรกิจผลิตเครื ่องดื ่มในระยะ 1 ปีข้างหน้า มีแนวโน้มขยายตัว
ภายใต้แรงกดดัน โดยในด้านการผลิตและการจำหน่ายมีแนวโน้มเติบโต
แบบค่อยเป็นค่อยไปตามการทยอยฟื้นตัวของเศรษฐกิจและการท่องเที่ยว  
รวมทั้งการขยายตัวของธุรกิจร้านอาหาร โรงแรม และบริการอาหาร
เครื่องดื่ม สำหรับกลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ โดยเฉพาะน้ำดื่มบรรจุ
ขวด น้ำอัดลม และเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพ มีแนวโน้มเติบโตดีตามภาวะ
อากาศร้อนจากเอลนีโญและเทรนด์การใส่ใจสุขภาพที่ทำให้ผู ้ผลิตเร่ง
พัฒนาผลิตภัณฑ์สูตรน้ำตาลต่ำหรือปราศจากน้ำตาล ส่วนเครื ่องดื่ม
แอลกอฮอล์มีแนวโน้มขยายตัวโดยเฉพาะเบียร์ซึ่งคาดว่าจะขยายตัวตาม
กิจกรรมท่องเที่ยวและสันทนาการ โดยเฉพาะในพื้นที่ท่องเที่ยวหลัก ขณะที่
สุราแม้ถูกกดดันจากเทรนด์สุขภาพและความเข้มงวดด้านกฎระเบียบ แต่ผู้
เล่นรายใหญ่ยังคงมุ่งเน้นผลักดันสินค้าพรีเมียมและรูปแบบบรรจุภัณฑ์  
แบบใหมเ่พื่อเพิ่มมูลค่ามากขึ้น  

สำหรับภาพรวมการค้าระหว่างประเทศ ในด้านการส่งออก
เครื่องดื่มของไทยคาดว่ามีทิศทางขยายตัวในอัตราที่ชะลอลง โดยแรง
ขับเคลื่อนหลักยังมาจากกลุ่มเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์ที่เป็นสัดส่วน
สำคัญของการส่งออก และเน้นพึ่งพาตลาดประเทศเพื่อนบ้านจากความ
ใกล้ชิดด้านภูมิศาสตร์และการค้าชายแดน ส่วนการนำเข้าเครื่องด่ืม แม้ยัง
มีสัดส่วนไม่มากนักเมื่อเทียบกับการผลิตในประเทศ แต่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
ในสินค้าเฉพาะทางและแบรนด์พรีเมียมจากต่างประเทศ  

อย่างไรก็ดี ผู ้ประกอบการยังเผชิญแรงกดดันด้านต้นทุนและ 
อุปสงค์ในประเทศควบคู่กัน ทั้งจากต้นทุนวัตถุดิบการเกษตร บรรจุภัณฑ์ 
และพลังงานที่อยู่ในระดับสูง รวมถึงโครงสร้างภาษีความหวานและภาษี
สรรพสามิตที ่ทำให้กลุ ่มเครื ่องดื ่มต้องเร่งปรับสูตรและบริหารต้นทุน 
ขณะเดียวกันกำลังซื้อครัวเรือนไทยยังถูกจำกัดจากภาระหนี้และค่าครอง
ชีพที่อยู่ในระดับสูง ประกอบกับความเสี่ยงจากทั้งด้านการแข่งขันจากการ
ที่ผู ้ผลิตไทยจำนวนหนึ่งขยายฐานการผลิตไปประเทศเพื่อนบ้านเพื่อ
ใกล้ชิดตลาดและลดต้นทุน แม้ช่วยเสริมความสามารถแข่งขันระดับ
ภูมิภาค แต่ก็อาจทำให้สัดส่วนการส่งออกจากไทยเติบโตช้า ขณะที่การ
นำเข้าเครื่องดื่มพรีเมียม มีแนวโน้มเพิ่มแรงกดดันต่อส่วนแบ่งตลาดไทย 
นอกจากนี้ ข้อพิพาทการค้าชายแดนไทย–กัมพูชาที่นำไปสู่การปิดหรือ
จำกัดการผ่านด่านสำคัญ ทำให้การขนส่งสินค้าข้ามแดนต้องหยุดชะงัก
หรือเบี่ยงเส้นทาง ส่งผลให้ผู ้ประกอบการไทยสูญเสียช่องทางระบาย
สินค้าและเผชิญต้นทุนโลจิสติกส์ที่สูงขึ ้นและกระทบต่อศักยภาพการ
เติบโตของตลาด โดยในปี 2568 การส่งออกเครื่องดื่มของไทยไปกมัพูชา 
ลดลงถึง 37.3%YoY รวมทั้งหากสถานการณ์สงครามตะวันออกกลาง
ยืดเยื้อต่อไป อาจมีแนวโน้มกระทบต้นทุนการผลิตของห่วงโซ่เครื่องดื่ม
ไทย แม้มูลค่าการส่งออกเครื่องด่ืมของไทยไปตะวันออกกลางยังมีสัดส่วน
จำกัด ขณะที่มาตรการภาษีและกีดกันทางการค้าของสหรัฐฯ ที่เข้มงวด
ขึ้น แม้จะกระทบกับสินค้าเครื่องดื่มไทยไม่มาก แต่ก่อให้เกิดความไม่
แน่นอนด้านมาตรฐาน กฎระเบียบ และความเสี่ยงที่ไทยในฐานะประเทศ
ฐานการผลิตอาจถูกพิจารณาเข้มงวดมากขึ้นในระยะถัดไป 

 
 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: ศรีอำไพ อิงคกิตติ 

วันที่ 26 มีนาคม 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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ดร. ธนพล ศรีธญัพงศ ์
ผู้อำนวยการอาวุโส สายงานวิจัยธุรกิจ 

ณัฐชาติ วิรฬุหอศัว   ธรทันล ศรีทองเติม     
นักวิเคราะห์อาวุโส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

เช่ียวชาญ ศรีชยัยา   วิลนัดา ดิสรเตติวฒัน์  
นักวิเคราะห์อาวุโส (Industry)  นักเศรษฐศาสตร์อาวุโส 
 

วชัรพนัธ ์นิยม   ณวชัร ์หนัสุเวช  
นักวิเคราะห์อาวุโส (Industry)  นักวิเคราะห์อาวุโส (Thematic) 
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