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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

ภาพรวมธรุกิจ 
• ธรุกิจอลูมิเนียมในประเทศไทยมีบทบาทส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจและอตุสาหกรรมของประเทศ เน่ืองจาก

อลูมิเนียมเป็นวตัถุดิบท่ีมีคุณสมบติัโดดเด่นหลายประการ ทัง้น ้าหนักเบา ทนทานต่อการกัดกร่อน  
และสามารถน ากลบัมาใช้ใหม่ได้ ด้วยคุณสมบติัเหล่าน้ี อลูมิเนียมจึงถูกน าไปใช้อย่างแพร่หลายใน
หลากหลายอุตสาหกรรม เช่น อุตสาหกรรมก่อสร้าง อุตสาหกรรมยานยนต์ อุตสาหกรรมอุปกรณ์ไฟฟ้า
และอิเลก็ทรอนิกส ์และอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ โดยในภาคการก่อสร้าง อลูมิเนียมถูกใช้เป็นวัสดุหลักในการ
ผลิตประตู หน้าต่าง และโครงสร้างอาคาร เนื่องจากมีความแข็งแรงทนทานและสามารถออกแบบให้มีรูปทรงที่
หลากหลายได้ สำหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ อลูมิเนียมมีส่วนสำคัญในการลดน้ำหนักของรถยนต์ ซึ่งช่วยเพิ่ม
ประสิทธิภาพการใช้เชื้อเพลิงและลดการปล่อยมลพิษ ในด้านอุปกรณ์ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ อลูมิเนียมถูกใช้ใน
การผลิตชิ้นส่วนต่างๆ เช่น ตัวเคร่ืองคอมพิวเตอร์ สมาร์ทโฟน และเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในครัวเรือน เน่ืองจากมีคุณสมบตัิ
ในการนำไฟฟ้าและระบายความร้อนได้ดี นอกจากนี้ ในด้านอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ อลูมิเนียมยังเป็นวัสดุ  
ยอดนิยมในการผลิตกระป๋อง ฟอยล์ห่อหุ้มอาหาร และบรรจุภัณฑ์อื่นๆ เนื่องจากมีน้ำหนักเบา ป้องกันการซึมผ่าน
ของอากาศและแสงได้ด ีดังนั้น การเติบโตของอุตสาหกรรมอลูมิเนียมนับเป็นผลดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยสร้าง
การจ้างงานและกระตุ้นการลงทุนในอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง และเสริมสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจให้กับประเทศ
ในระยะยาว 

 

สถานการณ์ด้านการผลิตและการน าเข้า 

• ในด้านการผลิต ประเทศไทยไม่สามารถผลิตแร่อลูมิเนียมได้เอง เน่ืองจากไม่มีแหล่งแร่อลูมิเนียม 
(bauxite) ในประเทศ ดงันัน้ จึงจ าเป็นต้องน าเข้าแร่อลูมิเนียมและผลิตภณัฑ์ก่ึงส าเรจ็รูปท่ีเก่ียวข้องใน
ปริมาณมาก เพื่อน ามาแปรรปูให้เป็นผลิตภณัฑ์ขัน้สุดท้ายท่ีพร้อมส าหรบัการน าไปใช้ แม้ประเทศไทยจะมี
แหล่งแร่อลูมิเนียม bauxite บางส่วน แต่กระบวนการขุดและสกัดแรใ่นประเทศยังคงมีความท้าทาย ในด้านคุณภาพ
แร่ที่ต่ำและข้อกังวลด้านส่ิงแวดล้อม ซึ่งทำให้ต้องพึ่งพาการนำเข้าเพื่อรักษาระดับการผลิต ซึ่งการพึ่งพาการนำเข้า
ทำให้อุตสาหกรรมอลูมิเนียมของไทยเผชิญกับความเสี่ยงด้านห่วงโซ่อุปทาน รวมถึงความผันผวนของราคาและ
ความตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ 

• ส าหรบัภาพรวมการผลิตอลูมิเนียมของไทย สามารถประมาณการได้จากมูลค่าการน าเข้าอลูมิเนียม 
ก่ึงส าเรจ็รปูและผลิตภณัฑ์ ซ่ึงสะท้อนถึงผลิตภณัฑ์ขัน้ต้นและขัน้กลางท่ีน ามาใช้เป็นวตัถดิุบในการผลิต
ผลิตภัณฑ์อลูมิเนียมส าเร็จรูปท่ีพร้อมใช้งาน โดยในช่วงปี 2564-2567 ไทยมีการน าเข้าอลูมิเนียม 
และผลิตภณัฑเ์พ่ิมขึ้นเฉล่ียราว 3.4% ต่อปี แม้ในปี 2566 ตลาดอลูมิเนียมจะได้รับผลกระทบจากการทุ่มตลาด 
ของจีน ทำให้มูลค่าการนำเข้าอลูมิเนียมลดลงไปถึง 20.6%YoY จากการนำเข้าสินค้าอลูมิเนียมราคาถูก 
จากจีนเพิ่มขึ้น กระทบต่อผู้ผลิตในประเทศทำให้การนำเข้าอลูมิเนียมลดลงและส่งผลต่อการผลิตในภาพรวม  
แต่ในปี 2567 มูลค่าการน าเข้าอลูมิเนียมและผลิตภณัฑ์เติบโตขึ้นถึง 23.5%YoY จากฐานต ่า ไปอยู่ท่ี 
5,501.52 ล้านดอลลาร์สหรฐั และในช่วง 2 เดือนแรกของปี 2568 มูลค่าการน าเข้ายงัคงเติบโตได้ดีท่ี 
16.9%YoY โดยส่วนใหญ่น าเข้าจากจีน คิดเป็นสดัส่วนท่ี 32.9% รองลงมา คือ สหรฐัฯ 7.7% และออสเตรเลีย 
6.9% ตามล าดบั เนื่องจากความต้องการใช้อลูมิเนียมในอุตสาหกรรมต่างๆ ภายในประเทศเพิ่มสูงขึ้น โดยเฉพาะ
การนำเข้าวัตถุดิบเพื่อผลิตเป็นผลิตภัณฑ์สำเร็จรูป เช่น ชิ้นส่วนยานยนต์ เครื่องใช้ไฟฟ้า และการขยายตัวของภาค
ก่อสร้าง  
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รปูท่ี 1 มูลค่าการนำเข้าอลูมิเนียมและผลิตภัณฑ์ของไทย  รปูท่ี 2 แหล่งนำเข้าอลูมิเนียมและผลิตภัณฑ์ ปี 2567 

 
  

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัด 

 กระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

 ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัด 

   กระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 
 

สถานการณ์ด้านความต้องการใช้อลมิูเนียมและผลิตภณัฑ ์

• ในด้านความต้องการใช้ อลูมิเนียมและผลิตภัณฑ์ถูกนำไปใช้ในหลากหลายอุตสาหกรรม ทั้งในส่วนของการนำไปใช้
ในการทำโครงสร้างและส่วนประกอบโดยเฉพาะในภาคก่อสร้าง และการใช้ในภาคอุตสาหกรรมหลักๆ ทั้ง
อุตสาหกรรมยานยนต์และอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ โดยหากพิจารณาความต้องการใช้ผลิตภณัฑอ์ลูมิเนียมใน
ภาคการก่อสร้างของไทย พบว่า จากข้อมูลการลงทุนภาคการก่อสร้างของส านักงานสภาพฒันาการ
เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา (ปี 2563-2567) มูลค่าการลงทุนภาคการก่อสร้างของไทย
โดยรวมมีแนวโน้มขยายตัวต่อเน่ืองเฉล่ียราว 1.8% ต่อปี และในปี 2567 การลงทุนภาคการก่อสร้าง
โดยรวมขยายตวัอยู่ท่ี 2.2%YoY ไปอยู่ท่ี 1.41 ล้านล้านบาท จากการเติบโตของมูลค่าการลงทุนก่อสร้างภาครัฐ
เป็นสำคัญ เนื่องจากการเร่งดำเนินโครงการโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ รวมถึงการขยายเส้นทางคมนาคมขนส่ง 
เช่น รถไฟทางคู่ รถไฟความเร็วสูง และทางหลวงแผ่นดินทั่วประเทศ ประกอบกับการเร่งเบิกจ่ายงบลงทุนของ
ภาครัฐหลังจากเกิดความล่าช้าในการจัดทำงบประมาณปี 2567 ที่ช่วยกระตุ้นการก่อสร้างภาครัฐในช่วงครึ่งหลัง 
ของปี ซึ่งผลจากการขยายตัวของการลงทุนก่อสร้างดังกล่าว ทำให้ความต้องการใช้อลูมิเนียมในภาคอุตสาหกรรม
ก่อสร้างเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสำคัญ เนื่องจากอลูมิเนียมเป็นวัสดุหลักที่ใช้ในการผลิตประตู หน้าต่าง โครงสร้างอาคาร 
และส่วนประกอบอื่นๆ ที่เกี่ยวข้องกับโครงการก่อสร้าง 

  
รปูท่ี 3 มูลค่าการลงทุนด้านการก่อสรา้งภาครัฐและเอกชนของไทย 

 

ที่มา : สำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

จีน
32.9%

สหรัฐอเมริกา
7.7%

ออสเตรเลีย
6.9%

มาเลเซีย
6.4%

สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์
5.3%

อื่น ๆ
40.8%
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• สำหรับความต้องการในภาคอุตสาหกรรมหลักๆ มาจากความต้องการจากทั ้งอุตสาหกรรมยานยนต์และ
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ โดยความต้องการใช้อลูมิเนียมในอุตสาหกรรมยานยนต์จะขึ้นอยู่กบัปริมาณการ
ผลิตรถยนต์และความต้องการใช้ช้ินส่วนยานยนต์ โดยจากข้อมูลปริมาณการผลิตรถยนต์ของ 
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  พบว่า ปริมาณการผลิตรถยนต์ของไทย ในปี 2567 ลดลงราว 
19.9%%YoY โดยมีสาเหตุหลกัจากปัจจยัด้านอปุสงค์ท่ีชะลอตวั ทัง้ในประเทศและตลาดส่งออก นอกจากน้ี 
ปัจจัยด้านการอนุมัติสินเชื่อที่เข้มงวดและอัตราดอกเบี้ยในระดับสูงยังเป็นอุปสรรคสำคัญต่อการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภค ส่งผลกระทบต่ออุตสาหกรรมอลูมิเนียมในภาคการผลิตยานยนต์ที่ต้องเผชิญกับคำสั่งซื้อที่ลดลง เน่ืองจาก
อลูมิเนียมมีสัดส่วนการใช้งานสูงในกระบวนการผลิตรถยนต์ ดังนั้นการลดลงของปริมาณการผลิตรถยนต์จึงทำให้
ผู้ผลิตอลูมิเนียมต้องเผชิญกับปัญหากำลังการผลิตล้นตลาด ซึ่งอาจจำเป็นต้องปรับแผนการผลิตหรือชะลอการ
ลงทุนในระยะสั้น อย่างไรก็ตาม ตลาดอลูมิเนียมในอุตสาหกรรมยานยนต์ ยงัได้อานิสงส์จากยอดรถจด
ทะเบียนสะสมของไทยท่ียงัมีแนวโน้มสูงขึ้นเร่ือยๆ สะท้อนถึงโอกาสของตลาดอลูมิเนียมในฝัง่ของการใช้
เพื่อผลิตช้ินส่วนอะไหล่ยานยนต์ทดแทน (REM) ส าหรบัรถยนต์เก่าท่ีมีมากขึ้น 

 

รปูท่ี 4 ปริมาณการผลิตรถยนต์ของไทย  รปูท่ี 5 ยอดรถจดทะเบียนสะสมของไทย 

 
  

ที่มา : สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  ที่มา : กรมการขนส่งทางบก 

 

• ส าหรบัความต้องการอลูมิเนียมในอุตสาหกรรมบรรจุภณัฑ์ อลูมิเนียมถือเป็นวสัดุยอดนิยมในการผลิต
กระป๋อง ฟอยล์ห่อหุ้มอาหาร และบรรจุภณัฑ์อ่ืน โดยจากข้อมูลปริมาณการผลิตกระป๋องของส านักงาน
เศรษฐกิจอุตสาหกรรม พบว่า ในปี 2567 ปริมาณการผลิตประป๋องของไทยขยายตัวอยู่ท่ี 7.0%YoY 
เนื่องจากการฟื้นตัวของการบริโภคภายในประเทศ การกลับมาของนักท่องเที่ยว และการเติบโตของอุตสาหกรรม
อาหารและเครื่องดื่ม สะท้อนถึงความต้องการใช้อลูมิเนียมในการผลิตกระป๋องที่มากขึ้นตามไปด้วย 

 
รปูท่ี 6 ปริมาณการผลิตประป๋องของไทย 

 

ที่มา : สำนักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม 
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Disclaimer: 
ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลท่ีเช่ือถือได้ เพื่อใช้
ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
ความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้
ต้องยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 

สถานการณ์ด้านราคา 
• เมื่อพิจารณาสถานการณ์ด้านราคาอลูมิเนียมในปี 2567 พบว่า ราคาเฉล่ียของอลูมิเนียมในตลาดโลกอยู่ท่ี 

2,419.02 ดอลลารส์หรฐัต่อตนั เพ่ิมขึ้น 7.2%YoY ซ่ึงสะท้อนถึงการฟ้ืนตวัของอปุสงคใ์นตลาดโลก โดยได้รับ
แรงสนับสนุนจากความต้องการในภาคอุตสาหกรรมยานยนต์และพลังงานสะอาด โดยเฉพาะการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า 
ประกอบกับการควบคุมกำลังการผลิตอลูมิเนียมของจีนที่เป็นประเทศผู้ผลิตรายใหญ่ โดยแนวโน้มการเพิ่มขึ้นของ
ราคาดังกล่าวส่งผลบวกต่อผู้จำหน่ายและส่งออก เน่ืองจากสามารถสร้างรายได้และผลกำไรเพิ่มขึ้นจากราคาส่งออก
ที่สูงขึ้น อีกทั้งยังเป็นแรงจูงใจใหผู้้ประกอบการบางรายขยายกำลังการผลิตเพื่อตอบสนองตอ่ความต้องการที่เพิม่ขึน้ 
อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมที่ใช้อลูมิเนียมเป็นวตัถุดิบหลัก เช่น ก่อสร้าง ยานยนต์ และบรรจุภัณฑ์ 
ต้องมีการบริหารความเส่ียงเมื่อต้องเผชิญกับต้นทุนการผลิตที่สูงขึ้น ซึ่งอาจกระทบต่ออัตรากำไรโดยเฉพาะในกรณี
ที่ไม่สามารถส่งผ่านต้นทุนที่เพิ่มขึ้นไปยังผู้บริโภคได้ 

 

รปูท่ี 7 ราคาเฉลี่ยอลูมิเนียมในตลาดโลก 
 

ท่ีมา : World Bank Commodity Price 
 

สถานการณ์ด้านการส่งออก 
• ส าหรบัภาพรวมการส่งออกผลิตภณัฑ์อลูมิเนียม ในปี 2567 เติบโตขึ้นราว 25.7%YoY และ ในช่วง 2 เดือน

แรกของปี 2568 มูลค่าการส่งออกอยู่ท่ี 674.52 ล้านดอลลาร์สหรฐั ขยายตัวถึง 50.3%YoY โดยประเทศ
ปลายทางท่ีไทยส่งออกผลิตภณัฑ์อลูมิเนียมไปมากท่ีสุด ได้แก่ จีน คิดเป็นสดัส่วน 25.2% รองลงมา คือ 
สหรฐัฯ 13.3% และ ญ่ีปุ่ น 11.6% ตามล าดบั ตามการขยายตัวของตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์อลูมิเนียม เนื่องจาก
ความต้องการใช้อลูมิเนียมในอุตสาหกรรมปลายน้ำ อาทิ ยานยนต์ อิเล็กทรอนิกส์ และก่อสร้าง เพิ่มสูงขึ้น ประกอบ
กับผู้ประกอบการไทยมีการพัฒนาคุณภาพสินค้าและเพิ่มกำลังการผลิตอย่างต่อเนื่อง ทำให้สามารถตอบสนอง  
ต่อคำสั่งซื้อจากต่างประเทศได้มากขึ้น 

 

รปูท่ี 8 มูลค่าการส่งออกผลติภัณฑ์อลูมิเนียมของไทย  รปูท่ี 9 ตลาดส่งออกผลิตภัณฑอ์ลูมิเนียม ปี 2567 
 

  

ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัด 
 กระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

 ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สำนักงานปลัด 
   กระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

จีน
25.2%

สหรัฐอเมริกา
13.3%

ญี่ปุ่น
11.6%

อินเดีย
9.0%

เกาหลีใต้
8.2%

อื่น ๆ
32.7%
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Disclaimer: 
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ประกอบการวิเคราะห์ภาวะเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมซึ่งเป็นเอกสารภายในของธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ จำกัด (มหาชน) เท่านั้น ทั้งนี้ธนาคารฯ จะไม่รับผิดชอบ
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แนวโน้มธุรกิจ 

• ธุรกิจอลูมิเนียมมีแนวโน้มเติบโตภายใต้ความท้าทาย โดยคาดว่าปริมาณการน าเข้าอลูมิเนียมและ
ผลิตภณัฑ์เพื่อเป็นวตัถดิุบในการผลิตจะยงัคงเพ่ิมขึ้นตามการเติบโตของอุตสาหกรรมในประเทศ โดย 
เฉพาะในภาคก่อสร้างท่ีได้รบัแรงสนับสนุนจากการเร่งลงทุนในโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ของภาครฐั 
รวมถึงการฟื้นตัวของการบริโภค หนุนให้เกิดการใช้อลูมิเนียมในอุตสาหกรรมต่างๆ เพิ่มมากขึ้น ส าหรบัแนวโน้ม
ด้านราคา คาดยงัคงทรงตวัหรือปรบัเพ่ิมเลก็น้อยจากแรงหนุนของอปุสงคท์ัว่โลก ส่วนการส่งออกคาดยงัคง
ได้อานิสงส์จากความต้องการของตลาดน าเข้าอย่าง จีน และญ่ีปุ่ น ซ่ึงมีสดัส่วนราว 40% ของการส่งออก
ผลิตภณัฑอ์ลูมิเนียมทัง้หมด โดยเฉพาะความต้องการจากจีนเพื่อใช้เป็นส่วนประกอบในการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า 

• อย่างไรกต็าม ธุรกิจอาจยงัเผชิญแรงกดดนัจากยอดผลิตรถยนต์ท่ีหดตวัจากอุปสงค์ชะลอตวัและเง่ือนไข
การให้สินเช่ือท่ีเข้มงวดขึ้น นอกจากน้ี ผู้ผลิตไทยอาจยงัคงได้รบัแรงกดดนัจากการทุ่มตลาดของจีนซึ่งมีการ
ส่งอลูมิเนียมราคาถูกเข้าสู่ตลาดไทยและกดดันผู้ผลิตในประเทศ ขณะท่ีในตลาดส่งออกไทยเผชิญความเส่ียงจาก
มาตรการทางการค้า โดยสหรฐัฯ ได้ประกาศเกบ็ภาษีน าเข้าอะลูมิเนียมจากทุกประเทศรวมถึงไทย โดยปรบั
ขึ้นอตัราภาษีจาก 10% เป็น 25% มีผลบงัคบัใช้ตัง้แต่วนัท่ี 12 มีนาคม 2568 เป็นต้นไป ซึ่งการเพิ่มภาษีนี้ทำให้
ต้นทุนการส่งออกเพิ่มขึ้น และอาจลดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยในตลาดสหรัฐฯ โดยเฉพาะ
ในกลุ่มสินค้าหลัก เช่น แผ่นอะลูมิเนียมบางและฟอยล์อะลูมิเนียม นอกจากนี้ มาตรการดังกล่าวยังสร้างแรงกดดันให้
ผู้ประกอบการต้องหาตลาดใหม่หรือปรับตัวด้วยการลดต้นทุนและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิต 
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