
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: วัชรพันธ์ นิยม 
วันที่ 23 กันยายน 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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สรปุแนวโน้มธรุกิจ 
ISIC : 56454010 การขายจกัรยานยนต์ 

ธุรกิจรถจักรยานยนต์ในระยะ  1 ปีข้างหน้ามีแนวโน้ม 
“Neutral +” โดยเริม่เห็นสญัญาณการฟ้ืนตวัอย่างค่อยเป็นค่อยไป 
สะท้อนจากยอดจ าหน่ายในประเทศทีก่ลบัมาขยายตวั และมูลค่าการ
ส่งออกมแีนวโน้มฟ้ืนตวั ปัจจยัสนับสนุนส าคญัมาจากความต้องการ
ใช้รถจกัรยานยนต์เพื่อการเดนิทางและการประกอบอาชพีที่ยงัอยู่ใน
ระดับสูง โดยเฉพาะกลุ่มรถจักรยานยนต์ขนาดเล็ก  ประกอบกับ
รายได้เกษตรกรที่กลับมาขยายตัว ซึ่งช่วยหนุนก าลังซื้อของกลุ่ม
ผูบ้รโิภคฐานราก นอกจากนี้ ตลาดยงัไดร้บัแรงสนับสนุนจากนโยบาย
ภาครฐัในการส่งเสริมรถจักรยานยนต์ไฟฟ้าผ่านมาตรการ EV 3.5 
การเร่งพฒันาสถานีสบัเปลี่ยนแบตเตอรี่ รวมถงึความต้องการใช้งาน
จากกลุ่มธุรกจิ Food delivery และ Ride-hailing ทีย่งัอยู่ในระดบัสงู 

อย่างไรก็ตาม ภาพรวมตลาดยงัเผชิญแรงกดดันจากหลาย
ปัจจยั ไดแ้ก่ ภาระหนี้ครวัเรอืนทีย่งัทรงตวัในระดบัสงู ส่งผลใหส้ถาบนั
การเงนิยงัคงเข้มงวดในการพิจารณาสนิเชื่อเช่าซื้อรถจักรยานยนต์ 
ประกอบกบัแนวโน้มการก ากบัดูแลธุรกิจเช่าซื้อและลีสซิ่งที่เข้มงวด
มากขึน้ ซึ่งอาจส่งผลต่อการเขา้ถงึสนิเชื่อของผูบ้รโิภคและการฟ้ืนตวั
ของยอดขาย นอกจากนี้ ยงัมคีวามเสีย่งจากปัจจยัภายนอก ทัง้ความ
ไม่แน่นอนจากสงครามการค้าและความขดัแย้งทางภูมริฐัศาสตร์ ซึ่ง
เป็นปัจจยักดดนัต่อการส่งออก รวมถึงการแข่งขนัที่รุนแรงในตลาด
รถจกัรยานยนต์ไฟฟ้าจากผูผ้ลติสญัชาตจินีและแบรนดร์องอื่นๆ ดงันัน้ 
ผูป้ระกอบการจ าหน่ายควรเพิม่สดัส่วนรถจกัรยานยนต์ขนาดเลก็ เจาะ
กลุ่มลูกคา้ทีม่รีายไดส้ม ่าเสมอและบรหิารสนิคา้คงคลงัอย่างระมดัระวงั 
ส่วนผู้ผลิตควรปรับสายการผลิตตามความต้องการของตลาดและ
กระจายตลาดส่งออกใหม้ากขึน้ 

 

ภาพรวมของธรุกิจ 

ในปี 2568 ธุรกิจรถจักรยานยนต์เห็นสญัญาณฟ้ืนตัวจากปีก่อน
หน้า สะท้อนจากปริมาณการผลิตซึ่งอยู่ในระดับ 1.97 ล้านคัน เพิ่มขึ้น 
4.5%YoY และยอดจ าหน่ายในประเทศซึ่งอยู่ที่  1.71 ล้านคัน เพิ่มขึ้น 
1.7%YoY นับเป็นการกลับมาขยายตวัหลังจากที่หดตวัลงในปี 2567 โดย
ส่วนหนึ่งเป็นผลจากความต้องการใช้รถจกัรยานยนต์เพื่อการเดินทางและ
ประกอบอาชพีที่ยงัอยู่ในระดบัสูง โดยเฉพาะในกลุ่มแรงงานรายได้น้อยซึ่ง
ใชร้ถจกัรยานยนต์เป็นพาหนะหลกัในการเดนิทาง และกลุ่มผูป้ระกอบอาชพี
ในธุรกิจบริการขนส่ง Food delivery และ Ride-hailing นอกจากนี้ ค่ายรถ
รายใหญ่ยงัเปิดตวัรถจกัรยานยนต์รุ่นใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มกระบอกสูบไม่
เกิน 125 cc พร้อมจัดโปรโมชัน่และโปรแกรมเงินดาวน์ต ่าควบคู่กับการ
ขยายระยะเวลาผ่อนช าระ เพื่อลดภาระค่างวดต่อเดือนของลูกค้าที่เข้าถึง
สนิเชื่อได้ยาก ส่งผลให้ยอดจ าหน่ายในประเทศเริม่กลับมาขยายตวัอย่าง
ค่อยเป็นค่อยไป อย่างไรกต็าม มลูค่าการส่งออกรถจกัรยานยนต์และชิน้ส่วน
ในปี 2568 ลดลง 2.8%YoY โดยเป็นการหดตวัทีช่ะลอลงจากปี 2567 และต ่า
กว่าอตัราการหดตวัเฉลีย่ (CAGR) ที ่5.5% ต่อปี ในช่วงปี 2563–2568 

 

สถานการณ์ด้านการผลิต จ าหน่าย และส่งออก 

ในช่วง 7 เดอืนแรกของปี 2569 การผลติรถจกัรยานยนต์ปรบัลดลง 
1.4%YoY ขณะที่ยอดจ าหน่ายในประเทศและมูลค่าการส่งออกยงัขยายตวั
ต่อเนื่อง 5.2%YoY และ 5.3%YoY ตามล าดบั ทัง้นี้ ประเมนิว่าตลอดทัง้ปี 
2569 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนต์จะอยู่ที่ 2.04 ล้านคัน ขยายตัว 
3.4%YoY ด้านยอดจ าหน่ายในประเทศอยู่ที่  1.89 ล้านคัน ขยายตัว 
10.7%YoY โดยได้แรงหนุนจากความต้องการในกลุ่มรถจกัรยานยนต์ขนาด
เล็กไม่เกิน 125 cc ที่ย ังขยายตัวได้ต่อเนื่ อง ส่วนมูลค่าการส่ งออก
รถจักรยานยนต์และชิ้นส่วนคาดว่าจะอยู่ที่ 71.7 พันล้านบาท เพิ่มขึ้น 
7.8%YoY โดยได้แรงหนุนจากตลาดสหภาพยุโรปซึ่งมสีดัส่วนสูงที่สุด และ
ตลาดอาเซยีนทีย่งัขยายตวัต่อเนื่อง 

รปูท่ี 1 ปริมาณการผลิตรถจักรยานยนต์สำเร็จรูปของประเทศไทย (ล้านคัน) 

   

รปูท่ี 2 ยอดจำหน่ายรถจักรยานยนต์ภายในประเทศ (ล้านคัน) 

 
รปูท่ี 3 มูลค่าส่งออกรถจักรยานยนต์และชิ้นส่วนของประเทศไทย (พันล้านบาท) 

 
ที่มา: วิจัยธุรกิจ บมจ. ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ ประมวลผลและคาดการณ์จากข้อมูลของ 
สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
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วันที่ 23 กันยายน 2569 
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ตลาดรถจกัรยานยนต์ในประเทศและต่างประเทศ 

รถจกัรยานยนต์กลุ่มกระบอกสบูไม่เกนิ 125 cc ยงัคงครองส่วนแบ่ง
ตลาดในประเทศไทยสูงสุดที่ 77.5% ในปี 2568 รองมาคอืกลุ่ม 126-250 cc 
ที่ 16.7% และกลุ่ม 251 cc ขึ้นไปที่ 5.8% ตามล าดบั ส่วนในช่วง 7 เดือน
แรกของปี 2569 โครงสร้างตลาดไม่ได้เปลี่ยนแปลงอย่างมนีัยส าคญั โดย
รถจกัรยานยนต์ไฟฟ้า (BEV) ซึ่งเริม่รายงานในปี 2569 มสีดัส่วนที่ 1.5% 
ทัง้นี้ ในปี 2568 และช่วง 7 เดือนแรกของปี 2569 รถจักรยานยนต์กลุ่ม
กระบอกสูบไม่เกิน 125 cc มยีอดขายขยายตวัอย่างต่อเนื่องที่ 3.6%YoY 
และ 4.7%YoY ตามล าดบั ส่วนกลุ่ม 126-250 cc มยีอดขายหดตวั 6.3%YoY 
ในปี 2568 ก่อนทรงตวั โดยลดลงเล็กน้อย 0.03%YoY ในช่วง 7 เดอืนแรก
ของปี 2569 ขณะทีก่ลุ่ม 251 cc ขึน้ไป แมข้ยายตวัได ้2.0%YoY ในปี 2568 
แต่กลับมาหดตัวเล็กน้อยในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2569 ที่ 0.3%YoY 
สะท้อนว่าการฟ้ืนตวัของตลาดยงักระจุกตวัอยู่ในกลุ่มรถจกัรยานยนต์ขนาด
เลก็เป็นหลกั ขณะทีก่ลุ่มขนาดกลางขึน้ไปยงัฟ้ืนตวัไดไ้ม่เตม็ที ่

ตารางท่ี 1 ยอดจำหน่ายรถจักรยานยนต์ภายในประเทศ จำแนกตามขนาดรถ 
 

ขนาดรถ 
จ านวน (คนั) สดัส่วน (%) %YoY 

2568 7M69 2568 7M69 2568 7M69 
ไม่เกิน 125 cc 1,326,621 851,378 77.5  77.0  3.6  4.7  
126–250 cc 285,258 174,760 16.7  15.8  -6.3  -0.03  
251 cc ข้ึนไป 99,967 62,135 5.8  5.6  2.0  -0.3  
BEV* - 16,881 n.a. 1.5  n.a. n.a. 

รวม 1,711,846 1,105,154 100.0  100.0  1.7  5.2  
 

หมายเหตุ: *สอท. เริ่มแยกยอดจำหน่าย BEV ในปี 256  

ตารางท่ี 2 มูลค่าส่งออกรถจักรยานยนตแ์ละชิ้นส่วน จำแนกตามรายการสง่ออก 
 

รายการ 
ส่งออก 

มูลค่า (ลา้นบาท) สดัส่วน (%) %YoY 
2568 7M69 2568 7M69 2568 7M69 

CBU & CKD 61,596  38,153.7  92.5  91.2  -3.7  3.2  
OEM & Parts 2,333  1,897.4  3.5  4.5  -7.5  45.4  
Spare Parts 2,650  1,797.4  4.0  4.3  34.3  21.4  

รวม 66,579  41,848.6  100.0  100.0  -2.8  5.3  
 

ที่มา: สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 

ด้านโครงสร้างการส่งออกรถจักรยานยนต์และชิ้นส่วนของไทย 
พบว่า ส่วนใหญ่ยงัเป็นการส่งออกรถจกัรยานยนต์ส าเรจ็รปูและชุดประกอบ 
(CBU & CKD) คดิเป็นมูลค่ากว่า 61,596 ล้านบาท ในปี 2568 หรอื 92.5% 
ของมลูค่าการส่งออกรวม รองลงมาคอืการส่งออกอะไหล่ทดแทนที่ใชส้ าหรบั
ซ่อมแซม (Spare Parts) มีสดัส่วน 4.0% และชิ้นส่วนหรืออุปกรณ์ที่ผลิต
ส าหรบัแบรนด์เจ้าของรถจักรยานยนต์ (OEM & Parts) มีสดัส่วน 3.5% 
ตามล าดบั โดยในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2569 การส่งออกปรับตัวดีขึ้นใน
ทุกรายการ โดย Spare Parts ขยายตัวได้ต่อเนื่องจากปี 2568 ที่ 21.4%YoY 
ด้าน CBU & CKD และ OEM & Parts กลับมาขยายตัวที ่  .2%YoY และ 
 5. %YoY ตามลำดับ หลังจากหดตัวในปี 256  ทั้งนี้ การส่งออกโดยรวม
ขยายตัวได้เพียง 5. %YoY เนื่องจาก CBU & CKD ซึ่งมีสัดส่วนถึง   .2% 
ยังขยายตัวได้ไม่มากนัก 

 ในช่วง 7 เดือนแรกของปี 2569 ตลาดส่งออกรถจักรยานยนต์ที่
สำคัญของไทย (ไม่รวมชิ้นส่วนและอะไหล่) คือสหภาพยุโรป คิดเป็น 
37.2% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด รองลงมาคือสหรัฐฯ 18.3% และ
อาเซียน 13.2% สะท้อนว่าโครงสร้างตลาดส่งออกของไทยกระจุกตัวอยู่ใน
สองตลาดหลักคือ สหภาพยุโรปและสหรัฐฯ ซึ่งรวมกันคิดเป็นสัดส่วนกว่า
ครึ่งหนึ่งของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด และเมื่อพิจารณาอัตราการเติบโต 
ตลาดที่ขยายตัวสูงสุดคืออาเซียน 51.7%YoY ตามมาด้วยออสเตรเลีย 
17.8%YoY และสหภาพยุโรป 16.3%YoY ส่วนตลาดที ่หดตัวคือญี ่ปุ่น 
14.8%YoY และสหรัฐฯ 5.6%YoY โดยการหดตัวของตลาดสหรัฐฯ เป็นผล
จากฐานที่สูงในปีก่อนหน้า หลังจากขยายตัวติดต่อกันในปี 2567 และ 
2568 ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลจากการนำเข้าที่เร่งขึ้นในช่วงดังกล่าว  

รปูท่ี 4 ตลาดส่งออกรถจักรยานยนตห์ลักของประเทศไทย 7 เดือนแรกปี 2569 

 
ที่มา: กระทรวงพาณิชย์ 

ยอดการจดทะเบียนรถจกัรยานยนต์ใหม่ 

ยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ใหม่ (ป้ายแดง) ทั ่วประเทศในปี 
2568 อยู่ที่ 1.74 ล้านคัน เพิ่มขึ้น 1.6%YoY โดยกรุงเทพฯ-ปริมณฑล และ
ภาคตะวันออก มียอดจดทะเบียนขยายตัวสูงกว่าภูมิภาคอื่นที่ 4.5%YoY และ 
5.2%YoY ตามลำดับ ส ่วนภาคใต ้และภาคเหน ือหดต ัว 3.0%YoY และ 
1.6%YoY สำหรับในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2569 มียอดจดทะเบียนอยู่ที่ 1.26 
ล้านคัน ขยายตัว 5.6%YoY โดยขยายตัวได้ในทุกภูมิภาค นำโดยภาคกลาง 
9.2%YoY ภาคใต ้  8.0%YoY และภาคตะว ันออก 7.3%YoY ส ่วนภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือซึ ่งมีส ัดส่วนสูงเป็นอันดับสอง ขยายตัวต่ำสุดที่  
2.5%YoY ท่ามกลางกำลังซื้อของครัวเรือนภาคเกษตรที่ยังฟื้นตัวอย่างจำกัด  

ตารางท่ี 3 ยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ใหม่ (ป้ายแดง) จำแนกรายพื้นท่ี  
 

พื้นท่ี 
จ านวน (คนั) สดัส่วน (%) %YoY 

2568 8M69 2568 8M69 2568 8M69 
กรุงเทพฯ-ปรมิณฑล 500,353 360,964 28.8  28.6  4.5  6.1  
ภาคอีสาน 390,858 278,931 22.5  22.1  1.0  2.5  
ภาคใต ้ 255,504 192,849 14.7  15.3  -3.0  8.0  
ภาคตะวันออก 229,106 167,697 13.2  13.3  5.2  7.3  
ภาคเหนือ 217,273 158,358 12.5  12.5  -1.6  4.5  
ภาคกลาง 71,233 53,042 4.1  4.2  0.2  9.2  
ภาคตะวันตก 72,028 51,661 4.1  4.1  2.7  5.6  

รวม 1,736,355 1,263,502 100.0  100.0  1.6  5.6  
 

ที่มา: กรมการขนส่งทางบก 
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สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: วัชรพันธ์ นิยม 
วันที่ 23 กันยายน 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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  ด้านส่วนแบ่งตลาดของค่ายรถจักรยานยนต์ พบว่าในปี 256  
ฮอนด้าครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดที่   . % ของยอดจดทะเบียนใหม่ ตามมา
ด้วยยามาฮ่า   . % และเวสป้า  . % ตามลำดับ ขณะที่ซอนเทสและเดโก้ 
ขึ้นมาครองอันดับที่   และ 5 แทนที่จีพีเอ็กซ์ และแลม เบรตต้า ซึ่งมียอดจด
ทะเบียนลดลงต่อเนื่อง สำหรับในช่วง   เดือนแรกของปี 256  ยามาฮ่ามียอด
จดทะเบียนขยายตัว   . %YoY ส่งผลให้ส่วนแบ่งตลาดเพิ่มขึ้นเป็น  5.5% 
ขณะที่ฮอนด้ามียอดจดทะเบียนเพิ่มขึ้น  . %YoY แต่ส่วนแบ่งตลาดลดลง
เหลือ   . % ด้านซอนเทสขยับขึ้นมาอยู่ในอันดับ   แทนเวสป้า หลังยอดจด
ทะเบียนขยายตัวสูงถึง  5.5%YoY ต่อเนื่องจากปี 256  ส่วนเวสป้ามียอดจด
ทะเบียนหดตัว 5.5%YoY และหดตัวต่อเนื่องเป็นปีที่สี่ สะท้อนถึงการแข่งขัน
ที ่ร ุนแรงขึ ้นในตลาดสกู ๊ตเตอร์ระดับกลาง ประกอบกับราคาจำหน่ายที่
ค่อนข้างสูง ท่ามกลางกำลังซื้อของผู้บริโภคที่ยังฟื้นตัวอย่างจำกัด 

ทั้งนี้ รัฐบาลมีมาตรการจูงใจให้ประชาชนและภาคเอกชนหันมาใช้
รถจักรยานยนต์ไฟฟ้ามากขึ้น ภายใต้มาตรการ EV  .5 ซึ่งให้เงินอุดหนุน
สูงสุด   ,    บาทต่อคัน ปรับลดลงจากมาตรการ EV  .  ที่สิ้นสุดลงเมื่อ
วันที่    ธันวาคม 256  ซึ่งให้เงินอุดหนุนสูงสุด   ,    บาทต่อคัน โดยใน
ปี 256  ยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ไฟฟ้าใหม่ (ป้ายแดง) อยู่ที่ 2 ,    
คัน คิดเป็นสัดส่วน  . % ของยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ใหม่ทั้งหมด 
หดตัว  . %YoY หลังจากขยายตัวสูงในปีก่อนหน้า โดยได้รับแรงกดดันจาก
ภาระหนี้ครัวเรือนที่อยู่ในระดับสูง ทำให้สถาบันการเงินเข้มงวดในการให้
สินเชื่อมากขึ้น ประกอบกับข้อจำกัดด้านโครงสร้างพื้นฐาน จุดชาร์จ ระยะ
ทางการใช้งาน และมูลค่าขายต่อที่อาจยังไม่ตอบโจทย์ผู้ใช้งานบางกลุ่ม 

อย่างไรก็ตาม ตลาดรถจักรยานยนต์ไฟฟ้ากลับมาขยายตัวในปี 256  
โดยในช่วง   เดือนแรกมียอดจดทะเบียน   ,25  คัน ขยายตัว   . %YoY 
และมีสัดส่วนอยู่ที่  .5% ของยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ใหม่ทั้งหมด 
โดยค่ายที่ขยายตัวสูง ได้แก่ ยาเดีย (Yadea) ซึ่งเพิ่มขึ้นจาก  5 คันในปี 256  
เป็น 2, 2  คัน ในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2569 ครองส่วนแบ่ง   .5% ตาม
ด้วยมดยักษ์ (Modyak) ค่ายรถสัญชาติไทย และฮอนด้า ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นการ
ขยายตัวจากฐานต่ำในช่วงเดียวกันของปีก่อน ด้านอีเอ็ม (EM) ขึ้นเป็นผู้นำ
ตลาดด้วยส่วนแบ่ง 2 . % จากยอดจดทะเบียนที่ขยายตัว   . %YoY แทนที่
เด โก้ซึ่งเคยครองส่วนแบ่งสูงสุด   . % ในปี 256  แต่หดตัว 2 . %YoY 
ในช่วง 8 เดือนแรกปี 2569 ทำให้ส่วนแบ่งลดลงเหลือ   .6% สะท้อนว่าตลาด
รถจักรยานยนต์ไฟฟ้ายังมีความผันผวนสูงและยังไม่มีผู้ครองตลาดที่ชัดเจน 

ตารางท่ี 4 ยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ใหม่ (ป้ายแดง) จำแนกตามค่ายรถ  
 

ค่ายรถ 
จ านวน (คนั) สดัส่วน (%) %YoY 

2568 8M69 2568 8M69 2568 8M69 
1. HONDA 1,403,475 998,992 80.8  79.1  1.7  3.3  
2. YAMAHA 240,509 195,270 13.9  15.5  3.8  18.1  
3. ZONTES 11,780 16,274 0.7  1.3  359.8  75.5  
4. VESPA 23,489 15,039 1.4  1.2  -13.1  -5.5  
5. EM 5,644 4,780 0.3  0.4  15.6  38.3  
อ่ืน ๆ 51,458 33,147 3.0  2.6  -18.3  -6.9  

รวม 1,736,355 1,263,502 100.0  100.0  1.6  5.6  
 

ที่มา: กรมการขนส่งทางบก 

 

ตารางท่ี 5 ยอดจดทะเบียนรถจักรยานยนต์ไฟฟ้าใหม่ (ป้ายแดง) 5 อันดับแรก 
 

ค่ายรถ 
จ านวน (คนั) สดัส่วน ( ) %YoY 

2568 8M69 2568 8M69 2568 8M69 
1. EM 5,644 4,780 23.5 24.8 15.6 38.3 
2. DECO 8,185 3,784 34.1 19.6 37.2 -20.9 
3. YADEA 35 2,027 0.1 10.5 n.a. n.a. 
4. HONDA 500 1,453 2.1 7.5 150.0 231.0 
5. MODYAK 1,028 1,276 4.3 6.6 293.9 234.9 
อ่ืน ๆ 8,579 5,937 35.8 30.8 -37.3 3.3 

รวม 23,971 19,257 100.0 100.0 -4.1 30.1 
 

ที่มา: กรมการขนส่งทางบก 

สถานการณ์ด้านรายได้เกษตรกร 

ครัวเรือนภาคเกษตรเป็นกลุ ่มผู ้ซ ื ้อรถจักรยานยนต์ที ่สำคัญ 
รายได้เกษตรกรจึงเป็นตัวแปรที ่ม ีผลต่อยอดจำหน่ายในประเทศ 
โดยเฉพาะในพื้นที่ต่างจังหวัด หากพิจารณาจากดัชนีรายได้เกษตรกร 
พบว่าเดือนกรกฎาคม 2569 อยู ่ที ่ระดับ 196.34 เพิ ่มขึ ้น 10.0%YoY 
นับเป็นการขยายตัวต่อเนื่องเป็นเดือนที่ห้า หลังจากเริ่มกลับมาเป็นบวก
ครั้งแรกในเดือนมีนาคม 2569 ซึ่งเป็นผลจากราคาสินค้าเกษตรที่ปรับตัว
เพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า เช่น มันสำปะหลัง ปาล์มน้ำมัน และ
ยางพารา ประกอบกับผลผลิตสินค้าเกษตรบางชนิดมีปริมาณออกสู่ตลาด
เพิ่มขึ้น ได้แก่ สุกร ทุเรียน และสับปะรด 

ทั้งนี้ การเพิ่มขึ้นของดัชนีรายได้เกษตรกรสะท้อนว่ากำลังซื้อของ
ผู้บริโภคฐานรากมีโอกาสฟื้นตัวในปี 2569 ซึ่งจะช่วยหนุนยอดจำหน่าย
รถจักรยานยนต์ในประเทศ อย่างไรก็ตาม การขยายตัวตั ้งแต่เดือน
พฤษภาคม 2569 มาจากด้านราคาเป็นหลัก ขณะที่ดัชนีผลผลิตหดตัว
เล็กน้อยทุกเดือน รายได้ที่ฟื้นตัวจึงยังอ่อนไหวต่อความผันผวนของราคา
สินค้าเกษตร ประกอบกับในปี 2569 เกษตรกรอาจเผชิญความเสี่ยงจาก
ปัญหาภัยแล้ง และแรงกดดันด้านต้นทุนการผลิต ทั ้งราคาปุ ๋ยเคมี 
เชื้อเพลิงและพลังงานที่อยู่ในระดับสูง ซึ่งเป็นปัจจัยที่อาจจำกัดการฟื้นตัว
ของรายได้เกษตรกร และทำให้ยอดจำหน่ายรถจักรยานยนต์ในภาค
เกษตรขยายตัวได้อย่างจำกัด 

รปูท่ี 5 อัตราการเปลี่ยนแปลงดัชนีรายได้เกษตรกร รายเดือน 

 
ที่มา: สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร 

 

   

   

 

  

  

ม.
ค.
  
 

ก.
พ.
  
 

มี.
ค.
  
 

เม
.ย
.  

 
พ.
ค.
  
 

มิ.
ย.
  
 

ก.
ค.
  
 

ส.ค
.  

 
ก.
ย.
  
 

ต.
ค.
  
 

พ.
ย.
  
 

ธ.
ค.
  
 

ม.
ค.
  
 

ก.
พ.
  
 

มี.
ค.
  
 

%   

พ.
ค.
  
 

มิ.
ย.
  
 

ก.
ค.
  
 

ส.ค
.  

 
ก.
ย.
  
 

ต.
ค.
  
 

พ.
ย.
  
 

ธ.
ค.
  
 

ม.
ค.
  
 

ก.
พ.
  
 

มี.
ค.
  
 

เม
.ย
.  
 

พ.
ค.
  
 

มิ.
ย.
  
 

ก.
ค.
  
 

เม
.ย
.  

 

ดัชนีรายได้เกษตรกร ดัชนีผลผลิต ดัชนีราคา



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: วัชรพันธ์ นิยม 
วันที่ 23 กันยายน 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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แนวโน้มการเติบโตของธรุกิจ 

ธุรกิจรถจักรยานยนต์ไทยในระยะ 1 ปีข้างหน้า มีแนวโน้มฟ้ืน
ตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไป โดยได้รบัแรงหนุนหลักจากความต้องการใช้
รถจักรยานยนต์เพื่อการเดินทางและประกอบอาชีพที่ยงัอยู่ในระดับสูง 
รวมถึงสญัญาณรายได้ของกลุ่มเกษตรกรที่เริม่ฟ้ืนตวั ซึ่งจะช่วยให้ยอด
จ าหน่ายในประเทศ โดยเฉพาะกลุ่มรถจักรยานยนต์ขนาดเล็กไม่เกิน 
125 cc ยงัขยายตวัได ้ประกอบกบัค าสัง่ซื้อจากตลาดส่งออกหลกัที่กลบัมา
เพิม่ขึน้ โดยเฉพาะสหภาพยุโรปและอาเซยีน ซึ่งช่วยสนับสนุนการส่งออก
รถจกัรยานยนต์และชิน้ส่วนของไทยใหก้ลบัมาขยายตวัได้ 

ด้านนโยบายภาครฐั มาตรการ EV 3.5 และการเร่งพฒันาสถานี
สับเปลี่ยนแบตเตอรี่ส าหรบัรถจักรยานยนต์ไฟฟ้า (Battery Swapping 
Station) ตามนโยบาย 30@30 ซึ่งมุ่งเป้าผลติยานยนต์ที่ปล่อยมลพษิเป็น
ศูนย์ให้ได้ 30% ของปริมาณการผลิตยานยนต์ทัง้หมดภายในปี 2573 
รวมถงึโครงการส่งเสรมิการเปลี่ยนมาใช้รถจกัรยานยนต์ไฟฟ้า เป็นปัจจยั
สนับสนุนการเตบิโตของตลาดรถจกัรยานยนต์ไฟฟ้าในระยะกลางถึงยาว 
ประกอบกบัความผนัผวนของราคาพลงังานจากความขดัแยง้ในตะวนัออก
กลาง ที่จะจูงใจใหผู้บ้รโิภคและผูป้ระกอบการ SMEs หนัมาใช้ยานยนต์ที่
ใช้เชื้อเพลิงทางเลือกมากขึ้น นอกจากนี้ ความต้องการใช้งานจากกลุ่ม
ธุ รกิจ  Food delivery และ Ride-hailing ที่ ย ังอยู่ ในระดับสูง  รวมถึง
พฤตกิรรมของคนเมอืงบางกลุ่มที่ซื้อรถจกัรยานยนต์เป็นรถคนัที่สองเพื่อ
ใช้ในช่วงเวลาเร่งด่วนหรอืในพื้นที่ที่มกีารจราจรหนาแน่น เป็นอกีปัจจยัที่
ช่วยสนับสนุนการฟ้ืนตวัของธุรกจิ 

อย่างไรก็ตาม ธุรกิจยงัเผชิญแรงกดดันจากหลายปัจจัย ได้แก่ 
ภาระหนี้ครวัเรอืนทีย่งัอยู่ในระดบัสงู ซึง่ท าใหส้ถาบนัการเงนิยงัคงเข้มงวด
ในการปล่อยสนิเชื่อเช่าซื้อรถจกัรยานยนต์ โดยเฉพาะในกลุ่มผู้มรีายได้
น้อย ประกอบกบัแนวโน้มการก ากบัดูแลธุรกจิเช่าซื้อและลสีซิ่งที่เข้มงวด
มากขึน้ ซึ่งจ ากดัทัง้การเขา้ถงึสนิเชื่อของผูบ้รโิภคกลุ่มเปราะบางและการ
ฟ้ืนตวัของยอดขาย นอกจากนี้ ยงัมปัีจจยักดดนัอื่น อาท ิความไม่แน่นอน
ของเศรษฐกจิโลก สงครามการคา้ และความเสีย่งด้านภูมริฐัศาสตร ์ซึง่อาจ
กระทบต่อการส่งออกและการฟ้ืนตวัของเศรษฐกิจไทยและประเทศคู่ค้า 
รวมถึงการแข่งขันที่รุนแรงขึ้นจากผู้ผลิตรถจักรยานยนต์สัญชาติจีน 
โดยเฉพาะในกลุ่มรถจกัรยานยนต์ไฟฟ้า 

ทัง้นี้ ผูป้ระกอบการจ าหน่ายควรปรบัสดัส่วนสนิคา้ใหส้อดคล้อง
กับทิศทางตลาด เจาะกลุ่มลูกค้าที่ซื้อเพื่อประกอบอาชีพซึ่งมีรายได้
สม ่าเสมอ และบริหารสินค้าคงคลังอย่างระมดัระวงั ส่วนผู้ที่จ าหน่าย
รถจักรยานยนต์ไฟฟ้าควรกระจายแบรนด์เพื่อลดความเสี่ยงจากการ
เปลีย่นแปลงส่วนแบ่งตลาด ดา้นผูผ้ลติควรปรบัสายการผลติใหส้อดคล้อง
กบัความต้องการของตลาด กระจายตลาดส่งออกเพื่อลดการพึง่พาตลาด
ใดตลาดหนึ่งมากเกนิไป ควบคู่กบัการเตรยีมรบัการแข่งขนัด้านราคาจาก
ผูผ้ลติสญัชาตจินี 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สายงานวิจัยธุรกิจ  
ผู้วิเคราะห์: วัชรพันธ์ นิยม 
วันที่ 23 กันยายน 2569 

ข้อมูล บทวิเคราะห์ และการแสดงความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏอยู่ในรายงานฉบับนี้ ได้จัดทำขึ้นบนพื้นฐานของแหล่งข้อมูลที่ได้รับมาจากแหล่งข้อมูลที่เช่ือถือได้ ธนาคารแลนด์ แอนด์ เฮ้าส์ 
จำกัด (มหาชน) จะไม่รับผิดชอบความเสียหายใดๆ ทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดการณ์ และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะ
นำไปใช้ต้องยอมรับความเสี่ยงและความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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