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ความเสียหายใดๆทั้งปวงที่เกิดขึ้นจากการนำข้อมูล บทวิเคราะห์ การคาดหมาย และความคิดเห็นต่างๆ ที่ปรากฏในรายงานฉบับนี้ไปใช้ โดยผู้ที่ประสงค์จะนำไปใช้ต้อง
ยอมรับความเสี่ยง และความเสียหายที่อาจเกิดขึ้นเองโดยลำพัง 
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ภำพรวมธรุกิจน ้ำด่ืม น ้ำแร่ และเครื่องด่ืม Functional Drink 

• ธรุกิจน ้ำด่ืม 
ในปี 2565 พฤติกรรมกำรซ้ือน ้ำดื่มบรรจุขวดฟ้ืนตวัอย่ำงเหน็ได้ชดัจำกท่ีลดลงอย่ำงมำกในช่วง 2 ปีก่อนหน้ำ และ

ด้วยวิถีชีวิตท่ีกลบัเข้ำสู่ภำวะปกติ ประชำชนเร่ิมออกเดินทำงและใช้ชีวิตนอกบ้ำนมำกขึ้น ท ำให้ควำมต้องกำรน ้ำดื่ม

บรรจุขวดมำกขึ้นตำมล ำดบั โดยเฉพาะน้ำดื่มบรรจุขวดขนาดเล็กที่สามารถพกพาได้เพื่อการอุปโภคบริโภคในขณะเดินทาง 

ทำให้เร่งการเติบโตของปริมาณการขายน้ำดื่มบรรจุขวดให้เพิ่มขึ้นถึง 5.5%YoY โดยประเภทของน้ำดื่มที่ได้รับความนิยม 

มากที่สุด คือ น้ำดื่มบรรจุขวดแบบไม่อัดลม (Still Bottled Water) ที่มีสัดส่วนสูงถึง 87.9% รองลงมา คือ น้ำอัดลมบรรจุขวด 

(Carbonated Bottled Water) สัดส่วน 8.7% และน้ำดื่มผสมวิตามิน (Functional Bottled Water) สัดส่วน 3.3% ซึ่งกำลังได้รับ

ความสนใจจากผู้บริโภคเป็นพิเศษและมีการเติบโตสูงจากปีก่อนถึง 19.4%YoY 
 
รปูท่ี 1 ปริมาณการขายน้ำดื่มบรรจุขวด 

 

ท่ีมา : Euromonitor  
 

ผู้ผลิตน ้ ำดื่มบรรจุขวดในประเทศท่ียังคงครอง

ต ำแหน่งน ้ำดื่มบรรจุขวดท่ีได้รบัควำมนิยม 2 อนัดบัแรก 

ในปี 2565 คือ บริษัท บุญรอดบริวเวอร่ี จ ำกดั ผู้ผลิตน ้ำดื่ม

สิงห์ ท่ีมีส่วนแบ่งตลำดอยู่ ท่ี  20% รองลงมำ คือ บริษัท  

เสริมสุข จ ำกัด ผู้ผลิตน ้ ำดื่มคริสตัลท่ีมีส่วนแบ่งตลำด 

อยู่ท่ี 19% ด้วยความคุ้นเคยของผู้บริโภค รวมถึงปัจจัยราคา 

ที่สามารถแข่งขันได้ อย่างไรก็ตาม การพัฒนาผลิตภ ัณฑ์  

และนวัตกรรมใหม่ๆ ยังคงเป็นความท้าทายสำคัญที่บริษทัต่างๆ 

ในอุตสาหกรรมน้ำด่ืมบรรจุขวดต้องเผชิญ ในขณะเดียวกันผู้ผลิต

น้ำดื่มบรรจุขวดรายอื่นยังออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่เพื ่อดึงดูด

ความสนใจ และใชบ้รรจุภัณฑ์ที่คำนึงถึงความยั่งยืนมากขึ้น 

รปูท่ี 2 ส่วนแบ่งการตลาดของผู้ผลติน้ำดื่มบรรจุขวด 

 

ท่ีมา : Euromonitor 
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• ธรุกิจน ้ำแร่ 
 

รปูท่ี 3 มูลค่าตลาดน้ำแร่ ธุรกิจน ้ำแร่เร่ิมชะลอตวัด้วยมูลค่ำตลำดในปี 2565 

ท่ีลดลงจำกปี 2564 ประมำณ 0.2%YoY ประกอบกับราคา

ที่สูงยังคงเป็นความท้าทายหลักสำหรับน้ำแร่ธรรมชาติบรรจุ

ขวดที ่แม้จะมีคุณภาพที่ดีกว่าและมีประโยชน์ต่อสุขภาพ  

แต่การเข้ามามีบทบาทของน้ำดื ่มผสมวิตามิน (Functional 

Water) ที ่ เป ็นทางเล ือกให้ก ับผู ้บร ิโภคที ่มองหาน ้ำ ด่ืม 

เพื่อสุขภาพที่ให้คุณค่ามากกว่าน้ำดื่มทั่วไป เนื่องจากน้ำด่ืม

ผสมวิตามินมีราคาจำหน่ายสูงกว่าน้ำแร่ไม่มากนัก แต่ 

ในขณะเดียวกันบริษัทผู้ผลิตน้ำแร่ยังมีความพยายามทำให้

กลุ่มผู้บริโภคที่มีกำลังซื้อไม่มาก สามารถเข้าถึงผลิตภัณฑ์ได้

ด้วยการปรับราคาจำหน่ายให้ย่อมเยา 

ส ำหรบัแบรนด์น ้ำแร่ท่ีเติบโตต่อเน่ืองมำกท่ีสุดใน

ตลำดปี 2565 ท่ีผ่ำนมำ ได้แก่ แบรนด์น ้ำแร่เพอรร์่ำ จำก

บริษทั บุญรอดเทรดด้ิง จ ำกดั ซึ่งเป็นผู้นำตลาดน้ำแร่ 3 ปี

ติดต่อกัน ด้วยการสร้างกลยุทธท์างการตลาดอย่างต่อเน่ือง  

 

ท่ีมา : Marketeer 

 

• ธรุกิจเครื่องด่ืม Functional Drink 

 

ส ำหรบัเคร่ืองดื่มเสริมอำหำร (Functional Drink) หำก

พิจำรณำตลำดน ้ำผสมวิตำมินหรือวิตำมินวอเตอร ์ภำยใน 

ประเทศ ปี 2564 มีมูลค่ำอยู่ท่ีรำว 2.4 พันล้ำนบำท โดยมี

วิตอะเดย์ เป็นผู ้นำตลาด ครองส่วนแบ่งการตลาดที ่ 35% 

รองลงมาคือ ยันฮี 32% และ บลู 9% ซึ่งธุรกิจ Functional Drink 

แบบเข้มข้น (Functional Drink Concentrate) กลุ ่มที ่เน้นทาง 

ด้านสุขภาพ ธุรกิจมีการแข่งขันอย่างรุนแรง และมีคู ่แข่งที ่มี  

การนำเสนอสินค้าที ่คล้ายกัน ทำให้ลูกค้ามีความจงรักภักดี 

ต่อแบรนด์น้อย และจะมีแนวโน้มตัดสินใจซื้อเมื่อเห็นว่ามีความ

คุ้มค่ามากกว่า 

รปูท่ี 4 ส่วนแบ่งการตลาดเครื่องด่ืมวิตามินวอเตอร์ ปี 2564 

 

ท่ีมา : อ้างอิงข้อมูลจาก Nielsen IQ, Retail Index ก.พ. 2565 
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แนวโน้มธรุกิจน ้ำด่ืม น ้ำแร่ และเคร่ืองด่ืม Functional Drink ของไทย 
ส ำหรบัทิศทำงธุรกิจน ้ำดื่ม ทัง้น ้ำดื่มบรรจุขวดระดบัพรีเมี่ยม รวมถึงหมวดหมู่ น ้ำอดัลม น ้ำแร่ธรรมชำติบรรจุ

ขวด ยงัคงมีแนวโน้มเติบโตได้ดีจำกกำรบริโภคในประเทศท่ีเพ่ิมขึ้นและแรงหนุนของกำรท่องเท่ียวขำเข้ำประเทศ 

จำกนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ สำหรับตลาดน้ำแร่คาดการณ์ว่าจะทรงตัวเมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา แม้ว่าประชาชนออกไปใช้ชีวิต

นอกบ้านมากขึ้น และตลาดน้ำแร่ยังคงมีความท้าทายจากการแข่งขันของน้ำดื่มผสมวิตามิน (Functional Water) ที่เข้ามาเป็น

ทางเลือกให้กับผู้บริโภคที่มองหาเครื่องด่ืมเพ่ือสุขภาพ เน่ืองจากผู้บริโภคบางกลุ่มมองว่าน้ำด่ืมผสมวิตามินให้คุณค่าด้านสุขภาพ

ที่มากกว่าน้ำแร่ที่มีเพียงแร่ธาตุเป็นส่วนประกอบเท่านั้น 

อย่ำงไรกต็ำม แม้ว่ำตลำดเคร่ืองดื่มเสริมอำหำร (Functional Drink) ของไทยจะได้รบัแรงหนุนจำกทัง้เศรษฐกิจ

ท่ีทยอยฟ้ืนตัวขึ้น และกำรเปิดเมืองท่ีจะส่งผลให้มีกำรจบัจ่ำยสินค้ำอุปโภคบริโภคสูงขึ้น แต่ตลำดเคร่ืองดื่มเสริม

อำหำร โดยเฉพำะกลุ่มท่ีเน้นด้ำนควำมงำมอำจเป็นกลุ่มท่ีผู้บริโภคชะลอกำรซ้ือไปก่อน เน่ืองจากมองเป็นสินค้าฟุ่มเฟือย

หรือเกินความจำเป็นในภาวะที่เศรษฐกิจพึ่งฟื้นตัวและยังต้องระมัดระวังการใช้จ่าย  แต่กลุ่มที่คาดว่าน่าจะยังเติบโตได้ดีจะเป็น

กลุ ่มเครื ่องดื ่มผสมวิตามินตามกระแสการรักสุขภาพและการเสริมสร้างภูมิคุ ้มกัน ทั ้งนี้  ตลำดเคร่ืองดื่มเสริมอำหำร 

ในภำพรวมยงัมีแนวโน้มท่ีกำรแข่งขนัจะทวีควำมรุนแรงมำกขึ้น โดยคำดว่ำยงัมีผู้เล่นท่ีสนใจเข้ำสู่ตลำดเครื่องดื่ม

เสริมอำหำรเพ่ิมขึ้น เนื ่องจากมีหลายบริษัทที่สนใจวางแผนที่จะทำตลาดน้ำดื ่มผสมวิตามิน ซึ ่งรวมถึงแบรนด์ที ่ปกติ 

ทำเครื่องดื่มอื่น หรือบริษัทที่ทำธุรกิจเกี่ยวกับด้านสุขภาพอยู่เดิม เช่น คลินิกความงาม โรงพยาบาล อาหารเสริม  เครื่องสำอาง 

รวมถึงธุรกิจด้านสุขภาพที่ยังมีแนวโน้มอาจเข้ามาสู่ตลาดเครื่องดื่มเสริมอาหารมากขึ้นในอนาคต ทำให้คาดภาวะการแข่งขันยังมี

แนวโน้มรุนแรงมากขึ้นในอนาคต 

 

 

ผู้จดัท ำบทวิเครำะห์ 

นางสาว ศรีอำไพ อิงคกิตติ (sri-ampaii@lhbank.co.th) 

วิจัยธุรกิจธนาคารแลนด์แอนด์เฮ้าส์ 
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